COFFEE PLANT

Raport ,,Barista w domu”: kawa specialty i bezkofeinowa przestajg by¢ niszg. COFFEE PLANT
wskazuje dwa najmocniejsze trendy rynku

Ponad 71% Polakow pije kawe codziennie, 96% przygotowuje jg przede wszystkim w domu, a dwie
trzecie osob kupujacych sprzet kawowy wybiera ekspres automatyczny. Jednocze$nie konsument
kawy ziarnistej wydaje na nig nawet czterokrotnie wiecej niz osoba kupujaca kawe mielong lub
rozpuszczalng. Takie wnioski ptyng z raportu ,,Barista w domu”, przygotowanego przez BGR Quantic
na prébie 1118 respondentéow. Co wybija sie jako trend?

Polski konsument kawy dojrzewa. A wraz z nim dojrzewa rynek

Badanie BGR pokazuje, ze dla konsumentdw najwazniejszy jest efekt w filizance. Przy wyborze
ekspresu liczy sie przede wszystkim smak i jakoS¢ przygotowywanej kawy, a nie marka urzgdzenia.
Zdaniem ekspertéw to witasnie jakoS¢ staje sie dzi$ gtéwnym czynnikiem napedzajgcym zmiany na
rynku.

Polski rynek kawy przestat rozwijaé sie poprzez pozyskiwanie nowych konsumentéw. Kategoria jest
dzi$ praktycznie nasycona, dlatego coraz wiekszego znaczenia nabierajg decyzje dotyczgce jakoSci,
sposobu parzenia, rodzaju wybieranego sprzetu czy samego produktu.

— Polski rynek kawy przestat byC rynkiem wyboru pomiedzy produktami. Coraz czeSciej staje sie
rynkiem decyzji o tym, jak pijemy kawe. WtaSnie dlatego analizujemy nie tylko samg konsumpcje, ale
takZe sprzet, nawyki, umiejetno$ci i nowe segmenty rynku. To one bedg definiowaC rozwdj kategorii
w najblizszych latach — méwi Grzegorz Kubera.

Whioski ptyngce z raportu sg zbiezne z obserwacjami zespotu COFFEE PLANT, ktéry od kilku lat
rozwija oferte w oparciu o zmieniajgce sie potrzeby konsumentéw.

— Rynek kawy w Polsce zmienia sie szybciej niz kiedykolwiek wczeSniej. Jeszcze kilka lat temu
rozmowa o jakoSci ziaren, metodach obrébki czy Swiezym paleniu byta zarezerwowana gtéwnie dla
pasjonatow specialty. Dzi$ konsumenci oczekujg od kawy czego$ wiecej niz tylko pobudzenia. Chcg
jakosci, Swiadomego wyboru, lepszego smaku i produktéw dopasowanych do swojego stylu Zycia —
mowi Szymon Juszczyk.

Zdaniem eksperta COFFEE PLANT dwa segmenty bedg rosty w najblizszych latach najszybciej: kawa
specialty oraz produkty bezkofeinowe i niskokofeinowe.

Specialty przestaje by¢ niszg dla pasjonatéow

Jednym z najciekawszych wnioskéw ptyngcych z raportu jest rosngcy potencjat rynku kaw specialty.
Chociaz regularnie kawe specialty kupuje obecnie mniej niz 6% respondentéw, okoto 15% deklaruje,
ze miato juz kontakt z tym segmentem. To oznacza, ze Swiadomo$¢ rynku rozwija sie szybciej niz
sama konsumpcja. Konsumenci coraz czeSciej zwracajg uwage na Swiezos$¢ palenia, pochodzenie
ziaren, sposdb obrébki czy profil smakowy kawy.

— To bardzo wazny moment dla rynku specialty. Konsument zna juz ten segment, rozumie réZnice
jakoSciowe i coraz czeSciej szuka SwieZo palonej kawy. Patrzgc na oferte polskich palarni, takich jak
COFFEE PLANT, roznica cenowa pomiedzy kawg specialty a produktem masowym jest dzi$ znacznie
mniejsza niz jeszcze kilka lat temu. W wielu przypadkach zaczynamy rozmawiaC o jakoSci, a nie
wytgcznie o cenie — komentuje Szymon Juszczyk.

Jak pokazuje raport, osoby kupujgce kawe ziarnistg wydajg na nig nawet czterokrotnie wiecej niz
konsumenci wybierajgcy kawe mielong lub rozpuszczalng. Jednoczes$nie niemal potowa rynku nadal
kupuje produkty najwiekszych miedzynarodowych koncernéw, co pokazuje skale potencjatu
stojgcego przed polskimi palarniami specialty.
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Jakie urzadzenia do parzenia kawy w domu?

Szczegoblnie interesujgce sg wyniki dotyczgce sprzetu. Dla zdecydowanej wiekszoSci badanych
najwazniejszym czynnikiem przy wyborze ekspresu pozostaje smak i jako$S¢ przygotowywanej kawy.
To wtasnie dlatego automatyczne ekspresy ciSnieniowe stajg sie standardem w polskich domach. Dla
rynku specialty to bardzo istotna zmiana. Konsumenci coraz czeSciej inwestujg w urzgdzenia, ktdre
pozwalajg wydoby¢ potencjat dobrej jakoSci ziaren, a jednocze$nie oczekujg prostoty i wygody
przygotowania kawy.

— Domowa kawa przestaje by¢ kompromisem. Konsumenci oczekujg dzi$ smaku poréwnywalnego z
kawiarnig, ale jednoczeS$nie chcg prostoty i wygody przygotowania. To wta$nie dlatego obserwujemy
tak dynamiczny rozwdéj segmentu kawy ziarnistej — mdwi Szymon Juszczyk zatozyciel polskiej palarni
kawy specialty COFFEE PLANT.

COFFEE PLANT zwraca uwage na trend niskokofeinowy i bezkofeinowy

Drugim wyraznym trendem widocznym zaréwno w danych rynkowych, jak i codziennych
obserwacjach palarni, jest rosngce zainteresowanie kawami bezkofeinowymi i niskokofeinowymi.
Coraz wiecej konsumentdéw nie chce rezygnowac z samego rytuatu picia kawy, ale jednoczes$nie szuka
sposobu na ograniczenie iloSci spoZywanej kofeiny. To wtasnie ten trend stat sie impulsem do
stworzenia przez COFFEE PLANT linii LOW — pierwszej na polskim rynku specialty statej serii kaw
niskokofeinowych.

— Coraz wiecej 0séb nie chce rezygnowac z samej kawy, ale chce ograniczac ilo$C spoZywanej kofeiny.
Jeszcze kilka lat temu kawa bezkofeinowa byta traktowana jako kompromis. Dzi$ staje sie $wiadomym
wyborem zwigzanym ze stylem Zycia, zdrowiem i wiekszg uwaznoScig na to, co pijemy — mowi
Szymon Juszczyk.

Linia LOW zostata stworzona dla oséb, ktére nadal chcg pi¢ kawe specialty, ale jednocze$nie
ogranicza¢ kofeine. Produkty zawierajg okoto 70% mniej kofeiny niz klasyczne odpowiedniki,
zachowujgc réznorodno$¢ smakowg charakterystyczng dla segmentu specialty. W ofercie znajdujg
sie zarowno profile czekoladowe, owocowe, jak i kwiatowe, co odréZznia LOW od wielu klasycznych
kaw bezkofeinowych dostepnych na rynku.

Jako$¢ bedzie napedzaé€ rynek przez kolejne lata

Zaréwno dane z raportu ,Barista w domu”, jak i wskazywane od kilku miesiecy trendy przez palarnie
specialty COFFEE PLANT prowadzg do podobnego wniosku. Polski konsument staje sie coraz bardziej
Swiadomy. Kupuje lepszy sprzet, wydaje wiecej na kawe i coraz czesciej poszukuje produktéw
odpowiadajgcych jego indywidualnym potrzebom.

— Kawa specialty oraz produkty bezkofeinowe i niskokofeinowe nie sg dzi$ chwilowg moda. To jedne z
najbardziej perspektywicznych kierunkéw rozwoju catego rynku kawy. Polska nadal znajduje sie pod
tym wzgledem kilka krokow za wieloma krajami Europy Zachodniej, co pokazuje, jak duzy potencjat
wzrostu mamy jeszcze przed sobg — podsumowuje Szymon Juszczyk.

Pelny raport ,Barista w domu” =zostal opracowany na podstawie badania BGR Quantic
przeprowadzonego metodg CAWI w kwietniu 2026 roku na reprezentatywnej probie 1118 Polakdw

pijgcych kawe.

Kontakt dla mediéw
Patrycja Ogrodnik
Patrycja@coffeeplant.pl
692333175
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Wiecej o COFFEE PLANT

COFFEE PLANT to palarnia kawy specialty, ktéora dziata od 2019 r. i zdobyla pozycje najszybciej
rozwijajgcej sie palarni w Polsce w tym segmencie. Tworzymy zespot pasjonatow, dla ktérych smak i
jakoS¢ to absolutne priorytety. Dzieki dbatoSci o kazdy detal — od wyboru ziaren, przez proces
wypalania, az po finalny produkt — dostarczamy kawe najwyZszej jakoSci. WyrdzZnia nas czysty smak
oraz wyraziste deskryptory, ktdre podkreslajg charakter kazdej kawy.



	 

