Pabouyaqa teTpagb Ang
BeOMHapa-NpPakTUKyMa

7 WaroB K cO34aHMIO NMNOTOKA
K/INEHTOB Ha NepPMaHEHTHbIN
Makusax B 2022 roay

[Mporpamma BeOuHapa

1. Kak BHeaputb akTMBHbIE MpoAaxun 1 npuenekaTb no 1-2 KkNneHTa B AeHb 6€3 3aTpart Ha
peknamy;

2. Kak yBennuutb CTOMMOCTb 1 NpoAaBaTb NepMaHeHTHbIN Makusx gopoxe 7000 pybnen
AaXe HOBUYKY;

3. Kak cgenatb Tak, YToObl OOMH KIMEHT NpuBoamn ewe 5 no capagaHHOMy paguo;
4. Kak ogHOMY KMEHTY NpoaaBaTth cpasy 3 30HbI (OpOBU, BEKW, Iy6bl);

5. Hoas mexaHwuka, kotopasa npneogmt no 30 KIMEHTOB B MeCsL;

6. Kak yBennuutb CBOWM foxoa B 3 pa3a HaHSAB acCUCTEHTa.

Cosert. 3anonHante npobesbl Ha BeOMHape, YTOObl MONYYUTb MaKCUMasbHbIN pe3ynbTaTt

OT y4yacTus.




Tema Nel “Kak npuBnekatb KIMEHTOB Ha NepMaHeHT B
2022 ropy? ”

Kpusunc — a1o nydwee Bpems aAnsa passutus!

Kakyto peknamy BbliOGpaTtb?

Ao 3000 py6

ot 3000 py6 no 7000 py6

o1 5000 py6 go 7000 py6

aopoxe 7000 py6

Ocob6eHHOCTN peknambl B AHaekc AupekT

lopsadas ayanuTtopus, KOTopas MHTepecyeTcsl MepPMaHEeHTHbIM MakUsXXeM NpPsaMo ceryac;
MOXHO He 3aMopaunBaTbhCs Hag BeAEHUEM COLMASBbHBLIX CETEN;

1.
2.
3.
4
5

OcobeHHOCTN peknaMbl BKoHTakTe

1.  Cropwu3 He HabupaloT oxBaTbl, MO3TOMY Yepe3 Habop NOAMNNCYMKOB paboTaTb HAMHOIO
CcnoxHee 4em B Instagram;
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2. Peknama He pabortaerT, Kak B Instagram «3anyctun v 3abblf». Hy>XKHO cobmpaTb ayautopum

BPY4HYIO;

Owmnbka Ne1 “Tlouemy peknama He paboTtaeT’. Hanuwm KpaTkoe pestome:

MpakTnyeckoe 3agaHme Ne1 “Kakme kaHanbl NnpuenedyeHus Tol bygeLlb
NCNosnb30BaTh :




Tema Ne2 “Kak acpdpekTnBHO npogaBaTb NepPMaHEHTHbIN
MaKkusk ¢ koHeepcuen 0o 90%”

DTanbl NPoOAaXn NEPMaHEHTHOIO MaKMsXXa C BbICOKOW KOHBepCUen 1 no

BbICOKOW LEHe:

2. 3BOHOK C NpeaBapUTe/IbHOM 3. 3anucb KNMeHTa Ha
KOHCyNnbTauue# no Buaeo unm tenedoHy KOHCY/NbTauuio

6. MoBTOpHasA Npopaxa 6 6 5. Mpopaxa '5) 4. MNpopalowan KOHCyNbLTauus

1. Mepenuncka

(MaBHbIN CeEKpPET, Kak NepebopoTb CTpax Npoaax n HeyBEepPEHHOCTb

2 TNa BO3paXxeHui

1. WNctnHHOEe
2.




5
[NpuBeanTe npuMepbl 5 UCTUHHBIX U 5 NOXHbBIX BO3PaXXeHUin
UcTUHHbIE JToXxHble
KOHKYpeHT Npeanoxuna gelesne “d nogymato”
O uem roBOpPUT BO3paxeHme KNneHTa?
LLla6noH BeAgeHUsA KIMEHTCKOM 6as3bl
LLa6bnoH - knueHTckasi 6aza W B &
daiin [lMpaBka Bupa BcrtaBka ®opmart [laHHble WHCTpymeHTbl Pacwwupenus CnpaBka
~ ~ & T 100% v p. % O .00 123> foymonwa. v 10 ~ B I & A
Al v
A B C D E F
1 Elmm = TenedoH = Pesynbrar = KommeHTapy = 3apava =
2 1 Napuca 89509400001 3anucaH - ~ 15 mapta 13.00 lNepe3BoHuUTbL
3 2 Kars 89509400001 Otkas @ ¥ XOAMT K ApYromy KOCMeTorory
4 3 CeetnaHa 89509400001 HepossoH v Mepe3BoHnTb 16 MapTa
5 4 Mawa 89509400001
6 5 MapuHa 89509400001 ' 3anucaH Ha Yenyry 1 € ¥ Ha 10 Hosi6ps
7 6 XKens 89509400001 Mpogars ycnyry 1
8 7 EkatepuHa 89509400001 3anucaH - N MoaTBepauTb 3anuch
9 8 Auncbiny 89509400001 Otkas @ ¥ ckasana 4To yxe paboraet ¢ apyrow
10 9 Ancy 89509400001 3anucaH - ¥ Ha 14 HosI6psi
11 10 XaHHa 89509400001 Hepo3BoH v
12 11 Mapws co wkont 89509400001 3anucaH Ha Yenyry 1 9 ~ Mepe3BoHUTL
5



Ckauai WabnoH KNMeHTCKoM 6a3bl [0 CChIIKe

Kak a1 6ygy oTBeyaTtb Ha BO3paxeHue “a nogymaro”

Kak a 6ygy oTBeyaTtb Ha BO3paxeHue “y Bac Joporo”

Owwnbka Ne2 “Tlovyemy 4 nnoxo npogatn”. Hanuwm kpatkoe pestome:

Tema Ne3 “Kak yBenuinTb CTOMMOCTb M NpogaBaTh
nepMaHeHTHbIN Makusk gopoxe 7000 pybnen gaxe
HOBUYKY?”

B kaknx HMWwax ncnonb3yTca “markme LeHbl”

ABTOoannnepesbl
Cromatonoruu

1.
2.
3.
4
5



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Suw63t1__PbtGgj2hSP2xqfU6YRn-U38dXovkAmfuHY/edit#gid=0

Owmbka Ne3 “ToyemMy 51 He noBbIWalo LieHbl”. Hanuwuy kpaTtkoe pestome:

Tema Ne4 “Kak coenartb Tak, YTOObl OAUH KNUEHT
npuBoaun ewe 5 no-capaaHHomMy paguo?”
Kakue oxungaHua y TBOMX KNIMEHTOB €CTb?

1. B kabuHeTe GyaeT YncTo;
2. ¢ HanoMHIo O npoueaype 3a 1 geHb;
3.

N o oo os

KTo Takon 4yenoBeK MarHuT? (onuin CBOMMKU Cri0BaMu)

Kakue ngeun “npmnniocoBbiBaHna” Tebe npuwnmn?

1.




NoO o ®wN

Tema Ne5 “HoBast MexaHuKa, koTopagda npusogut no 30
KIMMEeHTOB B MecaL,”

NoueMy NpsiMaa peknama y nmaepoB MHEHUN NepecTana paboTaTtb?

Kakune ObiBatoT nuaepbl MHEHUN?

THhn1 T™7Mn 2




Tbl BOJ1IbLUAYA MOJ10OAELU, ECJTI AOLWJIA A0 3TOIO
MECTA! YBAXAIO N PECTIEKT!




	Рабочая тетрадь для вебинара-практикума​7 шагов к созданию потока клиентов на перманентный макияж в 2022 году 
	Программа вебинара 
	 
	Тема №1 “Как привлекать клиентов на перманент в 2022 году? ” 
	 
	Кризис – это лучшее время для развития! 
	 
	Какую рекламу выбрать? 
	Особенности рекламы в Яндекс Директ 
	Особенности рекламы Вконтакте 
	 
	Ошибка №1 “Почему реклама не работает”. Напиши краткое резюме: 
	 
	Практическое задание №1 “Какие каналы привлечения ты будешь использовать”: 

	Тема №2 “Как эффективно продавать перманентный макияж с конверсией до 90%” 
	Этапы продажи перманентного макияжа с высокой конверсией и по высокой цене: 
	 
	Главный секрет, как перебороть страх продаж и неуверенность 
	 
	2 типа возражений 
	 
	 
	Приведите примеры 5 истинных и 5 ложных возражений 
	О чем говорит возражение клиента? 
	Шаблон ведения клиентской базы 
	Как я буду отвечать на возражение “я подумаю” 
	 
	Как я буду отвечать на возражение “у вас дорого” 
	 
	Ошибка №2 “Почему я плохо продаю”. Напиши краткое резюме: 

	Тема №3 “Как увеличить стоимость и продавать перманентный макияж дороже 7000 рублей даже новичку?” 
	 
	В каких нишах используются “мягкие цены” 
	 
	Ошибка №3 “Почему я не повышаю цены”. Напиши краткое резюме: 

	Тема №4 “Как сделать так, чтобы один клиент приводил еще 5 по-сарафанному радио?” 
	Какие ожидания у твоих клиентов есть? 
	 
	Кто такой человек магнит? (опиши своими словами) 

	Тема №5 “Новая механика, которая приводит по 30 клиентов в месяц” 
	Почему прямая реклама у лидеров мнений перестала работать? 
	Какие бывают лидеры мнений? 

	ТЫ БОЛЬШАЯ МОЛОДЕЦ, ЕСЛИ ДОШЛА ДО ЭТОГО МЕСТА! УВАЖАЮ И РЕСПЕКТ! 

