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ALGORITMI GENERARE META DESCRIERI SEMI-AUTOMATE

Introducere

Una dintre motivatiile demararii prezentei cercetari a fost determinarea principalelor
elemente teoretice ale procesului de persuasiune in cuvantul scris si ce concluzii se pot
trage 1n urma analizei lor.

Lucrarea de fata isi propune pentru inceput sd treacd in revistd mai multe metode de
persuasiune in textul scris. Ca niste concluzii sintezd: metoda optima de transmitere a unui
mesaj nu este folosirea exclusiva a textului scris, teama de textul scris poate fi scazuta
printr-o incredere in sine crescutd, uneori mesajul textului scris nu este inteles corect.
Discutam apoi despre mai multe tehnici de persuasiune, incepand cu importanta emotiilor
in Intregul proces si Incheiem cu niste aspecte etice ale procesului de persuasiune.

In acord cu obiectivele noastre de cercetare, putem formula urmitoarea temi de
cercetare — cautarea unei solutii pentru imbunatatirea prezentei in motoarele de cautare a
unor site-uri cu efort minim. Atunci cand cdutam un text la un motor de cautare cum e
Google, obtinem o listd de site-uri, si fiecare din ele are si un scurt fragment de text din
site. De cele mai multe ori, acel fragment este stabilit de catre detinatorii site-urilor
folosind meta descrierile. Meta descrierile ar putea genera anumite dificultati, in sensul ca
ar trebui scrise manual pentru fiecare pagina, iar cand vorbim de un site cu sute sau mii de
pagini, de obicei se cautd o solutie automata, sau se pune aceeasi meta descriere pentru tot
site-ul, sau nu se mai seteaza nicio descriere. Niciuna din aceste solutie nu e, insa, optima,
asa ca am cautat o solutie care sd fie si relativ simpld, dar si aproape automata pentru a
genera meta descrierile pentru site-uri.

Dorim sa incepem prin a defini in ce constd persuasiunea. Aristotel a sugerat ca
persuasiunea are trei ingrediente principale: ethos (natura comunicatorului), pathos (starea
emotionald a audientei) si logos (argumentele mesajului). Aristotel a fost, de asemenea, un
scriitor timpuriu pe tema psihologiei, afirmdnd ca emitatorii mesajelor trebuie sa se
adapteze publicului lor, luand in considerare in discursurile lor acei factori care erau cei
mai persuasivi pentru public. (Perloft, 2003)

In lucrarea de fati vom vorbi mai degraba despre pathos si logos, mai putin despre

ethos.
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Capitolul 1 — Persuasiunea: abordari conceptuale

1.1. Aspecte ale comunicarii persuasive

Cautdm sda vedem cum se poate rezolva, fie si partial, teama de a scrie texte.
Termenul de aprehensiune — teama vaga, frica nedeslusita (Definitie APREHENSIUNE) —
de a scrie a fost inventat de Daly si Miller in 1975. (Daly & Miller, 1975). Ei au creat o
metoda de a masurare a aprehensiunii de a scrie. Pe parcursul lucrului la studiu, au
descoperit ca aprehensiunea de comunicare afecteaza masiv o mare parte a populatiei.
(Mascle, 2013)

Teama sau frica de scris este ,,0 colectie de comportamente care includ tendinta unui
scriitor de a evita situatiile care implica scrisul, de a gasi cd scrisul nu aduce recompense,
de a se teme de avea evaluari asupra scrisului si de a dezvolta o anxietate crescutd fata de
faptul ca scrierile sunt vizibile pentru public” (Mabrito, 2000; Mascle, 2013).

Teama de a scrie afecteaza alegeri academice, dar si de carierd si personale pe care
oamenii le fac, in calitate de persoane care scriu cu fricd, isi bazeaza alegeri cu impact
major pe cerintele percepute de scris legate de acele domenii (Faris et al., 1999; Mascle,
2013).

Teama de scris influenteaza practica si studiul scrisului. Pentru dezvoltarea
abilitatilor de a scrie, trebuie luat in considerare acest aspect (Faris et al., 1999; Matoti &
Shumba, 2011). Cercetérile privind dezvoltarea scrisului au ardtat: convingerile de
eficientd proprie (cat de mult cineva considerd despre sine cd stie sa scrie bine) sunt un
predictor mai consistent al rezultatelor comportamentale decat alte convingeri de sine.
(Mascle, 2013)

Scrisul eficient poate diminua temerea de scris, cu alte cuvinte convingerile pot
influenta comportamentul efectiv (Martinez et al., 2011; Matoti & Shumba, 2011; Pajares,
2007). Cu toate acestea, este necesara o atentie speciald pentru construirea increderii de a
scrie, deoarece ,,nu pare ca increderea in abilitatile de scriere este incurajata, pe masura ce
elevii evolueaza in scoala, chiar si in fata abilitdtilor dezvoltate” (Pajares, 2003). Cu alte
cuvinte, unii elevi sau studenti pot dezvolta performante mai bune de a scrie, dar pentru
asta au nevoie sa fie increzatori in abilitatile proprii, iar una din metodele prin care acest
lucru se poate intdmpla este s fie Incurajati de mentori si profesori. (Mascle, 2013)

Cautim si vedem cum se pot imbunititi abilititile de comunicare persuasiva. Intr-un

studiu publicat in 1998, Ellis A. Hayes (Fayetteville State University, Carolina de Nord,
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SUA), a investigat un cadru general de diagnostic si instruire pentru comunicarea scrisa.
(Hayes, 1998)

Optzeci de aspecte de compozitie si scriere tehnicd au fost incluse pe baza utilizarii
lor in studiile anterioare de comunicare in afaceri. Treizeci si unu de studenti membri ai
unui curs de licentd de comunicare 1n afaceri al unei universitdti de stat au primit informatii
despre fiecare aspect. Ulterior, au efectuat un exercitiu de clasare Q (Q-sort) menit s
pozitioneze dificultatea perceputd a fiecarui aspect in raport cu celelalte aspect. De
asemenea, s-a folosit un software de verificare a gramaticii si s-au consultat referinte

suplimentare. (Hayes, 1998)

Tabelul 1.1
Cele cinci cele mai mult si cele mai putin deficitare aspecte de scriere - compozitie si
tehnica
Aspecte de compozitie Aspecte tehnice
Evaluat ca fiind cel mai deficitar
Detalii relevante Utilizarea virgulelor
Dezvoltarea conceptului — Tu Folosirea timpului
Claritate Respectarea formatului de mesaje de afaceri
Tehnici de persuasiune Sintaxa propozitiei
Abordare directa versus indirecta Propozitie de executare
Evaluat ca fiind cel mai putin deficitar
Argou Plasarea ghilimelelor
Acceptarea responsabilitatii Infinitiv (despartit)
Jargon Utilizarea semnelor de suspensie
Legalese (limbaj legal) Dubla negatie
Standarde etice Intre versus printre (between/among)

Sursa: Hayes, E. A. (1998). Influence of feedback on business students’ perceptions of written
communication difficulties. Journal of  Education  for  Business,  73(6), 364-369.

https://doi.org/10.1080/08832329809603836
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Tabel 1.2
Compararea diferentelor ante- si post-feedback in dificultétile percepute si deficientele
evaluate ale aspectelor de scriere a compozitiei (am preluat exclusiv tehnicile de

persuasiune, tabelul original avea 40 de criterii)

Ordinea gradului de Clasamentele percepute difera - peste/(sub) Progresia

deficienta evaluata clasamentele deficientelor citre/(de la) rangul
Cel mai mult | Ante-feedback Post-feedback evaluat

(1) pana la cel putin

(40) deficitare

Tehnici de | 5 12 (7)

persuasiune

Abatere absoluta 484 391 93

Abaterea medie a | 12,10 9,78 2,3

rangului

Abaterea medie ca | 30,3% 24.,5% 5,8%

proportie de rang

(prelucrare autor) Sursa: Hayes, E. A. (1998). Influence of feedback on business students’ perceptions
of written communication difficulties. Journal of Education for Business, 73(6), 364-369.

https://doi.org/10.1080/08832329809603836

Concluzia generala a studiului: numarul mediu de deficiente a avut o tendinta de
scadere pe parcursul progresului sarcinilor scrise. In timp ce primele cinci sarcini au
inregistrat Tn medie 6,32 deficiente per mesaj, ultimele cinci sarcini au inregistrat in medie
doar 2,84 deficiente. (Hayes, 1998)

Observatia noastra e cd In urma unui feedback — retroactiune, in cazul de fata
recenzie text (Definitie feedback) — furnizat pe textul scris, se pot obtine imbunatatiri ale
textului scris.

Ne propunem sa observam care sunt efectele emotiilor asupra impactului
persuasiunii mesajului scris. Emotiile pot afecta impactul unui mesaj intr-un mod puternic,
dupa cum vom demonstra mai jos.

In cele mai multe cazuri, publicul aflat intr-o stare fericiti proceseazi mesaje
persuasive fara prea multd gindire rationala sau deliberare constientd. (Bless et al., 1990;
Bohner et al., 1992; Kuykendall & Keating, 1990) Un studiu (Worth & Mackie, 1987)
asupra efectelor starilor de spirit ale cititorilor constatd ca cititorii care se afld intr-o
dispozitie neutrd (nici fericiti, nici furiosi, nici tristi) sunt mai convinsi de argumente
puternic argumentate decat de cele slab argumentate, asa cum ar trebui sd fie daca procesul

lor de luare a deciziilor ar fi rational. Dar, pe de alta parte, cititorii aflati intr-o dispozitie
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fericitd sunt convingi in egald masurd de argumente puternice, cat si de cele mai slabe.
(Young, 2017) Iata, asadar, un impact al emotiilor in privinta persuasiunii.

Publicul aflat intr-o dispozitie tristd sau deprimata, cum ar fi cei care si-au pierdut
locul de munca recent sau telespectatorii care urmaresc evenimente suparatoare la stirile de
seara tind sd emitd judecati si decizii pesimiste (Mayer & Hanson, 1995; Wright & Bower,
1992). Astfel, ei tind sa supraestimeze frecventa evenimentelor triste si sa subestimeze
probabilitatea unor evenimente pozitive. (DeSteno et al., 2000; Nygren et al., 1996; Young,
2017)

Publicul care se afla intr-o dispozitie negativa (persoane furioase, supdarate), cum ar fi
ascultatorii de radiouri cu o evidenta agenda politica (adicd radiouri care prezintd stirile
mai degrabd intr-un mod dezechilibrat), tind sa emita judecati de valoare optimiste si sd ia
decizii care implica riscuri la fel ca oamenii aflati intr-o stare pozitiva — fericiti (Leith &
Baumeister, 1996). Dar, spre deosebire de oamenii in stdri pozitive, publicul pus intr-o
stare negativa (de furie, de exemplu) supraestimeaza frecventa evenimentelor negative.
(Lerner & Keltner, 2000; Lerner & Keltner, 2001; Young, 2017)

Publicul pus in stdri de teamd/frica, cum ar fi angajatii care au primit o mustrare
puternica, tind sd emitd judecati pesimiste despre evenimentele viitoare la fel ca oamenii
tristi. De asemenea, ei tind sa faca evaludri relativ pesimiste ale riscurilor si sa facd alegeri

adverse fatd de risc. (Lerner & Keltner, 2000; Lerner & Keltner, 2001; Young, 2017)

1.2. Tehnici de persuasiune

In acest subcapitol, vom prezenta mai multe tehnici de persuasiune:

e In medicind — cum sunt utilizate mesajele cu un impact emotional din zona
temerilor;

e Folosirea disonantei cognitivd in mesajele care promoveaza sanatatea;

e Utilizarea informatiile concrete, comparativ cu cele abstracte;

e Efectele de lizibilitate - atractia cuvintelor si propozitiilor simple;

e Apelurile negative versus pozitive pentru schimbarea comportamentului de
sanatate;

e Folosirea emoticoanelor - tehnicad de persuasiune specifica textului scris;

e Folosirea propozitiilor afirmative;

e [mpactul evenimentelor neobisnuite;

e Utilizarea naratiunilor si metaforelor ca intensificatori emotionali.
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O prima tehnica de persuasiune se refera la medicind — am cautat sa vedem cum sunt
utilizate mesajele cu un impact emotional din zona temerilor. In exemplul urmitor, am
preluat date dintr-un studiu despre marketingul promovarii sanatatii.

Dintre cele mai puternice emotii ce pot fi folosite, ne atrag atentia douda — emotii
pozitive (placere, bucurie, surpriza placutd), si emotii negative (frica, ingrijorare, anxietate)
Studiul mesajelor care starnesc frica este sustinut de ideea ca evitarea unui aspect negativ
aduce o recompensa. (Petty & Cacioppo, 1981; Stubblefield, 1997)

Mesajele care provoaca teama pot promova schimbarea comportamentului de
sandtate daca indeplinesc urmatoarele conditii: (1) mesajul oferd un argument puternic ca
destinatarul va suferi o consecintd negativa dacd recomandarile primite nu sunt acceptate
si, In acelasi timp, (2) mesajul oferd o asigurare puternica: adoptarea recomandarilor va
elimina consecintele negative. Existd o teorie care sugereazd cd, daca, dupa auzirea
mesajului, persoana se simte vulnerabila si slabd. Prin urmare, ar putea considera ca daca
actiunile sale de sanatate nu sunt adecvate pentru a face fatd amenintarii, prin urmare va
rezulta negarea amenintdrii si o capacitate diminuatd de a procesa cognitiv mesajul de
frica. (Petty & Cacioppo, 1981; Stubblefield, 1997)

Jepson si Chaiken (Jepson & Chaiken, 1990) au studiat efectul fricii cronice de
cancer in relatie cu procesarea mesajelor la 86 de studenti, barbati si femei. Cercetatorii au
descoperit cd un mesaj care starneste frica a diminuat procesarea mesajului, dar ca acest
lucru nu a diminuat atentia participantilor la continutul mesajului de frica. Rezultate
similare au fost raportate in studiul lui Siero et al. (Siero et al., 1984; Stubblefield, 1997)

O alta tehnica de persuasiune este disonanta cognitivd in mesajele care promoveaza
sandtatea. Conform teoriei disonantei cognitive, atunci cand persoanele sunt puse in fata
unui mesaj care este in conflict cu credintele, atitudinile sau comportamentul lor, se
creeaza disonanta lipsa de armonie sau nepotrivire (Definitie disonanta). Disonanta este de
asteptat sa dea nastere unei activitati care vizeaza reducerea sau eliminarea anxietatii
asociate cu disonanta fie prin aducerea comportamentului in concordantd cu mesajul, fie
prin mentinerea credintei, atitudinii sau comportamentului original si nesocotirea
mesajului. (Stubblefield, 1997)

Weinstein (Weinstein, 1985) a studiat conceptul de disonantd cognitivd intr-o
cercetare a reactiilor la un raport publicat care leagd consumul de cafea si cancerul.
Rezultatul a fost crearea unor disonante cognitive pare a fi o interventie eficientd de

promovare a sandatatii. (Stubblefield, 1997) Ca o concluzie, disonanta cognitivd este o
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metodd care poate fi folositd in promovarea unui mesaj, in cazul de fatd in domeniul
medical.

O tehnica de persuasiune o reprezinta si utilizarea informatiile concrete, comparativ
cu cele abstracte. Informatiile vii si concrete, cum ar fi relatarea la persoana intai a unei
experiente sau folosirea unui studiu de caz, pot fi mai convingdtoare decat un rezumat
abstract al informatiilor. Rook a afirmat (Rook, 1986) ca oamenii tind sa acorde mai multa
pondere relatarilor unice si vii decat rezumatelor statistice, chiar si atunci cand acestea din
urma oferd cele mai puternice dovezi. Aceastd teorie a fost sustinutd de doua studii.
(Stubblefield, 1997) Prin urmare, exprimarea plastica si vie poate fi foarte persuasiva.

Existd contexte, cum e si scrierea lucrarii de fata, in care exista anumite constrangeri
— textul trebuie si se incadreze in stilul stiintific, de exemplu. Insi in contexte care nu
impun astfel de constringeri, cum ar fi promovarea unor mesaje care se adreseaza
populatiei largi, se pot folosi termeni, exprimari si comparatii informale — aceasta ar fi o
observatie a acestei parti a lucrarii.

O tehnica de persuasiune sunt si efectele de lizibilitate - atractia cuvintelor si
propozitiilor simple. Publicul considerd cad informatiile prezentate in cuvinte si propozitii
usor de citit si usor de inteles sunt mai persuasive decat aceleasi informatii prezentate
intr-un mod mai putin lizibil. Un studiu (Oppenheimer, 2004) al cererilor de admitere la
studii superioare constatd ca personalul de admitere evalueaza solicitantii ca fiind mai
inteligenti si sunt mai predispusi sd-i admita atunci cand eseurile lor folosesc cuvinte
simple, usor de procesat, spre deosebire de cuvinte complicate. (Young, 2017) Asadar, un
text scris folosind cuvinte si propozitii simple poate fi mai persuasiv.

Apelurile negative versus pozitive pentru schimbarea comportamentului de sandtate
sunt o altd tehnicid de persuasiune. In mod traditional, educatorii in domeniul sanatitii au
ales sa prezinte urmarile negative ale celor care nu urmau sfaturi de sanatate, in Incercarea
de a schimba comportamentul de sanatate al audientei. O abordare alternativa este de a
sublinia consecintele pozitive ale schimbarii comportamentului de sanatate. Totusi, studiile
nu au sustinut aceastd abordare alternativa. (Stubblefield, 1997) Cu alte cuvinte, este de
preferat ca in mesaj sa se prezinte aspecte negative decat pozitive, in scop de persuasiune.

Robberson si Rogers (Robberson & Rogers, 1988) au comparat un recurs negativ
traditional, sau un apel care starneste frica, cu un apel care subliniaza consecintele pozitive
ale schimbdrii comportamentelor de sanatate. Analiza a aratat succesul viziunii traditionale

a educatiei pentru sdndtate (axare pe aspecte negative). (Stubblefield, 1997)
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Folosirea de mesaje care sa prezinte aspecte negative (de exemplu — daca veti face X,
veti suferi de..., veti avea probleme cu...), mai degraba decat pozitive (beneficiul este ca...,
partea buna este ca...) poate fi o metoda eficienta de promovare a unui mesa;.

O tehnica de persuasiune specifica textului scris este folosirea emoticoanelor. Un
studiu pe tema: ,,Sarcasmul in comunicarea scrisd: emoticoanele sunt markeri — nota
noastrd: particularitati (Definitie marker) / semnalizatori — eficienti ai intentiei”, publicat
de Dominic Thompson (Universitatea din Nottingham, Marea Britanie) si Ruth Filik
(Universitatea din Nottingham, Marea Britanie) a analizat folosirea emoticoanelor.
(Thompson & Filik, 2016)

Emoticoanele sunt simboluri produse prin reutilizarea creativdi si combinarea
caracterelor existente pentru a reprezenta ceva nou. Ele au ca semnificatie ceva absent in
limbajul scris sau ceva mai eficient afirmat prin simbol. Cel mai frecvent, emoticoanele —
cunoscute si sub denumirea de emoji (Emoji Definition & meaning) — iau forma unor fete
expresive, cum ar fi :D, >:(, - - sau (“0”), dar pot include si alte simboluri, cum ar fi <3
(inima). Prin utilizarea caracterelor existente, emoticoanele pot fi produse cu usurintd pe
orice tastaturd sau dispozitiv si pot fi usor modificate sau create altele noi pentru a se
potrivi unui anumit context. (Thompson & Filik, 2016)

Scopul studiului a fost de a investiga modul in care emoticoanele sunt folosite pentru
a clarifica intentia sarcasticd versus intentia literald. Sarcasmul (si ironia in general) este
mai ales probabil sa fie inteles gresit in comunicarea scrisa, deoarece implicd descifrarea
unui sens care este adesea opusul a ceea ce se spune. De exemplu, daca este luat la propriu,
comentariul cd ar fi o idee grozava! este un exemplu de lauda, dar luat in mod sarcastic,
este un exemplu de critica. La fel, daca este luat la propriu, un comentariu de genul ca arata
foarte rau este un exemplu de critica, dar luatd sarcastic, este un exemplu de lauda.
(Thompson & Filik, 2016)

Studiul a aratat ca participantii (51 de vorbitori nativi de limba engleza) au folosit o
gama larga de emoticoane pentru a-si clarifica intentiile. Erau, de asemenea, mult mai
probabil sa foloseascd emoticoanele pentru a ajuta la intelegerea comentariilor sarcastice
decét in cele literale. Emoji-ul cu limba scoasa, cel cu facutul cu ochiul, dar si punctele de
suspensie au fost toate semnificativ mai probabil s apard in comentarii sarcastice decat
cele literale. S-a observat de asemenea, ca emoticoanele cu chipul incruntat era cel mai
probabil asociat cu critici, iar zambetele au fost cel mai probabil legate de lauda. Nu s-au
gasit diferente In utilizarea emoticoanelor intre sexe. (Thompson & Filik, 2016) Folosirea
de emoticoane/emoji-uri poate fi o tehnica de crestere a eficientei a unui mesaj.
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Printre tehnicile de persuasiune se numard si folosirea propozitiilor afirmative.
Intr-un studiu (Clark & Chase, 1972) al efectelor propozitiilor negative asupra intelegerii
propozitiilor, cititorii au primit cartonase cu simboluri pe ele si au fost rugati sa verifice
propozitiile afirmative si negative adevarate si false despre fiecare card. Cititorilor le-a luat
mai mult timp pentru a verifica propozitiile negative decat cele afirmative si mai mult
pentru a identifica propozitiile false decat propozitiile care erau adevarate. (Young, 2017)
Asadar, propozitiile afirmative sunt mai persuasive, in general.

O tehnicd de persuasiune este si impactul evenimentelor neobisnuite.
Comportamentele si evenimentele neobisnuite sunt mai importante si atrag mai multa
atentie decat cele de rutind si au un impact mai mare de convingere asupra deciziilor
audientei. Publicul isi aminteste mai bine evenimentele si comportamentele neobisnuite
decat cele care sunt de rutina si, astfel, le acordd mai multd pondere atunci cand prezic
evenimente si comportamente viitoare (Pryor & Kriss, 1977; Taylor & Fiske, 1975). De
exemplu, dacad cineva vede o persoand dand un bacsis neobisnuit de generos, ea isi va
aminti acel eveniment si 1l va folosi pentru a prezice marimea sfaturilor viitoare ale
persoanei respective. (Kahneman & Tversky, 1973; Young, 2017) Tehnica este posibil sa
fie folositd si 1n arte, de exemplu In piesele teatru spectatorii sunt uneori trecuti prin mai
multe emotii, autorii nu se axeaza o singurd emotie de la inceput pana la final. Asadar,
emotiile puternice au un impact.

Utilizarea naratiunilor si metaforelor ca intensificatori emotionali este o alta tehnica
de persuasiune. Desi cititorii tind sa raspundd emotional la formele narative de scriere, ei
raspund de obicei cu putind emotie la stilul de scriere pe care il folosesc in mod obisnuit
reporterii. (Donohew, 1981; Donohew, 1982) De asemenea, cititorii rdspund cu mai putina
emotie la argumentele logice decat la argumentele prezentate ca naratiuni. Stilul jurnalistic

este, asadar mai putin persuasiv ca o naratiune. (Kopfman et al., 1998; Young, 2017)
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Capitolul 2. Meta descrierile — componenta esentiala a marketingului

online

Ne propunem ca in acest capitol sd prezentdm meta descrierile, un element cheie in
marketingul online.

Vom porni de la prezentarea mesajelor persuasive si ardtarea eficientei lor in
comunicarea scrisa.

Ulterior, vom vedea cum sunt create in prezent meta descrierile pe diferite site-uri

web.

2.1. De la mesajele persuasive la generarea meta descrierilor (mesajele

persuasive ca baza pentru generarea meta descrierilor)

In ceea ce priveste tipologia persoanelor care sunt cel mai susceptibile la mesajul
persuasiv, intr-un studiu din 2009 (Efectele dovezilor in comunicarea persuasivd), Thomas
B. Harte, profesor asociat de vorbire, Southeast Missouri State University, Missouri, SUA,
a analizat tipologia unor astfel de persoane.

Pe baza unui test anterior, au fost selectate doud subiecte experimentale: ,,Regalitatea
Marii Britanii” (fatd de care subiectele au fost initial neutre) si,,Un buget SUA echilibrat”
(fatd de care subiectii au avut initial atitudini extreme). A fost efectuat un experiment
pentru fiecare subiect. Au fost construite doud versiuni ale unui discurs pentru fiecare
subiect. O versiune a prezentat o utilizare maxima a dovezilor, in timp ce cealalta a
prezentat o utilizare minimd a dovezilor. Versiunile cu dovezi minime ale discursurilor au
fost create prin omiterea sistematica a declaratiilor de dovezi din versiunile originale cu
dovezi maxime. Discursurile au fost inregistrate pe banda magnetica. (Harte, 1976)

S-a observat, in urma studiului, ca rezultatele sprijind ideea ca nu este aceeasi
eficacitate a dovezilor si ca atitudinile initiale din partea receptorului sunt legate de modul
in care dovezile afecteaza schimbarea atitudinii. Cand atitudinile receptorului au fost initial
extreme, dovezile au produs o schimbare semnificativ mai mare de atitudine pe termen
lung (nu si imediat, insa), indiferent de credibilitatea initiala a sursei. Nu acelasi lucru s-a
intamplat cand atitudinile receptorilor au fost initial neutre — in aceasta situatie, includerea
dovezilor in mesaj nu a produs niciun avantaj persuasiv semnificativ, fie imediat dupa

expunerea la mesaj, fie la trei saptdmani dupa expunerea la mesaj. (Harte, 1976)
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Concluzia este ca daca auditoriul are deja o atitudine extrema fata de un subiect, este
mai susceptibild la schimbare in urma unui mesaj persuasiv.

Putem sa analizadm si care sunt niste aspecte etice ale comunicarii persuasive. Unele
persoane au o preocupare cd marketingul sdndtatii, de exemplu, mai degraba decat
promovarea sanatatii, este o forma de manipulare si este incongruent cu o abordare
Sustindtorii comunicarii persuasive contracareaza aceastd Ingrijorare Intr-o varietate de
moduri. (Stubblefield, 1997)

Petty si Cacioppo (Petty & Cacioppo, 1981) au descris persuasiunea ca fiind un
»aspect mereu prezent al vietii noastre de zi cu zi, Incat adesea nu reusim sa observam
aparitia ei”. Ei au facut diferenta intre propaganda, pe care o definesc ca incercari ,,de a
schimba pdrerile altora pentru a-si promova propria cauzd sau a dduna uneia adverse” si
persuasiune. Ei au sugerat cd persuasiunea este un termen mai neutru si deduce ,,0
incercare activa de a schimba parerea unei persoane”. (Stubblefield, 1997)

Glanz si colaboratorii (Glanz et al., 2008) descriu marketingul social ca pe un proces
util In domeniul promovarii sandtatii si au afirmat cd aceeasi abordare utild In vanzarea
tigarilor, de exemplu, este utild in ,,de-vanzarea acestora” (scdderea vanzarilor). Asadar, au
pus accent pe scopul final al sarcinii. (Stubblefield, 1997)

Toate aceste elemente despre mesajele persuasive sunt utile in generarea meta
descrierilor. Atata vreme cat un detinator de site-uri va crea niste texte descriptive
atragatoare, utile vizitatorilor, usor de inteles, cu specificatiile tehnice cerute de site-uri ca
Google, meta descrierile pot contribui ca un site sa aiba o prezenta si vizibilitate mai buna.
Vom discuta in continuare despre cum se pot face meta descrierile cat mai bine, pentru a
creste eficienta lor 1n a aduce trafic 1n site.

Inainte de trecerea efectiva, vom defini conceptul. Conform Google (How to Write
Meta Descriptions), ,,Un snippet (fragment) este partea de descriere sau rezumat a unui
rezultat de cautare pe Google Search si alte proprietdti (de exemplu, Google News).
Google utilizeazd in principal continutul de pe pagind pentru a determina automat

fragmentul adecvat.”
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2.2. Metode si tehnici pentru optimizarea site-urilor web folosind meta

descrieri

Lucrarea de fatd isi propune sa prezinte un algoritm prin care sd optimizeze
fragmentele (snippets) afisate iIn motoarele de cautare.

Exista o estimare a pietei (Gaubys) referitoare la Google — pentru februarie 2024,
Google domind are o cotd de piatd de 91,62%.

Pentru Danny Goodwin (Goodwin, 2024), Managing Editor pentru Search Engine
Land & SMX, SEO inseamna ,,optimizare pentru motoarele de cautare”. In termeni simpli,
SEO inseamna procesul de Tmbunatatire a site-urilor web pentru a le creste vizibilitatea in
Google, Microsoft Bing si alte motoare de cautare ori de cate ori sunt cdutate: produse
expuse in scopul vanzarii, servicii furnizate, informatii despre subiecte in acord cu
expertiza si/ sau experienta bogata a utilizatorilor.

Conform lyfemarketing.com (Standberry, 2022), SEO ajuta site-urile sa aiba pozitii
mai bune decét pagina 2, sa ajunga pe pagina 1, unde vorbim de mai mult de 90% din
trafic, iar mai mult de 60% din trafic este pentru primele 3 locuri.

Conform botify.com (The Botify Team, 2022), in anul 2019, Forrester a afirmat ca
60% dintre organizatiile care au o maturitate SEO de varf au masurat impactul SEO asupra
veniturilor, si 91% considerd SEO ca fiind ,,foarte profitabil”. Existd un ROI de 584% pe o
perioada de trei ani. (ROI = Return On Investment, rata de recuperare a investitiei)

Legat de bugetul care ar trebui alocat SEO, in favoarea reclamelor PPC
(pay-per-click, plata per click), conform Bruce Clay (Clay, 2022): un brand care este
prezent la national ar trebui sd cheltuiasca aproximativ 25% in plus pe SEO organic (vs.
PPC), pentru ca cele doud canale se completeaza reciproc.

Un exemplu de fragment (snippet) poate fi vazut in imaginea de mai jos. Textul din
imagine de sub Blog de Olivian Breda este un text setat cu ajutorul unei meta descrieri.
Asa cum este precizat in citatul de mai sus, Google poate folosi meta descrierea setata pe

Olivian.ro sau poate folosi si alte surse (un text din pagina, de exemplu).

14 | Pagina



ALGORITMI GENERARE META DESCRIERI SEMI-AUTOMATE

Figura 2.1
Titlu si meta descrieri, afisate In motorul de cautare Google

=, oOlivian.ro
Z https://olivian.rc - Translate this page 3

Blog de Olivian Breda - Blog despre conferinte (foto, video ...
Blog despre conferinte (foto, video), online marketing, audituri site-uri, anunturi,
articole practice sau mai putin, in limbile romana si engleza.

Sursa: (Cautare pe Google pe site-ul olivian.ro)

Legat de cat de lung este indicat sa fie un astfel de text, cei de la Moz.com (What are
Meta descriptions and how to write them) spun ca: meta descrierile sunt trunchiate de
Google la ~155-160 de caractere. Lungimea recomandata ar fi intre 50 si 160 de caractere,
pentru a fi suficient de explicite. Notd personald — autorii lucrarii recomanda minim 120 de
caractere, pentru a folosi cat mai mult din spatiul disponibil din partea Google.

In ceea ce priveste scopul unui astfel de text, John Mueller (Montti, 2022), Senior
Search Analyst in cadrul Google a afirmat cd meta descrierea nu este neaparat ceva pe care
l-ar folosi pentru clasament (ranking), dar oamenii ar putea dari sa viziteze pagina atunci
cand vad pozitionarea paginii in rezultatele de cautare. Cu alte cuvinte, cei de la Google
pun accentul pe faptul cd o meta descriere nu este indicat sa fie facutd in scop
manipulatoriu (de exemplu, sa contind o nsiruire de cuvinte cheie, pentru a fi considerata
mai utilda de motoarele de cautare), ci sa fie utila in special pentru vizitatori, sa ii motiveze
sa faca click pe text. Ca o concluzie la acest paragraf, o meta descriere e indicat sa
motiveze vizitatorii s facd click, nu e suficient sd fie un simplu rezumat al paginii. Si in
niciun caz sa fie o ingiruire de cuvinte cheie in scopul de a manipula rezultatele de cautare

Ca nota speciald, meta descrierea nu este un text vizibil in site, ci e un text creat
special pentru a fi folosit ca o descriere a pagini, in locuri precum motoarele de cautare.

Retelele sociale pot folosi tag-ul meta description, dar de obicei este cautat intai un
tag special, numit og:description, iar dacd acesta nu este gasit in corpul paginii, se va afisa
tag-ul meta description. Exemplu de ta og:description afisat in Facebook — textul Shiny and
Rusty books din partea de jos a imaginii este un text definit in og:description (unde OG

provine de la Open Graph, un protocol dedicat social media — retele sociale).
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Figura 2.2

Imagine, URL, titlu si og:description afisate in Facebook

BOOKRUST.COM
Book Rust
Shiny and Rusty books

Sursa: (Preview social media share and generate metatags)

Pentru ca servesc un rol similar (meta descrierea este afisata in motoare de cautare,
cum e Google iar og:description este o descriere afisatd in retelele sociale, cum este
Facebook), uneori se poate folosi acelasi text si pentru meta description si pentru
og:description. Mai jos, vom mentiona doar meta description, dar intelegem in general prin
aceasta si og:description.

Legat de faptul ca o pagina este indicat sau nu sa aiba o meta descriere, John Mueller
(Schwartz, 2018) afirma despre meta descrierile gestionate de detinatorii de site-uri ca ar
recomanda sa se specifice una. Asadar, e indicat, daca se poate, sa se precizeze o descriere.

In ceea ce priveste faptul ci uneori Google rescrie meta descrierile, John Mueller,
intr-un articol care sumarizeaza un video in care apare, motivele ar fi, in principal:
folosirea slaba a meta descrierii; potrivirea dintre continut si cuvintele folosite pentru
cautari; anumite cuvinte cheie folosite la cautare. (Montti, 2020)

Legat de frecventa acceptabild pentru schimbarea meta descrierilor, nu am gasit
informatii oficiale despre acest lucru, dar iatd ce spune John Mueller (Southern, 2022)
despre schimbarea titlurilor paginilor (sunt considerate, in general, mult mai importante
decat meta descrierile ca impact SEO — optimizare pentru motoarele de cautare): ca este
ceva in care nu i-ar acorda nicio importanta speciald daca eticheta de titlu se continud sa se
schimbe. Cu toate ca cei de la Google considera ca titlurile paginilor pot fi schimbate de
oricate ori, in experienta noastrd de specialisti SEO considerdm ca daca nu e un motiv
justificat pentru a schimba meta description, in principiu ar fi indicat sa nu facem asta. Cu
atat mai mult daca asta ar presupune ca de fiecare data cand se acceseaza o pagind, sa aiba,
de fiecare data, o altd meta descriere.

Legat de problema pe care incercdm sd o rezolvdm — cum se pot stabili rapid
numeroase meta descrieri pentru un site cu numeroase pagini —, daca discutam de un site

cu putine pagini, se poate stabili pentru fiecare pagina in parte o meta descriere unica, daca
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vorbim, de exemplu, de un site de tip magazin online cu mii de produse, sau de un blog cu
mii de articole, de obicei solutia de a scrie o meta descriere pentru fiecare pagind e de
multe ori abandonatd. Pur si simplu, in multe situatii, nu se justificd efortul de a scrie mii
de meta descrieri individuale. De asemenea, un blog sau magazin online de mari
dimensiuni probabil vor adduga constant noi pagini in sife, si efortul va trebui sustinut si pe
viitor.

Ca solutie alternativa la descrierile standard — recomandarea Google —, conform
Google (How to Write Meta Descriptions), in anumite situatii (sife-uri mari, ce folosesc
baze de date, cum ar fi agregatoarele de produse), crearea programatica (automatd) a
descrierilor poate fi adecvata si este Incurajata. Astfel, conform celor de la Google, meta
descrierile pot fi generate pe anumite caracteristici ale unor produse.

Este dat si un exemplu de meta descriere, desigur, cu o lungime partial nepotrivita (e

prea lungd), fiind doar un exemplu demonstrativ:

Creion mecanic autoascutitor care corecteazda automat caligrafia.
Include mind auto-reinnoitoare 2B. Disponibil in roz vintage si
galben scolar. Comandati peste 50 de creioane, beneficiati de
transport gratuit.

Problema cu aceastd solutie este cd tipuri de produse specifice necesitd setdri
specifice. Cu alte cuvinte, pentru laptopuri va trebui folosit un template (sablon) diferit
decat pentru telefoane mobile, datorita tipurilor de specificatii tehnice diferite. Pentru un
magazin care vinde tipuri diferite de produse, poate fi dificil sd facd un template (sablon)
de meta descriere pentru fiecare tip de produs in parte.

Despre folosirea ChatGPT pentru generarea meta descrierilor - o prima solutie la
problemd ar putea fi folosirea inteligentei artificiale — algoritmi precum ChatGPT pot fi
folositi pentru a scrie automat meta descrierile, folosind texte din pagind. Adica, daca se
vor da ca argumente de intrare titlul si corpul unui articol de blog sau numele unui produs
si descrierea tehnicd, se poate folosi inteligenta artificiald pentru a genera o descriere
sumarizata a paginii. Un exemplu 1n acest sens este detaliat intr-un articol din ianuarie
2023 de pe searchministry.co (Gunawardana, 2024), care prezintd pasii pentru adaugarea
ChatGPT in Google Sheets si folosirea lui.

Ar putea exista o problema aici, legatd de faptul ca in mod implicit motoarele de
cautare vor face un rezumat al paginii fara sd dea neaparat si un text motivational de a
vizita pagina, dar, cu indicatiile (promptul) potrivite, ChatGPT poate fi facut sa scrie si

texte care sa motiveze vizitatorii sa intre in site.
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Solutia ChatGPT este foarte buna pentru ca foloseste acelasi principiu ca in cazul
Google — se aplica un algoritm de sumarizare a articolului. Google are un avantaj insa
pentru cd stie si cautarea pe care o face vizitatorul, pe cand ChatGPT va face un algoritm
de sumarizare descrieri care va fi generic, pentru orice cdutare efectuatd de vizitatori.

Existd doud situatii in care algoritmul ChatGPT nu se poate aplica: in situatia in care
vorbim de un magazin online fara descrieri produse (existd si magazine doar cu nume
produs, pret si imagine, si cu o descriere produs extrem de sumara, sau chiar inexistenta,
mai ales in industria modei sau alte industrii foarte vizuale), sau vorbim de un blog sau
magazin online la care autorul nu admite nicio posibilitate de interpretare gresita a
informatiilor, iar un algoritm care face sumarizarea unui text intr-un fragment de cel mult
160 de caractere ar risca si creeze un text cu erori. In special pentru aceasta situatie este
algoritmul descris 1n lucrarea de fata.

Conform unui articol semnat de James Allen pe searchengineland.com (Allen, 2023),
pentru textele generate cu ChatGPT, fragmentele generate au nevoie probabil de
supraveghere editoriala umana. Asadar, textele trebuie sa treaca prin niste verificari
manuale inainte de a fi publicate efectiv. Pentru sife-uri cu date sensibile, solutia poate fi
nepotrivita.

Nota — mai existd o solutie: preluarea unui text din continutul paginii, dar o vom
ignora pe aceasta. In primul rind, ca problemi esential, un text preluat din continutul
paginii (corpul articolului, descrierea produsului, textul din pagina curentd) foarte probabil
nu va motiva la click, va fi doar o prezentare a paginii/produsului curent. Un alt aspect este
legat de lungimea textului: este putin probabil ca un text preluat din corpul paginii sa se
incadreze 1n lungimea recomandatd pentru meta descrieri — 120-160 caractere cu spatii.
Prin urmare, fie va fi prea lung/scurt, fie vor fi folosite doar fragmente din text. In aceasta
situatie, e de preferat sd nu se puna nicio meta descriere, motoarele de cautare pot genera
ele insele un text din pagind, nu este foarte util sa se preia un text din pagind, trunchiat,

acest lucru nu ajuta semnificativ.
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Capitolul 3. Algoritmi pentru optimizarea automata a textelor descriptive

Avem nevoie de un algoritm care sa permita scrierea facilda de meta descrieri pentru
un site de dimensiuni mari, acele meta descrieri sd fie, pe cat posibil, unice, sa contind
cuvinte cheie legate de pagina curentd si sa motiveze vizitatorii sa faca click. Ca observatie
personala, vom cduta s nu schimbam la fiecare pagina meta descrierea.

O primd solutie ar parea simpld — se aleg cateva grupuri de texte pentru meta
descrieri (niste scurte fragmente de text), si se alege aleatoriu un text din primul grup, apoi
din al doilea si asa mai departe pand se atinge dimensiunea maxima a meta descrierii.
Problema e cd de fiecare datad cand algoritmul ruleaza se va genera o altd meta descriere, si

ar fi indicat sa nu se intample asta.

3.1. Formule pentru generarea meta descrierilor — algoritmul OliveBread

Un algoritm mai bun (in opinia noastra) — pe care il denumim OliveBread - ar fi sa
ludm un identificator unic al paginii curente (partea finald din URL-ul paginii — nu se
schimba la o migrare de site, titlul paginii, sau un cod de identificare produs — SKU, stock
keeping unit). Ca pas suplimentar, exista varianta in care acel string (text) se converteste
intr-un hash — conform codesigningstore.com (What is a hashing algorithm? A look at
hash functions 2021), ,In criptografie, hashing-ul este un proces care vi permite si luati
date de orice dimensiune si sa le aplicati un proces matematic care creeaza o iesire care
este un sir unic de caractere si numere de aceeasi lungime.” Se ia acel identificator unic si
se converteste dintr-un s#ring intr-un numar. Pentru aceasta se poate folosi codul ASCII sau
un simplu tabel de convertire din litere in ciftre, iar la final se va face suma si se va obtine,
de obicei, un numar destul de mare. Ce este particular este ca daca e vorba de un site cu
numeroase pagini, de obicei acel numar va fi unic sau se va repeta foarte rar. Aceasta este,
in opinia noastra, o forma de generare semi-aleatorie a unui numar, dar cu marele avantaj
ca nu se va schimba la fiecare accesare a paginii. Folosim acest numar pentru a obtine din
grupurile de texte o combinatie relativ unica pentru fiecare numar.

Avem, asadar, ca formuld pentru a genera meta descrierile:

[titlul articolului de blog/paginii statice/produsului] [nume de
brand] [text motivational 1] [text motivational 2] [text
motivational 3] [text motivational 4] [text motivational 5]
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[titlul articolului de blog/paginii statice/produsului] este, evident, numele paginii
curente. [nume de brand] se referda la numele unei entititi — numele blogului sau
magazinului online, de obicei. [text motivational 1-5] este un fragment ales semi-aleatoriu,
pe baza Tmpartirii numarului mare, generat specific pentru fiecare pagind, la numarul de
elemente din fiecare grup (1-5).

Exemplu ipotetic de meta descriere: ,,Cum se pot genera meta descrieri? — Olivian.ro.
Blog actualizat constant. Limbaj simplu, abordare directd. Optiune abonare RSS/email. Va
invitam sa comentati.”

De mentionat cd cu cat avem mai multe texte in grupurile de texte 1-5, cu atat
algoritmul va genera meta descrieri mai diferite una de cealaltd. Aici conteazd si
dimensiunea site-ului, dar in general recomandam sa se adauge macar 20 de texte in fiecare
grup de descrieri pentru un sife cu cateva sute de pagini. Cu cat sunt mai multe texte n
acele grupuri, cu atét algoritmul va functiona mai bine.

Un alt aspect este legat de numarul de texte din fiecare grup de texte motivationale.
Daca acesta se schimba frecvent (se adaugd/sterg texte din grup), meta descrierile se vor
schimba automat, pentru ca restul Impartirii va da alt rezultat. Recomandam sa se adauge
incd de la bun inceput un numar cat de mare posibil de texte in fiecare grup de descrieri, si
ulterior sa se modifice acele texte, mai degraba decat sa se modifice numarul de elemente.
Daca se schimba doar anumite texte din grupurile respective, impactul asupra descrierilor
din sife va fi mult mai mic (daca se schimba 3 texte dintr-un grup de 60 de texte
motivationale, impactul va fi de 3/60, adica 5% din descrierile din site se vor schimba).

O facilitate speciald a plugin-ului este urmatoarea: plugin-ul stie sa evite descrierile
duplicat, astfel: sa spunem ca se introduc 5 casete de text, in fiecare casetd cu 10, 12, 12,
18, si respectiv 18 elemente. Plugin-ul va observa cd 12 = 12 si ca 18 = 18, si va prelua
textele ca avand urmatorul numar de elemente: 10, 12, 11, 18 si respectiv 17 elemente. Cu
alte cuvinte, pentru a evita descrierile duplicat, plugin-ul va elimina automat din casetele
cu acelasi numar de elemente.

In ceea ce priveste felul in care s-a ajuns la solutie — ca notd personala, autorul
lucrarii a ajuns la acest algoritm in anii 2010-2015, lucrand la diferite sife-uri. L-a aplicat
pentru prima oara, functional, in 2015. Ulterior, a tot perfectionat algoritmul. A publicat un
articol (Breda, 2017) in limba engleza pe blogul propriu in iulie 2017, descriind algoritmul
in detaliu. Ulterior, a publicat in limba romana pe inca doua site-uri — ecompedia.ro (Breda,
2018) si dwfro (Breda, 2018) — algoritmul. In 2022 a realizat un plugin (modul, functie
suplimentard) functional pentru WordPress/Yoast SEO. In 2023, a extins plugin-ul, pentru
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a 1l face sa functioneze si cu Rank Math. Plinuieste dezvoltarea In continuarea a
algoritmului. Din cunostintele noastre, algoritmul descris este o inovatie in domeniu, nu
stim de existenta unui algoritm similar.

Exemplificare algoritm — in figura de mai jos detaliem algoritmul:

Figura 3.1
Prezentare detaliata generare meta descriere
Total curent

URL: https://olivian.ro/zzz-yoast-testing/cum-se-pot-genera-meta-descrieri/
Slug: cum-se-pot-genera-meta-descrieri
Numar mare generat din slug: 3164
Titlu articol + Brand: Cum se pot genera meta descrieri? - Olivian.ro 47
Text motivational 1: 3164 modulo 28 = 0 , adica: Blog actualizat constant. 73
Text motivational 2: 3164 modulo 12 = 8 |, adica: Limbaj simplu, abordare directa. 106
Text motivational 3: 3164 modulo 24 = 20 , adici: Optiune abonare RSS/email. 133
Text motivational 4: 3164 modulo 14 = 0 , adicd: VeiHfimaiinfermatdespresubiecteactuale: 178
Text motivational 5: 3164 modulo 15 = 14 , adica: Vainvitam sa comentati. 158

In demersul nostru, am creat un URL test:

https://olivian.ro/zzz-yoast-testing/cum-se-pot-genera-meta-descrieri/

Pentru a evita ca odata cu schimbarea domeniului (pot exista, In existenta unui site,
transferuri de pe un domeniu pe altul), algoritmul ignora partea cu:
https://olivian.ro/zzz-yoast-testing/, si foloseste ceea ce in WordPress se numeste s/ug,
adica partea finala de URL: cum-se-pot-genera-meta-descrieri. Evident, aceasta parte se va
pastra chiar dacd, la un moment dat, se va muta sife-ul pe un alt domeniu. La modul
general, nu este o problema daca s/ug-ul unui articol se schimba, dar ar fi de preferat sa nu
se schimbe toate meta descrierile din sife odata cu tranzitia de la un domeniu la altul.

Pornind de la slug, pe un algoritm bazat Indeosebi pe codul ASCII al caracterelor
(litere si simbolul ,,-”"), se obtine numarul 3164.

Prima parte a formulei este preluarea titlului articolului si adaugarea brandname-ului
(numele site-ului sau a brandului site-ului).

Se fac apoi urmatoarele operatii: se Tmparte 3164, succesiv, la numarul de texte
dintr-un grup de texte. Avem 28, 12, 24, 14, si respectiv 15 texte distincte, grupate in 5
grupuri de texte. Restul impartirii ne va da un item din fiecare grup de texte. Obtinem
astfel 5 grupuri de texte.

Odata cele 5 texte obtinute, incercadm sa le addugam la meta descriere, in asa fel incat

sd nu depasim 160 de caractere in total. Se observa in Figura 3.1 ca textul din grupul 4 este
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mai lung, si daca s-ar adduga dupa textul motivational 3 s-ar obtine o descriere cu 178 de
caractere, prin urmare nu se va adauga grupului de text. Textul din grupul 5 este mai scurt,
insd, asa incat ne putem Incadra in limita impusa.

Note: Pentru ca meta descrierile, si og:description sunt folosite in tot felul de situatii,
e de preferat ca textele pentru meta descrieri sa fie fara diacritice (uneori, acestea pot fi
afisate gresit). De asemenea, cand am creat cele 5 grupuri de descrieri am cdutat sd nu
existe posibile suprapuneri. Astfel, dacd in grupul 3 vorbim de optiune de abonare la blog,
nu vom mai face asta in niciun alt grup de texte. Vom evita astfel ca in textul final sa se
regiseascd un indemn similar. In fine, pentru ca algoritmul si functioneze corect, este
necesar ca fiecare grup de texte motivationale sa contind un numar diferit de itemi, in asa
fel incat la restul Tmpartirii sd se obtina un numar diferit, si sa functioneze corect obtinerea

de descrieri distincte.

3.2 Utilizarea plugin-urilor WordPress pentru implementarea

algoritmilor generativi

Conform hostinger.com (M., 2024), ,,Peste 43,2% din toate site-urile web folosesc
WordPress, ceea ce il face cea mai populard platformda CMS.” (Content management
system/Sistem de management al continutului) Procentul cotei de piata a WordPress poate
varia in functie de sursa citatd, dar in general este un consens ca este cea mai folosita
platforma de management al continutului. Consideram ca este o resursa intens folosita
pentru realizarea de site-uri web.

Cu mai mult de 5.000.000 de instalari active — conform WordPress.org (Team Yoast,
2024) —, Yoast SEO este probabil cel mai folosit plugin axat pe SEO pentru platforma
WordPress. Un alt plugin de SEO este Rank Math, cu peste 2 milioane de instaldri active —
conform WordPress.org (Rank Math, 2024) —, dar ne-am concentrat mai putin asupra
acestuia, In general, ne vom referi doar la Yoast SEO in documentul de fata, chiar daca
plugin-ul functioneaza in prezent si cu Rank Math.

Lucrul pe care il aduce nou antrepriza noastrd este ca, pentru a rezolva problema
meta descrierilor, am creat un plugin de WordPress care face urmatorul lucru: permite
utilizatorilor care folosesc Yoast SEO sa adauge informatii despre site si apoi 5 grupuri de
text distincte. Cum am specificat, grupurile de text trebuie sa contind un numar diferit de
descrieri de la un grup la altul. Plugin-ul verificd daca exista o descriere deja setata pentru

Yoast pe o anumita pagind. Daca nu exista, va genera una, folosind algoritmul descris. Ca
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notd, descrierile din grupuri sunt texte scurte, pentru a ne putea incadra in 160 caractere.
Din cercetarile noastre, nu exista in prezent un plugin similar la acest moment.

Mai jos, imagini din plugin-ul creat:

Figura 3.2

Separator si brandname (numele site-ului) folosite

Text Input For Meta Desc.

(company/entity name) for F

| Olivian.ro ‘

Brandname (company/entity name) for internal pages

| Olivian.ro ‘
Brandname separator (example: * - ")
Inside Meta description separator (example: " * - space)

Figura 3.3

Exemple texte pentru meta descrieri — grupul 5 din cele 5 posibile

Small Strings for Meta Descriptions #5 (15)

Retine: poti sa ne contactezi oricand.
MNu uita: poti intra in legatura cu noi.
Nu uita: contacteaza-ne cand doresti.
MNu uita: suntem aid pentru tine.

Nu uita: poti sa ne suni oricand.

Va invitam sa comentati.

<

A
RN

Am testat implementarea manuald a meta descrierilor. Pentru a se testa toate meta
descrierile din sife, se pot verifica In mod aleatoriu niste pagini din sife sau se poate folosi
un utilitar precum Screaming Frog (disponibil gratuit pentru 500 de URL-uri per site), care
s genereze o listd de meta descrieri din sife.

Am instalat plugin-ul pe olivian.ro si se pot vedea mai jos niste meta descrieri

generate:

Figura 3.4

Meta descrieri generate pe blogul olivian.ro — exemple generate

Lungime Lungime Raport

MetaD. Meta D. Pixeli/
URL Meta Descriere (caractere) (pixeli) Car.
https#/olivian.ro/ Blog despre conferinte (foto, video), online marketing, audituri site-uri. anunturi, articole practice sau mai putin, in limbile romana si engleza 147 855 5182
https H/olivian ro/about/ Despre - Olivian.ro. Vei gasi resurse online diverse. Alatura-te catorva mii de cititori lunari. Ai functie abonare RSS si email La final gasesti inspiratie 159 907 5.70
https:#olivian.ro/contact/ Contact - Olivian.ro. Al parte de resurse online diverse. Articole cu abordare directa. Optiune abonare RSS/email. Poti sa incepi acum. 135 815 6.04
https:folivian_ro/despre-cuvinte-incrucisate/ Despre cuvinte incrucisate - Olivian.ro. Vei gasi resurse virtuale diferite. De ce ai parte pe site? Limbaj simplu. Ai si optiune abonare prin RSS/email 153 894 584
https Holivian ro/gpec-2023-a-luat-startull  GPeC 2023 a luat startul- inscrieri in desfisurare la GPeC Proficiency si la GPeC SUMMIT 22-23 Mai 2023 - Olivian ro. Vei gasi resurse virtuale diferite. 153 915 598
https Holivian ro/muzeul-invizibil/ Muzeul [in]vizibil #5. Subiect, imagine, obiect 19.04-16.05.2023 | sala Irina Nicolau Muzeul National al Taranului Roman - Olivian ro. Ofer inspiratie. 152 903 594
https //olivian.ro/programe-antiplagiat/ Despre programe antiplagiat - Olivian ro. Vei gasi resurse online variate. Limbaj simplu. Ai o opfiune abonare prin RSS si email 129 772 5.98
https //olivian ro/schimbarea-la-romani/  Despre schimbare la romani - Olivian ro. Resurse si lucruri practice. Pe site: alatura-te catorva mii de cititori lunari. Poti sa comentezi la articole. 152 875 576
https Holivian ro/servicii/ Servicii oferite - Olivian ro_ Solutii pentru probleme diverse. Ce gasesti pe site? Limbaj simplu, abordare directa_ Ai si optiune abonare RSS si email 152 889 5.85
https:/folivian ro/superscrieri-awards/ The 12th Superscrieri Awards announce 46 nominations. The public can vote for their favorite journalistic material - Olivian ro. Ai parte de resurse diferite. 158 942 596
https#lolivian.roftango-solidario/ Tango Solidario with Analia Selis and Mariano Castro: charity concert with Argentinian tango rhyihms in support of breast cancer survivor Georgeta Kovacs - Olivian.ro. 167 1032 6.18
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Se observa ca se respectd lungimea maximad de 160 de caractere. Ultimul text din
listd, marcat cu rosu, depdseste 167 de caractere, pentru ca titlul articolului respectiv este
foarte lung. Nu se adauga niciun alt text pentru meta descriere, dar doar titlul este atat de
lung, incat depaseste cele 167 de caractere. Este o situatie ca exceptie, poate fi tratatd
intr-un update (actualizare plugin) in viitor (sa se afiseze titlurile trunchiat, de exemplu),
dar considerdm ca este un aspect mai putin important in prezent.

In imagine am lasat si lungimea meta descrierilor in pixeli — Google, cand calculeaza
ce meta descrieri sa afiseze in mod complet nu foloseste neaparat numar caractere,
deoarece existd caractere precum ,,W” care ocupd mult spatiu orizontal, dupd cum ,,i”
ocupd foarte putin spatiu orizontal. E mai eficient, asadar, sd se monitorizeze pixelii, nu
caracterele. Dar se poate observa in ultima coloand din Figura 3.4 cum raportul
pixeli/numar caractere e relativ constant, asadar consideram ca folosirea caracterelor
pentru a masura meta descrierile e suficient de precisa. Atata timp cat textele folosesc
caractere tipice, si se evitd majusculele, estimam ca meta descrierile vor avea dimensiuni
similare.

Ca rezultate, puteti vedea in figura de mai jos o comparatie intre rata de click cu si
fara plugin instalat, pe site-ul olivian.ro. Am luat ca varianta initiala 1-30 martie 2023.
Apoi plugin-ul a fost activ intre 1 aprilie si finalul lui mai. Anterior, de la inceputul anului,
a fost o perioada cu rata de click mai buna, de 4.2%, comparativ cu 4%, asadar nu a fost o
schimbare majora. Au fost oarecare variatii ale pozitiei medii in cadutare (crestere cu 2
pozitii). Consideram cd varianta plugin-ului e comparabila cu rezultatele standard. Nota: de
la 1 ianuarie 2023 pand pe 31 mai 2023 site-ul olivian.ro a avut 8.780 vizite organice. Ca
notd, cu cat e mai micd pozitia medie, cu atat este mai bine (e de preferat ca un site sa
ocupe pozitii fruntase in Google), si cu cat e mai mare rata de click e mai bine (este de

preferat ca vizitatorii sa faca des click pe un link).

Figura 3.5
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Comparatie CTR si rata de click in urma folosirii pluginului.

CTR (rata de click) Pozitia medie in cautari

Férd plugin: 1.01-30.03.2023 _ Ford plugin: 1.01-30.03.2023 _
Plugin setat manual: 1.04-31.05.2023 _ Plugin setat manual: 1.04-31.05.2023 -

0.00%0.50%1.00%L.50%2.00%2.50%3.00%3.50%4.00%4.50% 19.5 20 20.5 21 21.5 22 22.5 23

Sursa: (Statistici performanta site olivian.ro)
Se poate observa mentinerea relativ constantd a ratei de click (CTR) si a pozitiei

medii:

Figura 3.6:

Evolutie CTR si pozitia medie

Tipul de cautare: Web / Data: 1ian. 2023-31 mai 2023 / 4+ Nou Ultima actualizare: acum 3 ore 3

[ Total clicuri [ Total afigéri Valoarea CTR me...

8,78 K 212K 41 %
® ®

CTR Pozitie
9% 0

6%

3% 30

0% 45
01.01.2023 22.01.2023 12.02.2023 05.03.2023 26.03.2023 16.04.2023 07.05.2023 28.05.2023

Sursa: (Statistici performanta site olivian.ro)
O prima concluzie ar fi ca plugin-ul, in varianta in care textele sunt generate manual,
este suficient de bun pentru a fi folosit. Este un algoritm care poate fi perfectionat, insa si

in prezent consideram ca rezultatele sunt relativ bune.
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3.3. Analiza comparata a meta descrierilor generate automat de

algoritmul OliveBread versus ChatGpt

In data de 24 septembrie 2023 am adaugat plugin-ului un cod care s adauge 70 de
descrieri in meta descrierile deja existente pe site. Am ales doud prompt-uri (intrebari
adresate) pentru ChatGPT, iar ulterior am filtrat datele obtinute, am pastrat doar datele mai
relevante. Am eliminat diacriticele din meta descrieri, un factor minor, dar bazat pe bune
practici in SEO.

Am masurat rezultatele intre 1 si 31 octombrie 2023.

Apoi, in data de 6 noiembrie 2023 am adaugat un cod care sa adauge descrieri
generate de ChatGPT in meta descrierile deja existente. Am ales mai multe prompt-uri
(intrebari adresate), iar ulterior am filtrat datele obtinute, am péstrat doar datele mai
relevante. Am eliminat, din nou, diacriticele.

Ca observatie pentru folosirea ChatGPT, am observat ca textele e nevoie sa fie
analizate manual, nu este Tn general suficient sa fie preluate, ca atare, din ChatGPT.

Au existat exprimari deficitare: ,Marketing, articol, audituri” (nu are sens
enumerarea), erori de sintetizare: ,,Blog video, anunturi” (blogul nu este video, nici nu ar
putea fi, un blog video se numeste Vlog - video log), ortografie atipica: ,,Marketing,
Romana, englezd” (cuvantul ,,Romand” scris, gresit, cu majuscule, iar ,,englezd” scris
corect). In general, raspunsurile sunt corecte, mai ales pentru texte ceva mai lungi, insa in
general e necesara o verificare daca scopul este acuratete 100%.

Exemplu de prompt folosit: ,,te rog sa generezi o listd de 100 meta descrieri cu o
lungime maxima de 100 de caractere, pe baza «Blog despre conferinte (foto, video), online
marketing, audituri site-uri, anunturi, articole practice sau mai putin, in limbile romana si

engleza.» si pe: (copy & paste cu textul de la) https://olivian.ro/about/”.

Exemple raspunsuri:

Tabelul 3.1

Raspunsuri ChatGPT folosite pentru meta descrieri semi-automate

Blog conferinte, marketing online, audituri | Pilda soimului si a ciorii.
site-uri.

Articole utile in romana si engleza. Despre blog si mediu.

Despre viata mea si pasiunile mele. Cine sunt eu: Olivian Breda.
Bucuresti, Londra, Navodari: locurile mele. Experienta mea 1n informatica.
Expert SEO si dezvoltator WordPress. Audituri SEO si experienta in IT.
Secretul succesului: persistenta. Rapiditatea blogului meu.
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Invati sa fii umil in calatoria ta. Calatorie in lumea artei.
Diversitatea culturii din Londra. Stau mult la PC, dar sunt fericit.
Calatorii in mine si in lume. Viata la Navodari.

Repetare si persuasiune. Dorinta de a avea un statut scazut.
Calitate vs. cantitate. Persistenta duce la succes.

Scrie pentru dezvoltare personala. Incalzeste-ti sufletul cu filme.
Cautarea succesului. Calatoria interioara.

Daruieste cu inima deschisa. Ramai consecvent.

Rau vs. bine: alegerea ta. Alege sa fii prolific.

Sursa: ChatGPT. (n.d.). CHATGPT - latest news and chat about ai. https://chatgpt.com/

Dupa o luna de masuratori, din 16 noiembrie pana in 15 decembrie 2023, am scos
meta descrierile ChatGPT de pe sife, am lasat descrierile setate initial. Din graficele
comparative de mai jos se poate observa cd nu a fost o diferentd majora in rata de click, a
fost o scadere de la 4,2% la 4% (+0,2 puncte procentuale). In plus, pozitia medie in cautari

s-a imbunatatit.

Figura 3.7

Comparatie CTR si rata de click in urma folosirii p/ugin-ului.

CTR (rata de click) Pozitia medie in cautari
rars plugin: 10130032023 [N rara plugin: 1.01-30.03.2023 [ NNRNRREBREEBDDE
Plugin setat manual: 1.04-31.05.2023 ||| NNNARNRDE-2NGN#1 Plugin setat manual: 1.04-31.05.2023 ||| NR_E NN
plugin chat 6pT partial 1.10-31.10.2023 | N Plugin chat GPT partial 1.10-31.10.2023 || NN
Plugin chat 6pT total 16.11-15.12.2023 || N Plugin chat 6PT total 16.11-15.12.2023 ||
0% 1% 1% 2% 2% 3% 3% 4% 4% 5% 0 5 10 15 20

Sursa: (Statistici performanta site olivian.ro)

De la 1 ianuarie 2023 pana pe 15 decembrie 2023, site-ul olivian.ro a avut 17.900 de
vizite organice (din Google). Se observda in graficul de mai jos ca pozitia medie s-a

imbunatatit partial, iar rata de cl/ick a avut o oarecare scadere.

Figura 3.8

Evolutie performanta meta descrieri olivian.ro
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Tipul de cautare: Web / Data: 1ian. 2023-15 dec. 2023 / <+ Nou Ultima actualizare: acum 3 ore

3 Total clicuri [ Total afiséri Valoarea CTR me...

179K . 459 K

CTR Pozitie

0%

01.01.2023 17.02.2023 05.04.2023 22.05.2023 08.07.2023 24.08.2023 10.10.2023 26.11.2023

Sursa: (Statistici performanta site olivian.ro)

Notd: algoritmul ChatGPT este in continud evolutie. Dacd la momentul realizarii
analizei erau disponibile variantele 3.5 (gratuit) si 4.0 (strict platit), in prezent este
disponibild varianta 4.0, disponibila gratuit, dar cu limite de utilizare zilnica. Am testat
varianta 4.0 pentru a genera o meta descriere automat. Daca anterior, la unele prompt-uri
ChatGPT nu respecta toate cerintele, in varianta noud ChatGPT se incadreaza in cele
120-160 caractere cerute, scrie textele coerent, si indeplineste criteriul de a scrie fara

diacritice.

Figura 3.9

Generare meta descriere model folosind ChatGPT 4.0
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Genereaza, te rog, o meta descriere intre 120 si 160 de caractere, fara
diacritice, pentru o audienta interesata de online marketing,
productivitate si conferinte pentru blogul https://olivian.ro/

(&) Descopera sfaturi esentiale de online marketing si productivitate pe blogul Olivian.ro. Afla despre

cele mai recente conferinte si tendinte din industrie!

Scrie aceeasi meta descriere folosind 3-5 propozitii scurte, si tot intre
120 si 160 caractere.

(&) Descopera sfaturi esentiale de online marketing. Creste-ti productivitatea. Afla despre conferintele

recente. Citeste blogul Olivian.ro!

Sursa: ChatGPT. (n.d.). CHATGPT - latest news and chat about ai. https://chatgpt.com/
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Capitolul 4. Directii viitoare de cercetare si concluzii

Plugin-ul este functional in prezent, si realizeaza lucrurile de baza prezentate. Sunt
insd si lucruri care se pot perfectiona, in general lucruri legate de placerea/experienta
utilizatorilor de a folosi programul (sd existe o bifa pentru plugin activ sau nu, sa fie
avertizati dacd grupurile de texte motivationale nu au suficiente texte in fiecare, sau
numarul de texte din ele nu e diferit intre ele), sau de noi functionalitati (inlocuire automata
diacritice si alte caractere speciale; optiune de editare lungime maxima meta descriere, o
bifa care sa permitd ca vizitatorul sd aleaga daca doreste ca programul sd suprapund meta
descrierile existente deja sau nu; de asemenea, optiunea ca programul sa nu functioneze
dacd unele criterii nu sunt atinse; o functie care sa permitd ca daca utilizatorul a adaugat
niste grupuri de texte motivationale cu acelasi numar de intrdri sa ignore unele din texte
automat pentru a evita sd fie acelasi numar de texte; posibilitatea de a afisa avertiziri —
daca e cazul; optiunea de a seta grupuri de texte diferite pe anumite tipuri de pagini —
articol de blog, pagini statice, produse; o optiune de a face ca daca un titlu articol de blog
este foarte lung, meta descrierea sa foloseasca o formula care sa nu facd meta descrierea
mai lunga decat lungimea recomandata — 160 de caractere cu spatii; o variantd de a afisa
meta descrierea pentru ultimele 10 articole de blog, ultimele 10 produse, unele pagini
statice din site; buton de tip plugin activ/plugin inactiv, care sa permitd schimbarea rapida a
starii plugin-ului).

De asemenea, cu toate ca Yoast SEO e considerat cel mai popular plugin de SEO,
chiar si alaturi de Rank Math, existd si altele, precum All in One SEO, The SEO
Framework, SEO Press, SEOquake etc. S-ar putea realiza integrarea si cu unele din aceste
programe.

Ca notd, adaptarea plugin-ului, de la functionarea cu Yoast SEO la functionarea cu
Rank Math, realizata de autorul plugin-ului prezentat in lucrarea de fatd, a durat
aproximativ o ord. Consideram ca, atata timp cat plugin-urile de SEO permit extinderea
facila, adaptarea p/ugin-ului curent sa functioneze si cu alte plugin-uri de SEO este facila.

Apoi, se poate realiza, pe baza algoritmului prezentat, un plugin si pentru alte
CMS-uri: HubSpot CMS Hub, Joomla!, Drupal, Shopify, Magento, PrestaShop. Ca
observatie — odata creat algoritmul in detaliu pentru WordPress pentru un singur plugin,
extinderea spre alte plugin-uri sau CMS-uri, desi nu este foarte facila, nu consideram ca
este nici foarte dificila. Algoritmul e prezentat, este scris intr-un limbaj popular — PHP —,

trebuie doar realizatd adaptarea si integrarea pentru alte platforme.
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Autorul lucrarii a lucrat pe un algoritm similar inclusiv cu documente Excel — se
poate implementa algoritmul si in Excel, cu mentiunea ca poate fi un efort considerabil pe
un site de mii de pagini sa se dea de foarte multe ori copy & paste (copiere si lipire). Exista
insa si varianta aceasta.

Un aspect e posibilitatea de a aparea erori — existd diferite variante de WordPress,
Yoast SEO, pe serverele unde sunt gazduite site-urile pot fi variante diferite de PHP, pot fi
si probleme de incompatibilitate. Odata publicat un plugin, ar trebui verificat constant de
erori si realizati mentenanta — actualiziri pentru a evita erorile. In general, cine face un
plugin de WordPress va trebui sd se asigure si de functionarea lui ulterioard. Cu cat
complexitatea plugin-ului va creste, cu atdt va creste probabilitatea sa apard erori, iar
mentenanta va fi mai greu de facut.

Am dori sd prezentam si care sunt punctele slabe ale solutiei prezentate.

Problema principald, se poate considera ca fiind elefantul din camera, este ca meta
descrierea generatd nu raspunde decat foarte putin la cdutarea pe care o face vizitatorul.
Aproape orice ar introduce vizitatorul in campul de cautare, singura legatura cu pagina este
data de formula pentru titlu, cuvintele cu care incepe meta descrierea. Partea cu textele
motivationale da, indeamna la click, dar nu raspunde intrebarii legata de relevanta pentru
vizitator. La aceastd problema, se poate contra-argumenta ca meta descrierea generata cu
algoritmul curent consideram cad este mai buna decat daca pagina nu ar avea nicio meta
descriere setata.

O alta problema e dificultatea setarii. Nu este asa de simplu pentru un detinator de
site sa genereze cateva grupuri de cateva zeci de itemi fiecare, pentru generarea meta
descrierilor. Un algoritm care foloseste ChatGPT poate crea mult mai usor texte pentru
bloguri/site-uri de tip magazin online si care sd fie si calitative. La aceastd cerinta
raspundem prin faptul ca textele pot diferi foarte putin unul fata de celdlalt. Astfel, daca
vrem sa scriem mai multe texte, putem rescrie propozitia ,,Contactati-ne pentru detalii” in
mai multe feluri — pentru motoarele de cautare aceste texte vor fi percepute ca distincte, iar
pentru managerii site-urilor nu vor fi dificil de implementat. In orice caz, ¢ mai usor de
facut, In opinia noastra, decat sute de meta descrieri distincte.

In lucrarea de fatd, am ficut o analiza a literaturii in domeniul persuasiunii. Am
folosit si surse bibliografice mai vechi, insd in general am cdutat sa avem surse
bibliografice din ultimii ani, la curent cu schimbarile in domeniul marketingului online.

Am ardtat apoi care sunt dificultatile din prezent in a genera automat sau
semi-automat meta descrieri pentru site-uri cu mii de pagini.
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Am inventat un nou algoritm de generare a meta descrierilor. Pornind de la acest
algoritm, am creat un plugin WordPress care se integreaza cu alte p/ugin-uri deja prezente
pe piatd, imbunatatindu-le performanta.

Am monitorizat eficienta plugin-ului, testand plugin-ul pe un site pentru care am
evaluat diferiti indicatori de performanta (vizite, rata de click).

Ca o concluzie generald a lucrarii, consideram ca algoritmul prezentat, si solutia
implementatd folosind WordPress in combinatie cu Yoast SEO rezolva o problema —
generare facild de meta descrieri pentru site-uri cu multe pagini (mai mult de cateva sute).
Existd alternative mai bune (folosirea ChatGPT, de exemplu), dar acestea vin cu cerinte
proprii (ChatGPT solicitd ca pagina sa aiba macar un text sumar, si, de asemenea, poate
produce mici erori cand face rezumatul paginii). Poate cea mai mare reusita a p/ugin-ului
curent este ca, odatd setat, va genera automat texte pentru descrieri pentru orice pagina nou
creatd. De asemenea, solutia prezentata Incurajeaza utilizatorii algoritmului sa foloseasca
texte care sa motiveze internautii in a face click pe descrierile afisate odata cu site-ul in
motoarele de cautare sau retelele sociale, prin urmare, consideram ca isi atinge scopul

initial — acela de a creste rata de conversie.
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Anexe

Anexa 1 — cod sursa program

<?php

/**

* Plugin Name: ZZZ - Override Meta Descriptions in Yoast SEO Plugin

* Plugin URI: https://olivian.ro/

* Description: This plugin overrides the Yoast SEO meta descriptions.
CAUTION! Not tested enough! Based on:
http://ottopress.com/2009/wordpress-settings—api-tutorial/

* Version: 0.1

* Author: Olivian Breda

* Author URI: https://olivian.ro/

‘k*/

/* PLUGIN made based on this tutorial:
http://ottopress.com/2009/wordpress—-settings-api-tutorial/

The plugin aims to create all the MDs for a website, no matter how big.
It replaces the MDs for a website, based on Yoast plugin.
*/

// add the admin options page
add action('admin menu', 'plugin admin add page');

function plugin_ admin add page() {
add options page('ZZZz Override SEO Page', '227Z Override SEO',
'manage options', 'zzz-plugin', 'zzz seo plugin options page', 1000000);

}

/**
* Check i1f WooCommerce is activated
*/
function is woo () {
if ( ! function exists( 'is woocommerce activated' ) ) {
function is woocommerce activated() {
if ( class_exists( 'woocommerce' ) ) { return true; }

else { return false; }
}
}
}

function zzz seo plugin options page () {
?>

<div>

<h2>0Override SEO Menu for Yoast</h2>

Description: This plugin, when active an correctly filled-in,
overrides the meta descriptions of all the pages/blog

posts/products/categories in WordPress.
<form action="options.php" method="post">
<?php settings fields('zzz seo plugin options'); ?>
<?php do_settings_sections('plugin'); ?>
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<p align="Center">

<input name="Submit" type="submit" value="<?php esc attr e('Save
Changes'); ?>" />

</p>

</form></div>

<?php
}

add action('admin init', 'plugin admin init');

function plugin _admin init () {

register setting( 'zzz seo plugin options',
'zzz seo plugin options', 'zzz seo plugin options validate' );

add settings section('plugin main', 'Settings - how to use the
plugin', 'plugin section text', 'plugin');

add_settings field('plugin text string', 'Text Input For Meta
Desc.', 'plugin setting string', 'plugin', 'plugin main');

}

function plugin_section text () {
echo '<p>Please add columns 5 texts, each of varying length (number
of texts in each column) . <a

href="https://olivian.ro/meta-description-tag/">Details</a>.</p></p>";
}

function count non empty lines (Stext) {
/* We count only the non-empty lines */

S$vector = explode ("\n", str replace("\r", "", Stext));
$Total lines = count(array filter (Svector));
Sout = "";
if ($Total lines > 0) {
Sout = " (".strval (STotal lines ).") ";
}

else Sout = "";

return Sout;

}

function plugin setting string() {

Soptions = get option('zzz seo plugin options');

if (isset( Soptions|['special string 1'] ))

$special string 1 = Soptions['special string 1'];
else

$special string 1 = "";
if (isset( Soptions|['special string 2'] ))

$special string 2 = Soptions['special string 2'];
else

$special string 2 = "";

if (isset( Soptions|['special string 3'] ))
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$special string 3 = Soptions['special string 3'];
else
$special string 3 = "";

if (isset( Soptions|['special string 4'] ))

$special string 4 = Soptions|['special string 4'];
else

$special string 4 = "";
if (isset( Soptions['text string 1'] ))

Stext string 1 = Soptions['text string 1'];
else

Stext string 1 = "";
if (isset( Soptions['text string 2'] ))

Stext string 2 = Soptions['text string 2'];
else

Stext string 2 = "";
if (isset( Soptions['text string 3'] ))

Stext string 3 = Soptions['text string 3'];
else

Stext string 3 = "";
if (isset( Soptions['text string 4'] ))

Stext string 4 = Soptions['text string 4'];
else

Stext string 4 = "";
if (isset( Soptions['text string 5'] ))

Stext string 5 = Soptions['text string 5'];
else

Stext string 5 = "";

// print r ($options);// die ('test');
echo "<style>html body .spatii-mici-font-h4 { margin-top: 1lem;
margin-bottom: 0.35em; }</style>";

echo "<h4 class="'spatii-mici-font-h4'>Brandname (company/entity
name) for Homepage</h4>";

echo "<input id="plugin special string 1'
name='zzz seo plugin options[special string 1]' size="40" type="text'

value="'{$special string 1}' />";

echo "<h4 class='"spatii-mici-font-h4'>Brandname (company/entity
name) for internal pages</h4>";

echo "<input id="plugin special string 2'
name='zzz seo plugin options[special string 2]' size="'40" type="text'

value="'{Sspecial string 2}' />";

echo "<h4 class='spatii-mici-font-h4'>Brandname separator (example:
\" = \")</hé4>";

echo "<input id="'plugin special string 3'
name="'zzz seo plugin options[special string 3]' size='5" type="'text'
value="'{S$special string 3}' />";

echo "<h4 class="'spatii-mici-font-h4'>Inside Meta description
separator (example: \" \" - space)</h4>";
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echo "<input id="plugin special string 4'
name='zzz seo_plugin options[special string 4]' size='5" type="'text'
value="'{S$special string 4}' />";

$nr = count non empty lines (Stext string 1);

echo "<h4 class='spatii-mici-font-h4'>Small Strings for Meta
Descriptions #1".$nr."</h4>";

echo "<textarea id='plugin text string 1'
name='zzz seo plugin options[text string 1]' rows="'5"

cols='35'>".$text string 1."</textarea>";

$nr = count non empty lines (Stext string 2);

echo "<h4 class='"'spatii-mici-font-h4'>Small Strings for Meta
Descriptions #2".S$Snr."</h4>";

echo "<textarea id="'plugin text string 2'
name="'zzz seo plugin options[text string 2]' rows="'5"

cols="'35'>".Stext string 2."</textarea>";

$nr = count non empty lines (Stext string 3);

echo "<h4 class='spatii-mici-font-h4'>Small Strings for Meta
Descriptions #3".$nr."</h4>";

echo "<textarea id='plugin text string 3'
name='zzz seo plugin options[text string 3]' rows="'5"

cols="'35'>".Stext string 3."</textarea>";

$nr = count non empty lines (Stext string 4);

echo "<h4 class='spatii-mici-font-h4'>Small Strings for Meta
Descriptions #4".S$nr."</h4>";

echo "<textarea id='plugin text string 4'
name='zzz seo plugin options[text string 4]' rows="'5"

cols="'35'>".Stext string 4."</textarea>";

$nr = count non _empty lines (Stext string 5);

echo "<h4 class='"'spatii-mici-font-h4'>Small Strings for Meta
Descriptions #5".$nr."</h4>";

echo "<textarea id="plugin text string 5'
name='zzz seo plugin options[text string 5]' rows="'5"

cols='35'>".Stext string 5."</textarea>";

}

function zzz seo plugin options validate (Sinput) {
Snewinput['special string 1'] = $input('special string 1'];
$newinput['special string 2'] Sinput['special string 2'];

[ [

[ [
S$newinput ['special string 3'] Sinput['special string 3'];
Snewinput['special string 4'] Sinput['special string 4'];

Snewinput['text string 1'] = Sinput['text string 1'];

[ ] [ ]
Snewinput['text string 2'] = S$input['text string 2'];
Snewinput['text string 3'] = Sinput['text string 3'];
Snewinput['text string 4'] = Sinput['text string 4'];
Snewinput['text string 5'] = S$input['text string 5'];

/* Snewinput['text string'] = trim(Sinput['text string']);
if (!preg match('/~[a-z0-9]{32}$/1i', S$newinput['text string'])) {

Snewinput['text string'] = '';

o/
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return $newinput;

}

function get the ascii codes ( $str ) {
/* Calculate the ASCII Values of a string */

Ssum = 0;
if (strlen($str)<l) return O0;
Sarrl = str split($str);

foreach ($Sarrl as $item) {
Ssum += ord($item) ;

}

return S$sum;

}

function get modulo ($big number, $small number) {
if ($small number > 0)
return ($big number % $small number);
else return 0;

}

/* this one is just for the first block of texts; no separators included */
function is high enough special (Soriginal description, $to_add text) ({
if (strlen(Soriginal description)+strlen(Sto_add text) < 161)
return true;
else
return false;

}

/* for subsequent blocks of text */
function is high enough ($Soriginal description, $separator, S$to add text) {

if
(strlen(Soriginal description)+strlen(Sseparator)+strlen($to_add text) <
161)
return true;
else

return false;

}

add filter ('wpseo metadesc', 'custom meta');

add filter ('wpseo opengraph desc', 'custom meta');

add filter ('wpseo twitter description', 'custom meta');
function custom meta( $desc ) {

$desc_try me first = "";

if (class_exists ('WPSEO Options')) {
/* Yoast is active */
$desc_try me first =

YoastSEO () ->meta->for current page()->description;

}

// if the user has manually set a MD for a page, we keep it;

if ( (($desc_try me first != "") && !is front page()) || (1==2) )
return $desc_try me first;

$good to go = false;

41 | Pagina



ALGORITMI GENERARE META DESCRIERI SEMI-AUTOMATE

if ((is_woo())) A
if (is_product()) {
$good to go = true;

}

if (is_single() || is_page ()) {
$good to go = true;
}

if (Sgood to go /* do your test here to check template or any other
values*/) {

Sdesc = ""; // we start from scratch

// $desc = "Change the description for product 1";

// we get the plugin's options.
Soptions = get option('zzz seo plugin options');

if (isset( Soptions['text string 1'] ))

S$text string 1 = Soptions['text string 1'];
else

Stext string 1 = "";

Stexte 1 = explode ("\n", str replace ("\r", AL
Stext string 1));

/* We filter the empty lines */

Stexte 1 = array filter(Stexte 1);

$size texte 1 = count (Stexte 1);

if ($size texte 1 < 5) return S$desc; // we make sure we can't
have too small arrays

if (isset( Soptions|['text string 2'] ))

Stext string 2 = Soptions['text string 2'];
else

Stext string 2 = "";

Stexte 2 = explode ("\n", str replace ("\r", ",
Stext string 2));

/* We filter the empty lines */

Stexte 2 = array filter (Stexte 2);

$size texte 2 = count (Stexte 2);

if ($size texte 2 < 5) return $desc;

if (Ssize texte 2 == $size texte 1)

$size texte 2--; // we make sure we don't have

identical-sized buckets

if (isset( Soptions|['text string 3'] ))

Stext string 3 = Soptions['text string 3'];
else

Stext string 3 = "";

Stexte 3 = explode ("\n", str replace ("\r", ",
Stext string 3));

/* We filter the empty lines */

Stexte 3 = array filter (Stexte 3);

$size texte 3 = count (Stexte 3);

if ($size texte 3 < 5) return $desc;
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if ($size texte 3 == $size texte 1)
$size texte 3--;
if ($size texte 3 == $size texte 2)

$size texte 3--;

if (isset( Soptions|['text string 4'] ))

Stext string 4 = Soptions|['text string 4'];
else

Stext string 4 = "";

Stexte 4 = explode ("\n", str replace ("\r",

Stext string 4));

/* We filter the empty lines */
Stexte 4 = array filter (Stexte 4);

$size texte 4 = count (Stexte 4);

if ($size texte 4 < 5) return $desc;

if ($size texte 4 == $size texte 1)
$size texte 4--;

if ($size texte 4 == $size texte 2)
$size texte 4--;

if ($Ssize texte 4 == $size texte 3)

$size texte 4--;

if (isset( Soptions['text string 5'] ))

Stext string 5 = Soptions['text string 5'];
else

Stext string 5 = "";

Stexte 5 explode ("\n", str replace("\r",

Stext string 5));

/* We filter the empty lines */
Stexte 5 = array filter (Stexte 5);
$size texte 5 = count (Stexte 5);

if ($size texte 5 < 5) return S$desc;

if ($size texte 5 == $size texte 1)
$size texte 5--;

if ($size texte 5 == $size texte 2)
$size texte 5--;

if ($size texte 5 == $size texte 3)
$size texte 5--;

if ($Ssize texte 5 == $size texte 4)

$size texte 5--;

if (isset( Soptions|['special string 1'] ))

$special string 1 = Soptions['special string 1'];
else

$special string 1 = "";

if (isset( Soptions|['special string 2'] ))

$special string 2 = Soptions['special string 2'];
else

$special string 2 = "";

if (isset( Soptions|['special string 3'] ))

$special string 3 = Soptions['special string 3'];
else

$special string 3 = "";

if (isset( Soptions|['special string 4'] ))
$special string 4 = Soptions(['special string 4'];
else

wn

wn
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$special string 4 = "";

// getting the variables from settings
$brandname for homepage = S$special string 1;
Sbrandname for internal pages = $special string 2;

$separator brand = $special string 3;
$separator inside desc = $special string 4;

Scurrentpagetitle = "";

if ( Sgood to go ) {
global S$post;
Spost _slug = $post->post name; // we get the slug

}
else {
Scurrentpagetitle .=
YoastSEO () ->meta->for current page()->title.". ";
Spost_slug = $currentpagetitle;
}

Sbig number = get the ascii codes (S$post slug); // we get an
ASCII code based on the post slug

// echo "»»»".Spost slug."«««";
$id = 0;
if ( $good to go ) {
$id = get _the ID();
}
Sbig number += ($id*7); // required differentiation;
if (is_front page()) {
// special MD for homepage

$desc .= S$brandname for homepage;

//get the tagline
$slug = get bloginfo( 'description' );

if ($slug !'="")
$desc .= " ".$separator brand." ".$slug.". ";
else
$desc .= ". ";
}
else {

// for all other pages than the homepage

if ( Sgood to go )

{
/* Just for single pages we get the title */
global S$post;
Spagename = S$post->post title;

$desc
".$brandname for internal pages.". ";

}

Spagename." ".$separator brand."
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else {
/* For everything else - We just take the MT for
current page from Yoast */

Sdesc .=
YoastSEO () ->meta->for current page()->title.". ";
}
}
//echo "numar mare este: ".S$big number;

$modulo = get modulo ($big number, $size texte 1);

// we try to add some MD

if (is_high enough special ($desc, S$texte 1 [Smodulol))
S$desc .= Stexte 1 [Smodulo];

// echo
("\r\n".Smodulo.">".Sbig number.">".$size texte 1.">".Stexte 1 [Smodulo]);

$modulo = get modulo ($big number, S$size texte 2);
if (is_high enough ($desc, $separator inside desc, Stexte 2
[Smodulo]))
$desc .= $separator inside desc.S$texte 2 [Smodulo];
// echo
("\r\n".S$modulo.">".Sbig number.">".$size texte 2.">".Stexte 2 [Smodulo]);

$modulo = get modulo ($big number, $size texte 3);
if (is_high enough ($desc, $separator inside desc, S$texte 3
[Smodulo]))
$desc .= $separator inside desc.S$texte 3 [Smodulo];
// echo
("\r\n".Smodulo.">".$big number.">".Ssize texte 3.">".Stexte 3 [$modulo]);

$modulo = get modulo ($big number, S$size texte 4);
if (is_high enough ($desc, $separator inside desc, Stexte 4
[Smodulo]))
$desc .= $separator inside desc.Stexte 4 [Smodulo];
// echo
("\r\n".S$modulo.">".Sbig number.">".$size texte 4.">".Stexte 4 [Smodulo]);

$modulo = get modulo ($big number, $size texte 5);
if (is_high enough ($desc, $separator inside desc, S$texte 5
[Smodulo]))
$desc .= Sseparator inside desc.Stexte 5 [Smodulo];
// echo
("\r\n".S$modulo.">".Sbig number.">".$size texte 5.">".Stexte 5 [Smodulo]);

$desc = str replace (" ", " ", S8desc); // to avoid double
spaces

$desc = str replace(" ", " ", S$desc);

$desc = str replace(" ", " ", S$desc);

}

return S$desc;

/**
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* Use the Description from Global Setting, if the description is missing
in the Post metabox

*/

add_action( 'rank math/frontend/description', function( $description ) {
global S$post;

Spage_id = get queried object id();
S$desc = RankMath\Post::get meta( 'description', $page id );
if ( (!$desc) || (1==1) ) {

$desc = custom meta( $desc );
return $desc;

}

return S$description;

)

Anexa 2 — Cum arata o meta descriere potential generata cu plugin-ul?

<meta name="description" content="Despre - Olivian.ro.
Vel gasl resurse online diverse. Alatura-te catorva
mii de cititori lunari. Ai functie abonare RSS si
emall. La final: gasesti inspiratie." class="yoast
-seo-meta-tag" />

Anexa 3 — Cum arata o meta descriere cand o pagina este partajata pe

Facebook?

OLIVIAN.RO

Despre - Blog de Olivian Breda

Blog on Internet marketing, web site audits, photos and
videos, announcements for future events, practical and
non-practical articles. English, Romanian.

Sursa:
https://developers.facebook.com/tools/debug/?g=https%3 A%2F%2Folivian.ro%2Fabout%

2F
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