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 **شخصية أحداث منظمة مع لشراكة**ا .3 ###

 تواجهه:** **ما ####

 المحلية العامة العلاقات مهام مع التعامل يمكنها أحداث تنظيم شركة مع لشراكةا هو هدفك
 تسويق من والتأكد بوضوح، المسؤوليات تقسيم هي والفكرة الخاص. للقطاع المشروع وتسويق
 الإمكان. قدر فعالة المبيعات دورة على الحفاظ مع فعال بشكل منصتك

 

 الاستراتيجي:** **النهج ####

 دورها تحدد الأحداث، منظمة مع واضحة مكتوبة اتفاقية إلى ستحتاج **:المسؤوليات تحديد** -
 سيتم المحلية. المبيعات مع والتواصل ورعايتهم المحتملين العملاء وتوليد العامة العلاقات في

 مع والتعامل الاجتماعات، وإعداد الرئيسيين، المصلحة أصحاب مع علاقات بإقامة تكليفهم
 للمبيعات. الأولية المراحل

 الجمهور وتفهم الأوسع أهدافك مع تتوافق الحدث منظمة أن من تأكد **:الأهداف: مواءمة** -
 مشروعك فريقهم يمثل أن يجب التجارية. وعلامتك الهجين التجاري المعرض وقيمة المستهدف

 وثقة. بوضوح

 المثال، سبيل على الأداء. على قائم تعويض هيكل خلال من الشريك حفز للأداء**: **الحوافز -
 أداء مؤشرات تحقيق أو بنجاح المبيعات لإتمام مكافأة إلى بالإضافة للأنشطة أساسية رسومًا قدم

 محددة. رئيسية

 

 :**التعاون سيناريوهات** ####

 يكون حيث بالمنطقة خاصة حصرية اتفاقية تكوين يمكنك **:حصرية إقليمية شراكة** .1
 يتيح محددة. جغرافية منطقة في والمبيعات العامة العلاقات أنشطة جميع عن مسؤولاً الشريك

 متعددة. مناطق عبر أسرع بشكل التوسع هذا لك

 حجم على بناءً متدرج عمولة هيكل الأحداث تنظيم لشركة قدم متدرجة**: مبيعات **عمولة .2
 عمولتهم. نسبة زادت يبرمونها، التي العقود عدد زاد كلما المثال، سبيل على المبيعات.

  في المثالي )النموذج خاصة امتيازت الى بالاضافة الفرنشايز امتيازات  وله . منظم  اول .3
 . الشركات  تسويق مشهد  وفي 360 المتكامل  التسويق  ثورة ونواة الشبكات بناء

 ملف ؟ تعني  ماذا

 

 

https://docs.google.com/document/d/1EP_osG2QHiVr_GEu-H9Vamnnd6HwsF16/edit?usp=sharing&ouid=108869571762588757619&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/document/d/1DH8LHdrX7j6Ig8M6TIqZp90qs83TkFlg/edit?usp=sharing&ouid=108869571762588757619&rtpof=true&sd=true


 

 مراحل في المستثمر مال رأس استخدام كيفية حدد **:المخاطر من التخفيف ستراتيجيةا** -
 وهذا أداء. ومقاييس زمنية وجداول وميزانيات واضحة معالم حدد والتشغيل. والتسويق التطوير

 المتصورة. المخاطر من ويقلل الشفافية يخلق

 

 

 المعارض في متخصصة افتراضية أحداث لشركة مفصلة عمل خطة إنشاء يتضمن
 كل أوصاف جانب إلى اتباعه، يمكنك منظم مخطط يلي فيما رئيسية. مكونات عدة الهجينة التجارية

 قسم.

 

 افتراضية فعاليات تنظيم لشركة عمل خطة مخطط ##
 

 التنفيذي الملخص .1 ###

 شركتك[ ]اسم الشركة**: **اسم -

 التجارية المعارض على التركيز مع المقدمة، الخدمات على موجزة عامة نظرة تقديم الأعمال**: **نموذج -
 الهجينة.

 لشركتك. الأساسية والقيم الغرض حدد المهمة**: **بيان -

 المدى. طويلة والتطلعات الأهداف حدد الرؤية**: **بيان -

 

 الشركة وصف .2 ###

 ذلك. إلى وما مساهمة، شركة محدودة، مسؤولية ذات شركة العمل**: **هيكل -

 الشركة. مقر سيكون حيث **الموقع**: -

 ومؤسسيها. الشركة عن مختصرة نبذة **الخلفية**: -

 المقدمة**: **الخدمات -

 الافتراضية الأحداث تخطيط -

 الهجينة الأحداث إدارة -

 وغيرها( والتفاعل البث )منصات التكنولوجية الحلول -

 الفعاليات وترويج تسويق -

 

 السوق تحليل .3 ###

 والهجينة. الافتراضية الأحداث صناعة في الحالية الاتجاهات الصناعة**: على عامة **نظرة -

 المستهدف**: **السوق -

 



 

 الصناعة(. المهنة، )العمر، السكانية التركيبة تحديد -

 وتفضيلاته. السوق احتياجات تحليل -

 التنافسي**: **التحليل -

 الرئيسيين. المنافسين تحديد -

 لديهم. والضعف القوة نقاط تحليل -

 (.USP) بك الخاص الفريد البيع عرض حدد -

 

 التسويق استراتيجية .4 ###

 التجارية. للعلامة قوية هوية تطوير التجارية**: **العلامة -

 التسويق**: **قنوات -

 الاجتماعي التواصل وسائل عبر التسويق -

 الإلكتروني البريد عبر التسويق -

 الإنترنت( عبر الندوات )المدونات، المحتوى تسويق -

 الصناعة في المؤثرين مع شراكات -

 بهم. والاحتفاظ العملاء جذب كيفية حدد المبيعات**: **استراتيجية -

 

 العمليات خطة .5 ###

 الافتراضية. للأحداث اللازمة والأجهزة البرامج التكنولوجيا**: **متطلبات -

 التنفيذ. إلى الفكرة تصور من بخطوة خطوة عملية الحدث**: تخطيط **عملية -

 الفريق. أعضاء ومسؤوليات الأدوار الفريق**: **هيكل -

 والموردين. والأماكن التكنولوجيا مقدمي مع الشراكات البائعين**: **علاقات -

 

 المالية الخطة .6 ###

 العمل. لبدء اللازم الأولي الاستثمار التشغيل**: بدء **تكاليف -

 الإيرادات**: **مصادر -

 التذاكر مبيعات -

 الرعايات -

 والتنفيذ التخطيط خدمات رسوم -

 سنوات. 5-3 لأول الإيرادات توقعات المالية**: **التوقعات -

 مربحًا. العمل سيصبح متى حدد التعادل**: نقطة **تحليل -

 



 

 

 الملحق .7 ###

 أو القانونية، المستندات أو للمؤسسين، الذاتية السيرة مثل إضافية، معلومات أي الداعمة**: **المستندات -
 التفصيلية. المالية التوقعات

 

 خاتمة ###

 الهجينة. الأحداث سوق في والتوسع النمو إمكانات مناقشة المستقبلية**: **النظرة -

 

 : مفصلة عمليات خطة
 

 يغطي شاملاً مخططًا إليك هجين. تجاري معرض لتنظيم ومفصلة احترافية عمليات خطة وضع في مساعدتك يسعدني بالتأكيد،
 ذكرتها: التي المحاور

 التكنولوجيا: متطلبات .1

 الافتراضية: الحدث منصة​●
 الأساسية: الميزات​○

 والجلسات(. )للمتحدثين الجودة عالي مباشر بث​■
 والحضور(. العارضين بين )للتواصل تفاعلية غرف​■
 والخدمات(. المنتجات )لعرض الأبعاد ثنائي أو الأبعاد ثلاثي افتراضي معرض​■
 المباشر. والبث الجلسات تسجيل إمكانية​■
 الاستطلاعات(. والأجوبة، الأسئلة )الدردشة، التواصل أدوات​■
 الحضور. وإدارة تسجيل نظام​■
 الأداء. وتقارير تحليلات​■

○​ 
 المنصات: على أمثلة​○

■​Hopin 
■​vFairs 
■​Airmeet 
■​Eventbrite 

■​ vexpo360 
■​Whova 

○​ 
●​ 
 ومعدات: أجهزة​●

 بعد: عن للمشاركين​○
 لوحية. أجهزة أو ذكية هواتف أو كمبيوتر أجهزة​■

 



 

 وموثوق. قوي إنترنت اتصال​■
 )للمتحدثين(. الجودة عالية ويب كاميرات​■
 )للمتحدثين(. جيدة ميكروفونات​■
 والمشاركين(. )للمتحدثين رأس سماعات​■

○​ 
 الفعلي: الموقع في المنظم للفريق​○

 مكتبية. أو محمولة كمبيوتر أجهزة​■
 كبيرة. عرض شاشات​■
 احترافية. وإضاءة صوت معدات​■
 الجودة. عالية فيديو كاميرات​■
 الفيديو(. )ترميز مباشر بث معدات​■
 لاسلكية. ميكروفونات​■

○​ 
●​ 
 برامج:​●

 المختلفة. الحدث جوانب وإدارة وتنظيم لتخطيط الأحداث: إدارة برامج​○
 الفعلي. الموقع من والفعاليات الجلسات لبث المباشر: البث برامج​○
 للحدث. وملخصات ترويجية مقاطع لإنشاء الفيديو: تحرير برامج​○
 والافتراضية. التسويقية المواد لتصميم الرسوميات: تصميم برامج​○
 معهم. والتواصل المشاركين لتتبع (:CRM) العملاء علاقات إدارة برامج​○

●​ 

 الحدث: تخطيط عملية .2

 الاستراتيجي: والتخطيط التصور الأولى: لمرحلةا​●
 التجارية، بالعلامة الوعي )زيادة الهجين؟ التجاري المعرض من تحقيقه تريد الذي ما الأهداف: تحديد​.1

 إلخ( علاقات، بناء مبيعات، تحقيق
 واحتياجاتهم؟ اهتماماتهم هي وما المحتملون؟ المشاركون هم من المستهدف: الجمهور تحديد​.2
 الحدث؟ لتنظيم المتاح المبلغ هو كم الميزانية: تحديد​.3
 للحدث؟ المناسب التوقيت هو ما والتاريخ: الموعد تحديد​.4
 والفعاليات؟ الجلسات ستغطيها التي الرئيسية المواضيع هي ما والمحتوى: المواضيع تحديد​.5
 وميزانيتك. متطلباتك على بناءً الافتراضية: الحدث منصة اختيار​.6
 المتاحة. والميزانية المتوقع الحضور عدد على بناءً فعلي(: جزء هناك كان )إذا الفعلي الموقع اختيار​.7

●​ 
 التفصيلي: التخطيط الثانية: المرحلة​●

 والمتحدثين. والفعاليات الجلسات أوقات تحديد مفصل: أعمال جدول وضع​.1
 الاستخدام. وسهل جذاب تصميم إنشاء الافتراضي: المعرض تصميم​.2
 والتوجيهات اللافتات ذلك في بما فعلي( جزء هناك كان )إذا الفعلي: الموقع في المشاركة تجربة تصميم​.3

 والتواصل. للعرض المخصصة والمساحات

 



 

 عبر التسويق الاجتماعي، التواصل وسائل )عبر المشاركين وجذب للحدث للترويج تسويقية: خطة إعداد​.4
 العامة(. العلاقات الإلكتروني، البريد

 الراعية. والجهات المحتملين المتحدثين مع التواصل الراعية: والجهات المتحدثين تحديد​.5
 والمسؤوليات. المهام وتوزيع العمل: فريق تحديد​.6
 معها. التعامل وكيفية المحتملة المخاطر تحديد المخاطر: إدارة خطة إعداد​.7

●​ 
 التنفيذ: الثالثة: المرحلة​●

 اللافتات. وضع المعدات، تركيب المساحات، تجهيز فعلي(: جزء هناك كان )إذا الفعلي الموقع تجهيز​.1
 التواصل. غرف إعداد المتحدثين، إضافة المحتوى، إعداد الافتراضية: الحدث منصة إعداد​.2
 التذاكر. إصدار الدفع، معالجة التسجيل، باب فتح التسجيل: إدارة​.3
 المختلفة. القنوات عبر للحدث الترويج التسويقية: الخطة تنفيذ​.4
 للحدث. جاهزيتهم من التأكد الراعية: والجهات المتحدثين مع التواصل​.5
 تقديم تطرأ، قد التي المشكلات حل بسلاسة، الأمور سير من التأكد الحدث، فترة خلال الحدث: إدارة​.6

 للمشاركين. الدعم
●​ 
 والمتابعة: التقييم الرابعة: المرحلة​●

 المشاركين. آراء التفاعل، الحضور، عدد الحدث، أداء تحليل والتحليلات: البيانات جمع​.1
 المستقبل. في للتحسين والتوصيات والضعف القوة نقاط يتضمن مفصل: تقرير إعداد​.2
 إضافي. محتوى تقديم ملاحظاتهم، جمع الحدث، بعد المشاركين مع التواصل المشاركين: متابعة​.3
 للحدث. وضعت التي الأهداف تحقيق مدى قياس (:ROI) الاستثمار على العائد تقييم​.4

●​ 

 الفريق: هيكل .3

 الحدث. وتنفيذ تخطيط على العام الإشراف عن المسؤول المشروع: مدير​●
 والبرامج. والمعدات والأجهزة الافتراضية الحدث منصة وإدارة اختيار عن المسؤول التكنولوجيا: مدير​●
 للحدث. التسويقية الخطة وتنفيذ وضع عن المسؤول التسويق: مدير​●
 العروض(. المتحدثين، )الجلسات، الحدث محتوى تطوير عن المسؤول المحتوى: مدير​●
 الدعم(. الإعداد، )التسجيل، للحدث اللوجستية الجوانب إدارة عن المسؤول العمليات: مدير​●
 مشاركتهم. وتنسيق المتحدثين مع التواصل عن المسؤول المتحدثين: منسق​●
 احتياجاتهم. وتلبية الراعية الجهات مع التواصل عن المسؤول الرعاة: مع العلاقات منسق​●
 الحدث. أثناء للمشاركين الفني الدعم تقديم عن المسؤول الفني: الدعم فريق​●
 للحدث. الإلكتروني والموقع الاجتماعي التواصل وسائل حسابات إدارة عن المسؤول الرقمي: التسويق فريق​●
 اللوجستية. الأمور وتنسيق الموقع إدارة عن المسؤول فعلي( جزء هناك كان )إذا الفعلي: الموقع إدارة فريق​●

 البائعين: علاقات .4

 التكنولوجيا: مقدمو​●
 سابقًا( ذكرناها التي )الشركات الافتراضية: الأحداث منصات​○
 الاحترافية. المباشر البث خدمات لتقديم المباشر: البث شركات​○
 والمشاركين. للمتحدثين اللازمة الأجهزة لتوفير والمعدات: الأجهزة موردو​○

 



 

 والتصميم. والاتصال الأحداث إدارة برامج لتوفير البرامج: موردو​○
●​ 
 الأماكن:​●

 فعلي( جزء هناك كان )إذا والمعارض: المؤتمرات قاعات​○
 والمشاركين( المتحدثين )لإقامة الفنادق:​○

●​ 
 الموردون:​●

 فعلي(. جزء هناك كان )إذا الفعلي الموقع في والشراب الطعام لتوفير الإعاشة: خدمات شركات​○
 للحدث. اللازمة التسويقية المواد لتوفير والإعلان: الدعاية خدمات شركات​○
 الأمر(. لزم )إذا الفورية الترجمة خدمات لتقديم الترجمة: خدمات شركات​○
 والافتراضية. التسويقية المواد لتصميم الجرافيك: مصممو​○

●​ 

 إضافية: نصائح

 المفاجآت. وتجنب للاستعداد أطول وقت لديك كان مبكرًا، التخطيط بدأت كلما مبكرًا: التخطيط ابدأ​●
 التغييرات. مع للتكيف مستعدًا كن لذا متوقعة، غير تكون أن يمكن الهجينة الأحداث مرنًا: كن​●
 فعليًا. أو افتراضيًا يحضرون كانوا سواء الأولوية، هي المشارك تجربة اجعل المشارك: تجربة على ركز​●
 وجاذبية. تفاعلية أكثر الحدث لجعل التكنولوجيا استخدم لصالحك: التكنولوجيا استخدم​●
 والمشاركين. والرعاة والمتحدثين فريقك مع الفعال التواصل على حافظ بفاعلية: تواصل​●
 المستقبل. في والتحسين والضعف القوة نقاط لتحديد الأداء بتقييم قم الحدث، انتهاء بعد الأداء: بتقييم قم​●

 

 

/////////////// 

 

 

 

 

 الهجينة التجارية المعارض في متخصصة افتراضية فعاليات لشركة عمل خطة #
 

 الفكرة اسم .1 ##

 الهجين** المعرض **حلول

 

 قصيرة جملة .2 ##

 التجارب بين الفجوة سد على تعمل التي المبتكرة الهجينة التجارية المعارض خلال من الشركات "ربط
 والافتراضية." الشخصية

 



 

 

 المستهدفة المستخدم شخصية .3 ##

 جونسون سارة **الاسم:** -

 50-35 **العمر:** -

 التسويق الفعاليات/مدير مدير **المهنة:** -

 الصحية( والرعاية والتصنيع التكنولوجيا ذلك في بما مختلفة )قطاعات B2B **الصناعة:** -

 التواصل. فرص وتعزيز الأعمال نتائج تعزيز على تعمل تُنسى لا جذابة أحداث إنشاء **الأهداف:** -

 مستويات وضمان أوسع، جمهور إلى الوصول وصعوبة للأحداث، المحدودة الميزانية **التحديات:** -
 خارجها. أو الإنترنت عبر سواء عالية مشاركة

 

 حل إلى المستخدم يحتاج التي الألم نقاط .4 ##

 جغرافية. قيود التقليدية التجارية للمعارض تكون ما غالبًا المحدود:** **الوصول -

 الإقامة(. السفر، )المكان، مكلفة المادية الأحداث تكون أن يمكن المرتفعة:** **التكاليف -

 الافتراضية. الإعدادات في المشاركين مشاركة على الحفاظ في صعوبة المشاركة:** **مشاكل -

 الأحداث. تخطيط في للبيئة الصديقة الحلول على الطلب زيادة الاستدامة:** **مخاوف -

 

 الرئيسية القيمة مقترحات .5 ##

 الحضور من قدر أقصى لتحقيق بسلاسة والافتراضية الشخصية التجارب دمج هجينة:** **تجربة -
 والمشاركة.

 والتأثير. الوصول نطاق توسيع مع للأحداث الإجمالية التكلفة تقليل التكلفة:** حيث من فعالة **حلول -

 الحضور. ومشاركة الحدث نجاح لقياس والمقاييس التحليلات توفير البيانات:** إلى المستندة **الرؤى -

 الفعاليات. تنظيم في للبيئة الصديقة الممارسات تعزيز الاستدامة:** على **التركيز -

 

 التسويق قنوات .6 ##

 للإعلان Instagramو Facebookو LinkedIn مثل منصات استخدم الاجتماعي:** التواصل **وسائل -
 المستهدفة. والمشاركة

 والمحتملين. الحاليين للعملاء وتحديثات منتظمة إخبارية رسائل إرسال الإلكتروني:** البريد عبر **التسويق -

 ورؤى الناجحة الأحداث تعرض التي البيضاء والأوراق الحالة ودراسات المدونات المحتوى:** **تسويق -
 الصناعة.

 أوسع. جمهور إلى للوصول الصناعة في والمؤسسات المؤثرين مع التعاون **الشراكات:** -

 مجانية الإنترنت عبر ندوات استضف الإنترنت:** عبر التوضيحية والعروض الإنترنت عبر **الندوات -
 الهجين. الحدث إمكانيات لعرض

 



 

 

 الإيرادات تدفق مصادر .7 ##

 التجارية. المعارض في المشاركة مقابل والرعاة العارضين على رسوم فرض الفعالية:** **رسوم -

 والشخصي. الافتراضي للحضور التذاكر بيع التذاكر:** **مبيعات -

 التجارية. للعلامات الرعاية فرص من مختلفة مستويات تقدم الرعاية:** **حزم -

 الحدث. بعد والمتابعة التحليلات وتقارير التسويق دعم مثل إضافية خدمات تقديم الإضافية:** **الخدمات -

 

 التكلفة هياكل .8 ##

 الافتراضية. الأحداث لإدارة وأدوات برامج التكنولوجيا:** **تكاليف -

 الترويجية. والمواد المحتوى وإنشاء للإعلان ميزانية التسويق:** **نفقات -

 الفني. والدعم التسويق وفريق الفعاليات لمديري تعويضات الموظفين:** **رواتب -

 والبصرية، السمعية )الوسائط المعدات استئجار الهجينة(، )للأحداث المكان استئجار التشغيلية:** **التكاليف -
 المباشر(. والبث

 والتصاريح. والتراخيص التأمين المتنوعة:** **التكاليف -

 

 الرئيسية الأنشطة .9 ##

 الهجينة. التجارية للمعارض اللوجستية الخدمات تنظيم الفعاليات:** وتنسيق **تخطيط -

 الافتراضي. الحدث منصة وصيانة إعداد المنصة:** **إدارة -

 والعارضين. الحضور لجذب التسويق استراتيجيات وتنفيذ تطوير والترويج:** **التسويق -

 الفعاليات. وبعد وأثناء قبل والمشاركين للعارضين المساعدة تقديم العملاء:** **دعم -

 المستقبلية. الأحداث لتحسين وتحليلها البيانات جمع البيانات:** **تحليل -

 

 الرئيسية الموارد .10 ##

 الفعاليات. لاستضافة موثوقة افتراضية أحداث منصة تكنولوجية:** **منصة -

 الخبرة. ذوي الفني الدعم وموظفي والمسوقين، الفعاليات، منظمي ماهر:** **فريق -

 الحالة. ودراسات الترويجي والمحتوى التجارية العلامة أصول التسويق:** **مواد -

 الأحداث. صناعة في والشركاء والرعاة البائعين مع العلاقات الصناعة:** **شبكات -

 

 الرئيسيون الشركاء .11 ##

 الافتراضية. الأحداث وأدوات منصات تقدم التي الشركات التكنولوجيا:** **مقدمو -

 الهجينة. الأحداث استيعاب يمكنها التي الأماكن مع شراكات الأماكن:** **أصحاب -

 



 

 والتواصل. الترويجية الحملات في التعاون التسويق:** **وكالات -

 المعارض في المستهدف الجمهور إلى الوصول إلى تتطلع التي التجارية العلامات الرعاية:** **شركاء -
 التجارية.

 

 الفكرة صحة من التحقق خطوات .12 ##

 والاحتياجات. الاهتمام لقياس المحتملين العملاء مع ومقابلات استطلاعات إجراء السوق:** **أبحاث -

 التعليقات. وجمع اللوجستية الخدمات لاختبار صغير نطاق على هجين حدث تنظيم التجريبية:** **الأحداث -

 العروض. وتحسين الأفكار لجمع الحدث بعد تتم التي الاستطلاعات استخدم التعليقات:** **جمع -

 العلاقات. وبناء المفهوم صحة من للتحقق الصناعة مؤتمرات حضور الصناعة:** مع **التواصل -

 

 الأولى السنة في التشغيل تكلفة تقدير .13 ##

 دولار 00000 التكنولوجيا:** **تكاليف -

 دولار 00000 التسويق:** **نفقات -

 دولار 000000 الموظفين:** **رواتب -

 دولار 00000 التشغيلية:** **التكاليف -

 دولار 0000 المتنوعة:** **التكاليف -

 دولار** 0,000 00** المقدرة:** الإجمالية **التكلفة

 

 سنويا دولار 105.000موظفين= 7  والتطوير التنفيذية  الإدارة -

 سنويا دولار 72.000= موظفين 4  الجودة ومراقبة العمليات ادارة مكتب -

 سنويا دولار 600.000= موظف 13 الإنتاج إدارة -

 سنويا دولار 600.000=  محليا الشخصي  التسويق -

 سنويا دولار 600.000=  الرقمي التسويق -

 %2.5 مبيعات عمولات + سنويا دولار 120.000 = موظفين 9 دولي مبيعات سنتر كول -
 %5 الى

 

 دولار 2,097,000 = بجمالي

 $,2,700,000=4500$×300 المعلن الاقتصادي السعر حسب الصناعة اكسبو استضافة
 %50 خاص خصم

 

 



 

 

 المحتملة التجارية التحديات .14 ##

 الهجين. الحدث مجال تدخل التي الشركات من متزايد عدد **المسابقة:** -

 صحيح. بشكل إدارتها تتم لم إذا مشاكل إلى يؤدي قد التكنولوجيا على الاعتماد التكنولوجية:** **المشاكل -

 شخصيًا. تقام التي التقليدية الأحداث الشركات بعض تفضل قد السوق:** **قبول -

 الفعاليات. وحضور التسويق ميزانيات على الاقتصادية الأزمات تؤثر أن يمكن الاقتصادية:** **العوامل -

 

--- 

 

 في متخصصة افتراضية أحداث شركة وتشغيل لإطلاق واضحة طريق خريطة هذه الشاملة العمل خطة توفر
 العملاء من الفعل وردود البحث من مزيد على بناءً التعديلات إجراء ويمكن الهجينة. التجارية المعارض
 المحتملين.

 

 

 

 

 

 

 


