
Tworzenie treści na portalu GoodContent:

Tworzenie treści dla WhitePress:











Identyfikacja wizualna dla NaKoncuJezyka.Online

Blog marki szkoły języka angielskiego:

● Tworzenie treści,

● Nadzorowanie prac zewnętrznych copywriterów, wspomagających tworzenie treści,

https://www.nakoncujezyka.online/blog/

Media społecznościowe własnej marki:

https://www.linkedin.com/company/nakoncujezykaonline/

https://www.facebook.com/SzkolaNaKoncuJezykaOnline

https://www.tiktok.com/@nakoncujezyka.online

https://www.nakoncujezyka.online/blog/
https://www.linkedin.com/company/nakoncujezykaonline/
https://www.facebook.com/SzkolaNaKoncuJezykaOnline
https://www.tiktok.com/@nakoncujezyka.online


Prowadzenie Podcastu dotyczącego nauki języka angielskiego:

https://www.spreaker.com/show/wez-sie-do-nauki

Budowanie listy mailingowej za pomocą wprowadzenia lead magnetu:

● https://www.nakoncujezyka.online/planer-do-nauki-jezyka-angielskiego-pdf/

W czasie poszukiwania fraz kluczowych, które można by wykorzystać na blogu szkoły

języka angielskiego, pojawiły się frazy związane z planowaniem nauki języka. Ich

wykorzystanie do stworzenia tekstu, którego zadaniem miało być bezpośrednie zachęcanie

do pobrania ebooka pozwoliło na skuteczne budowanie listy mailingowej, która bez

dodatkowej reklamy organicznie przyrasta w bardzo zadowalającym tempie, a sama

podstrona wraz z lead magnetem w postaci ebooka świetnie sprawdza się w górnej części

lejka marketingowego szkoły.

Dane pochodzą z Search Console – wygenerowane 06.10.2023 widoczność za ostatnie 16

miesięcy dla podstrony: /planer-do-nauki-jezyka-angielskiego-pdf/.

Wpis gościnny na blogu Kobiecefinanse.pl:

https://kobiecefinanse.pl/tania-i-skuteczna-nauka-jezykow-obcych/

Zarządzanie treściami na blogu LocAtHeart:

● Tworzenie strategii publikacji treści,

● Wprowadzenie struktury filarowej na blogu LocAtHeart, uporządkowanie treści,

● Przeprowadzenie analizy konkurencji (content gap),

● Nadzorowanie i koordynacja powstawania treści na bloga,

https://www.spreaker.com/show/wez-sie-do-nauki
https://www.nakoncujezyka.online/planer-do-nauki-jezyka-angielskiego-pdf/
https://www.nakoncujezyka.online/planer-do-nauki-jezyka-angielskiego-pdf/
https://kobiecefinanse.pl/tania-i-skuteczna-nauka-jezykow-obcych/


● Przygotowywanie wytycznych i briefów dla copywriterów.

Wpisy mojego autorstwa na blogu firmowym LocAtHeart Sp. Z o.o.:

● https://locatheart.com/pl/angielski-brytyjski-czy-amerykanski/

● https://locatheart.com/pl/tlumaczenie-strony-na-wordpress/

Ujednolicenie identyfikacji wizualnej LocAtHearts

Prowadzenie profilu firmowego na LinkedIn firmy LocAtHeart Sp. z o.o:

● tworzenie strategii działań na LinkedIn,

● wdrażanie działań employee advocacy,

● wdrażanie i koordynacja działań wspomagających social selling dla działu

sprzedaży.

https://www.linkedin.com/company/loc-at-heart/

Post mojego autorstwa wspomniany został na blogu NapoleonCat:

https://napoleoncat.com/blog/linkedin-content-strategy/

Treści o tematyce marketingowej (LinkedIn) na blogu CFEC.pl (marka należąca do

LocAtHeart), którego powstawanie koordynowałem:

● https://cfec.pl/jak-prowadzic-profil-firmowy-na-linkedin-aby-przyciagnac-klientow-bizn

esowych-marketing-b2b-na-linkedin/

● https://cfec.pl/jak-zalozyc-profil-firmy-na-linkedin/

Treści na blog Harbingers (Ghostwriting):

● https://harbingers.io/blog/marketing-internetowy-w-branzy-dzieciecej-wyzwania-i-sza

nse

● https://harbingers.io/blog/marketing-internetowy-w-branzy-agd-i-rtv-wyzwania-i-szans

e

Przygotowanie eventu Localization Best Practices Conference

https://docs.google.com/document/d/1K1NUVi8XMyxEnYvrgQSMurXkQhUlKwBaCecnDAeRIss/edit?usp=sharing
https://locatheart.com/pl/angielski-brytyjski-czy-amerykanski/
https://locatheart.com/pl/tlumaczenie-strony-na-wordpress/
https://www.linkedin.com/company/loc-at-heart/
https://napoleoncat.com/blog/linkedin-content-strategy/
https://cfec.pl/jak-prowadzic-profil-firmowy-na-linkedin-aby-przyciagnac-klientow-biznesowych-marketing-b2b-na-linkedin/
https://cfec.pl/jak-prowadzic-profil-firmowy-na-linkedin-aby-przyciagnac-klientow-biznesowych-marketing-b2b-na-linkedin/
https://cfec.pl/jak-zalozyc-profil-firmy-na-linkedin/
https://harbingers.io/blog/marketing-internetowy-w-branzy-dzieciecej-wyzwania-i-szanse
https://harbingers.io/blog/marketing-internetowy-w-branzy-dzieciecej-wyzwania-i-szanse
https://harbingers.io/blog/marketing-internetowy-w-branzy-agd-i-rtv-wyzwania-i-szanse
https://harbingers.io/blog/marketing-internetowy-w-branzy-agd-i-rtv-wyzwania-i-szanse


Działania SEO dla NaKoncuJezyka.Online

Audyt SEO strony NaKoncuJezyka.Online – projekt końcowy na kursie Specjalista SEO,

CodersLab:

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1xKoqBKF6z5zr65z2_mflsjvC4hQ0kxCR_BORKOY

ttp8/edit?usp=sharing

Prowadzenie działań on-site, w celu jak najlepszej optymalizacji strony.

● research fraz kluczowych i optymalizacja treści:

● optymalizacja obrazów:

○ przygotowanie i uzupełnienie atrybutów alt dla grafik widocznych na stronie,

○ zaimplementowanie rozwiązań mających na celu kompresje grafik i tym

samym przyśpieszenie ładowania strony.

● optymalizacja szybkości ładowania strony:

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1xKoqBKF6z5zr65z2_mflsjvC4hQ0kxCR_BORKOYttp8/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1xKoqBKF6z5zr65z2_mflsjvC4hQ0kxCR_BORKOYttp8/edit?usp=sharing




Prowadzenie działań off-site, w celu zwiększenia widoczności witryny

● Link Building:

Linki do artykułów sponsorowanych:

● https://www.ppnm.pl/skuteczna-nauka-angielskiego-sprawdzone-sposoby-na-samodz

ielna-nauke/

https://www.ppnm.pl/skuteczna-nauka-angielskiego-sprawdzone-sposoby-na-samodzielna-nauke/
https://www.ppnm.pl/skuteczna-nauka-angielskiego-sprawdzone-sposoby-na-samodzielna-nauke/


● https://wiarygodnaszkola.pl/3-sposoby-na-otoczenie-sie-jezykiem-angielskim-i-jego-s

kuteczna-nauke/

● https://dzienniknaukowy.pl/czlowiek/indywidualny-kurs-angielskiego-czyli-coaching-je

zykowy--czy-to-rozwiazanie-dla-ciebie

● https://lingwistyka.edu.pl/blog/coaching-jezykowy-tak-moze-pomoc-ci-w-opanowaniu-

angielskiego/

Głównym kluczem doboru miejsc publikacji artykułów sponsorowanych, były:

● tematyka – w celu budowania topical authority strony wybrane zostały portale

tematycznie powiązane z edukacją.

● wysoka jakość – wybierająć portale pod publikacje, starałem się wybrać te, które

miały sporą ilość organicznego ruchu oraz wyglądały na profesjonalne i miały

wysokiej jakości treści. Tutaj ograniczający był jednak budżet, w znalezieniu

optymalnych miejsc na publikację okazał się pomocny Link Planner od Linkhouse.

● statystyki serwisu – pod uwagę wzięte zostały również statystyki portali dostarczane

przez Ahrefs: Domain Rating oraz URL rating.

Działania SEO dla LocAtHeart

Organiczne pozyskanie linków wysokiej jakości:

Dział marketingu LocAtHeart przygotował krótki kurs mailowy z podstaw tłumaczeń
biznesowych. W momencie jego startu wyszedłem z pomysłem rozpropagowania go wśród
biur karier największych uniwersytetów w Polsce.

https://wiarygodnaszkola.pl/3-sposoby-na-otoczenie-sie-jezykiem-angielskim-i-jego-skuteczna-nauke/
https://wiarygodnaszkola.pl/3-sposoby-na-otoczenie-sie-jezykiem-angielskim-i-jego-skuteczna-nauke/
https://dzienniknaukowy.pl/czlowiek/indywidualny-kurs-angielskiego-czyli-coaching-jezykowy--czy-to-rozwiazanie-dla-ciebie
https://dzienniknaukowy.pl/czlowiek/indywidualny-kurs-angielskiego-czyli-coaching-jezykowy--czy-to-rozwiazanie-dla-ciebie
https://lingwistyka.edu.pl/blog/coaching-jezykowy-tak-moze-pomoc-ci-w-opanowaniu-angielskiego/
https://lingwistyka.edu.pl/blog/coaching-jezykowy-tak-moze-pomoc-ci-w-opanowaniu-angielskiego/


Po stworzeniu bazy z adresami kontaktowymi do biur karier rozesłałem przygotowany
zestaw informacji dotyczących kursu. Działania te zaowocowały nie tylko pozyskaniem
zapisów na kurs, ale również uzyskaniem kilku linków dofollow wysokiej jakości:

Źródło: http://www.bk.us.edu.pl/minikurs-jezykowy

http://www.bk.us.edu.pl/minikurs-jezykowy


Pochwała od team leaderki działu marketingu LocAtHeart otrzymana na wewnętrznym

kanale Discord.

Przykłady pozyskanych linków. Źródło: Ahrefs.

Uporządkowanie treści i wprowadzenie struktury filarowej na blogu

LocAtHeart:

Model ML napisany w języku Python klasyfikujący klientów sklepu na podstawie dostępnych

danych – model ma za zadanie przewidywanie czy dana osoba odpowie pozytywnie na

kampanię marketingową. Skuteczność zaproponowanego modelu to około 92%:

https://www.kaggle.com/code/pawepolejowski/superstore-marketing-campaign-dataset/noteb

ook

https://www.linkedin.com/in/wasowska/
https://www.kaggle.com/code/pawepolejowski/superstore-marketing-campaign-dataset/notebook
https://www.kaggle.com/code/pawepolejowski/superstore-marketing-campaign-dataset/notebook


Wykonana analiza i przygotowanie modelu jest projektem zaliczeniowym kursu Data

Science.


