Get Ahead of the Game on TikTok: Advertising
Blueprint for the Future — Savannah Sanchez
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Savannah Sanchez, a “The Social Savannah” oldal alapitéja lassan 2 éve kezel TikTok
hirdetéseket és rak dssze hirdetési stratégiakat a TikTokon is az Ugyfeleinek. Ez alatt az id6
alatt kdzel egy millié dollar 6sszegben hirdetett olyan tgyfeleknek, mint a BlendJet,
Sugarbear Hair, Our Place, Thrive Market és Verb Energy.

Ebben az el6adasban a kdvetkez6 témakrol lesz szé6:
- Kampany beallitasok:
- licitalasi stratégiak
- ceélzasi technikak
- optimalizalas
- Legjobb kreativ praktikak
- Partneri / Influencer egyuttm{ikddések

Savannahnak tobb éves multja van Facebook, Google, Snapchat és TikTok hirdetések
tertletén, és tapasztalatai szerint egy hirdetési fiok ROI-jara a legnagyobb hatast a kreativ
(kép, vided) tudja gyakorolni, vagyis ez az, amit a hirdetéseidben érdemes tdkéletesiteni.

Ma a TikTok kreativ egy teljesen mas vilag, mint Facebook - felejtsd el, hogy a va Facebook
hirdetés kreativjaidat elkezded hasznalni a TikTok-on, mert nem fog mikodni. Olyan
kreativokat kell hasznalnod, ami kifejezetten TikTokra lettek kitalalva.


http://thesocialsavannah.com/

1. AZ ALAPOK: HIRDETESI FIOK BEALLITASOK

A nulladik 1épés, az oldalad 0sszekotése a TikTok hirdetési fiokoddal.

Akinek Shopify boltja van, annak egyszeriien hozza kell adni a TikTok Integration nevi
bévitményt az Aps menupont alatt.

WooCommerce vagy egyéb bolt esetén manualisan (csakugy, mint a Facebook esetén
hozzaadod a pixelt az oldalhoz) vagy a Google Tag Manager segitségével tudod dsszekotni
a TikTok fiockoddal az oldalad. Ennek folyamatardl bévebben a TikTok Business Help
Centerében olvashatsz.

Osszességében a TikTok hirdetési fellilete hasonldan mikodik, mint a Facebook-¢, de
természetesen vannak benne azért eltérések.

Savannah szereti nagyon egyszeriien és atlathatéan tartani a TikTok hirdetési fiokjat és
hirdetési fickonként egyszerre csak egy kampanyt (jo! latjatok, egy (1)! ) futtat.

A kampany CBO (vagyis kampany szinten van megadva a hirdetési koltség), és hideg
célkdzonségre van célozva. Retargeting hirdetések egyaltalan nem futnak, mert az, a
tapasztalat szerint mar tul dragan hozza az érdeklé6ddket és a TikTok hirdetésekkel
alapvetéen U] érdekl6dék (lead-ek) szerzése a cél.

Targeting Strategies

01 02 03

Demographics Interests/Behaviors Lookalikes

The most intuitive targeting based on On TikTok, you can target based on Build and test broad/balanced/narrow
your ideal customer, | recommend how a user interacts with content types act-alike audiences based on events
keeping your targeting broad to start (liked/commented/shared) and follows like Page Views, ATCs, and Checkouts.
and let the machine learning determine creators in a specific category. This strategy allows for scale and lower
who your ads are served to and CPAs.

resonate with.

Kampanyonként 2-5 hirdetéssorozat fut, kiilénbdz6 érdeklédési kdrokkel. Friss hirdetési
fioknal a tapasztalata szerint jobban miikédnek a széles célzasok (vagyis broad), példaul
egy olyan markanak, aki leggings-et arul a széles célzas: nék, 16+ és divat érdekl6dési kor
vagy viselkedés (divat viselkedés = olyan emberek, akik olyan TikTok tartalmakkal |éptek
kapcsolatba, amik a divathoz kéthetéek).


https://alevel.tacitproject.hu/google-tag-manager-hasznalata/
https://ads.tiktok.com/help/article?aid=9663
https://ads.tiktok.com/help/article?aid=9663

Egy id6 utan, amikor mar a pixel elég adatot gy(ijtétt 6ssze, elkezdhetsz hasonmas
kozénseégeket is tesztelni (kosarba helyezésekre vagy vasarlasokra).

Erdemes mindenképpen letesztelni, hogy a piacodon melyik miikddik a legjobban, az utébbi
idében neki azok a hasonmas kdzdnségek teljesitettek a legjobban, amit a kosarba
helyezésekre hozott létre.

.....

a legmagasabb érték: érdemes a legalacsonyabb kdltség stratégiat valasztani.

Meg kell adnunk a kampany céljat, ami nagyon hasonlé a Facebook kampanyokhoz:
valaszthatunk a marka ismertség, forgalom, konverzio és katalégus hirdetések kézott.

Személy szerint Savannah kezdésként mindig kosarba helyezésekre (add to cart)
optimalizal, ennek az az oka, hogy el6szor a TikTok algoritmusanak meg kell tanulnia, hogy
kik az idealis vasarloid és sokkal kdnnyebben tanul ha eleinte kosarba helyezésre és nem
vasarlasra optimalizalsz (egyszerlen, mert mindig tobb kosarba helyezés van, mint
vasarlas).

Amint elegendé adat van a pixelben (pl. volt 100 kosarba helyezés) érdemes elkezdeni
fizetés kezdeményezésre optimalizalni, majd ha mar abbdl is volt pl. 100 akkor valtani csak
vasarlasra.
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Refining Your Targeting

Optimizations

over the ad set to view data. From here,
you can break down your metrics by
your targeting and eliminate any groups
of demographics/interests/behaviors that
are ineffective (high CPA, low CTR, low
CVR)

Breakdown 2021-06-01 ~ 2021-06-07
Cost coa e impressions TR Clicks cvR Canve
416518 507 059 434,100 14% 6,061 1356% 822
CPA By  Age+Gender Day | Hour

Optimization Events

It's recommended to start with your first
optimization event as Add to Cart. After
1,000 successful events at this level,
you can move lower into the funnel and
opt for Initiate Checkout or Complete

. i Payment.

Ugyanugy, mint a Facebook hirdetéseknél itt is érdemes folyamatosan figyelni, hogy hogyan
teljesitenek a hirdetések. Példaul ha azt latjuk, hogy egy bizonyos korosztaly nem hozza a
szamokat, akkor allitsuk le a hirdetést és inditsunk egy ujat kizarva a nem jél teljesité
korosztalyt.


https://hu-hu.facebook.com/business/help/1619591734742116?id=2196356200683573

2. TIKTOK KREATIVOK

Az elsé és legfontosabb szabaly: hogy ne hirdetéseket, hanem TikTok videdkat csinalj!

Ha csak_egy dolgot jegyzel meg ebbél a jegyzetbdl, akkor ez legyen az: olyan kreativokat
készits, amik Ugy néznek ki, mint egy atlagos felhasznalo altal készitett TikTok vide6 és nem
ugy, mint egy hirdetés.

A TikTok vide6 trendek kb. hetente valtoznak igy nagyon fontos, hogy aktivan hasznald ezt
az eszkozt: ismerned kell a fellletet, az éppen aktualis trendeket és/vagy egyditt kell
mikodni olyanokkal, akik idejlik nagy részét a Tik-Tok-on toltik.

Leggyakoribb TikTok hirdetés tipusok:

- Transition videok (vagyis hirtelen atmenetek). Erre jo példa, hogy felugrasz vagy
csettintesz és mas ruha van rajta, vagy mas termék van a kezedben,

- Unboxing videdk,

- Hogyan hasznald vagy a termék hasznalatat bemutaté videok.

TikTok hirdetések kotelezb elemei

- Szdveg a videdn (mert sokan hang nélkil nézik) a TikTok sajat betltipusaval,

- Idealis hossz: 15-30 masodperc. Nagyon fontos, hogy az elsé par masodperc
tartalma megfogja az embereket, mert a legtébben csak ezt latjak és mar goérgetnek
is tovabb,

- Mobiltelefonnal van felvéve.



TikTok hirdetés tippek

- Hasznald a TikTok sajat bet(tipusat, igy jobban hasonlit a hirdetésed a felhasznalok
altal posztolt videdkhoz

- Hasznald ki az éppen aktualis (trendi) effekteket - pl. zold hattér

- Meséld el a torténeted: ez egy nagyon kedvelt tartalomtipus, ahol a vasarlé
azonosulni tud a markaval. J6l mikoédnek a hogyan és miért kezdted el, az éppen hol
tartasz vagy a kulisszak mogatt tipusu videok

- Mutasd be a terméked (ez az egyik legnépszer(ibb hirdetés tipus): hogyan hasznald,
unboxing, receptek, elétte-utana videdk, DIY, life hacks.

- Adj hangot a videéhoz: a TikTok alapvetéen hang fokuszu, ugyhogy nyugodtan
hasznalj zenét (pl. Facebook Music Library-ban talalsz szerz6i jogmentes zenéket)
vagy mond fel te a széveget (pl. “Nézzetek, milyen szuper terméket talaltam a ...”).
Nagyon népszeri a “Siri” hang TikTok effect, mi a hangodat robothangga valtoztatja.

- Avideokat vagy a TikTok app-en beltl érdemes szerkeszteni, vagy CapCut
programmal.

- Kovesd a trendeket és probald meg 6ket beépiteni a hirdetés kreativjaidba

A TikTok egy nagyon gyorsan valtozo fellletet, érdemes folyamatosan az aktualis trendeket
kovetve cserélni a hirdetéseket és naponta tobbszor interakcidzni a kozonséggel (pl.
reagalni az uzenetekre).

Tracking Trends
for Brands

Use TikTok as a resource

Set up your account as a Business Account

Profile > =« (Settings) > Business Suite > Business Creative Hub
Discover shows all the currently trending hashtags

Use the audio library for approved Commercial Sounds

Another resource for inspiration is the TikTok Creative Center
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter

EXTRA TIPP: a TikToknak, csakugy mint a Facebooknak is van egy kreativokat 6sszegy(jt6
“kdnyvtara”, amit profilodban a beallitasokra kattintva a Business Suite / Business Creative
Hub Discover utvonalon érsz el.

Inspriaciok utan, még itt is érdemes kutatni: https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/


https://business.facebook.com/creatorstudio/?tab=ct_sound_collection&collection_id=all_pages
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/

Egyéb hirdetés tippek

Kommunikalj a k6zénségeddel: hasznald a k6zonséged kommentjeit és kérdéseid
arra, hogy Uj tartalmakat hozz Iétre. TikTokon lehet6séget ad arra, hogy a
kommentel6knek videdban valaszolj - miért ne hasznald ki?

Tesztelj, tesztelj, tesztelj: tesztelés itt is nagyon fontos. A TikTok egy nagyon
gyorsan és dinamikusan valtozo felllet, érdemes hetente az éppen aktualis
trendeknek megfelelé kreativokat tesztelni.

Vedd figyelembe a feliilet sajatossagait: a Tiktok egy fuggdleges (9x16-o0s) fellilet,
ahol vannak bizonyos holtterek: a vide6 als6 egyharmadat és oldalad sokszor takarja
ki széveg. Mindenképpen a video felsd kétharmadara és kdzepére érdemes a
szdvegeket irni.

Engage With Your Test, Test, Test Keep Specs in Mind
Community

3. EGYUTTMUKODES TIKTOK TARTALOM GYARTOKKAL /

INFLUENCEREKKEL

Ha hosszabb tavon tervezel TikTok hirdetéseket futtatni, akkor érdemes kialakitani
egyuttmikodéséket TikTok tartalomgyartokkal / influencerekkel. Egyrészt 6k a napjuk nagy
részét a TikTokon toltik, igy mindig tisztaban vannak a legujabb trendekkel, masrészt a
felhasznaldk is jobban kedvelik az ilyen jelleg(i tartalmat.

Az egyik legjobban miik6dé triikkk, hogy ezeket a videdkat kiemelheted az influencer
oldalan keresztil is: igy Iényegében ugy hirdetsz, hogy a hirdetés az influencertdl és nem a
vallalkozastdl jon - olyan ez, mintha egy visszajelzést hirdetnél meg, amit maga a vasarlé
tesz kdzzé.



Hogyan talald meg a szamodra legjobb TikTok influencereket?

Az elsé és legfontosabb szabaly, hogy a tobb kévetdé nem egyenlé a magasabb
ROAS-sal.

Erdemes az influencerekre nem influencerként, hanem tartalom gyartéként tekinteni. Ez azt
jelenti, hogy olyan felhasznalokkal szeretnél egyutt mikodni, akik kedvelik, rajonganak vagy
tudnak azonosulni a termékeddel.

Keress olyan embereket, akik hasznaljak a hastageidet, a vallalkozasodhoz kdzel allé
tartalmakat kedvelnek és odavannak a markadeért.

More Followers =
Higher ROAS

Find Creators in
Your Niche

Forget the term "influencer" for this.
Sure, you could spend thousands on a
brand partnership with one of the most
followed TikTok-ers but why not find
someone that genuinely loves your
product/service and give them creative
freedom to make something amazing!

En személy szerint nagyon érdekesnek talaltam Savannah el6adasat és azt gondolom, hogy
szamos olyan tipp van a fentiek kdzul, amit érdemes lehet mas hirdetési fellleteken (pl.
Facebook) is kiprobalni.

Egyetértek Savannah-val abban, hogy a TikTok lehet a j6v6 egyik koz6sségi média felllete,
amin keresztll par éven belil felnd egy olyan generacio, akinek lesz fizetéképes kereslete.

Egyel6re még a Facebook és a Google az elsédleges hirdetési platform, de a TikTok is
kapaszkodik felfelé. Mindenképpen érdemes figyelmet, idét és koltségkeretet forditani erre a
felGletre is, kUldndsképpen ha sikerll megtalalni a sajat kozdnseégedet legjobban megszdlitd
kreativokat.
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