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นางสาวเอมพวลัย ์ ศรมีกุข ์

​  
 
แผนกวชิาบรหิารธรุกจิ   วทิยาลยัเกษตร

และเทคโนโลยนีครศรธีรรมราช 
สำนกังานคณะกรรมการการอาชวีศกึษา   

กระทรวงศกึษาธกิาร 
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คำนำ 
 

​ แผนการสอนรายวิชา การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล  รหัสวิชา 30204-2006   มีเน้ือหาตรงตาม

จุดประสงค์และคำอธิบายรายวิชา หลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง (ปวส.) ของสำนักงานคณะ

กรรมการการอาชีวศึกษา กระทรวงศึกษาธิการซ่ึงเป็นวิชาชีพพ้ืนฐานวิชาหน่ึงในหมวดวิชาชีพท่ีผู้เรียน

ประเภทวิชาบริหารธุรกิจทุกสาขาต้องเรียนวิชาน้ี 
 

แผนการสอนรายวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการจัดการอาชีพ  มีจำนวนหน่วยกิต  3 หน่วยกิต 
ใช้ระยะเวลาเรียนสัปดาห์ละ  4 ช่ัวโมง รวม 72 ช่ัวโมง เน้ือหาสาระในแผนการสอนประกอบด้วย   8 
หน่วย เร่ิมจาก ศึกษาและปฏิบัติเก่ียวกับความรู้พ้ืนฐานของธุรกิจดิจิทัล  หลักการสร้างแบรนด์ให้
เป็นดิจิทัล  การค้นหากลุ่มเป้าหมายของแบรนด์  การออกแบบแบรนด์  วิธีการสร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ 
และความโดดเด่นให้กับธุรกิจดิจิทัล ด้วยการศึกษาการดำเนินชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  พฤติกรรมของ
แบรนด์  การประมินคุณภาพของแบรนด์เพ่ือก้าวสู่แบรนด์ท่ีย่ังยืน  ฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับ
ผลิตภัณฑ์ดิจิทัล ด้วยการศึกษาการดำเนินชีวิตตามลักษณะอาชีพ 

เพ่ือให้เป็นไปตามอุดมการณ์และหลักการในการจัดการอาชีวศึกษา เร่ืองมาตรฐานการ

อาชีวศึกษา ท่ีมุ่งเน้นพัฒนากำลังคนระดับก่ึงฝีมือ ระดับฝีมือระดับเทคนิค และระดับเทคโนโลยี เพ่ือให้

เกิดคุณภาพตามสมรรถนะอาชีพท่ีสอดรับกับการดำเนินการประกันคุณภาพ และเพ่ือพร้อมรับการประเมิน

คุณจากสำนักงานรับรองมาตรฐานและประเมินคุณภาพการศึกษา (สมศ.) 
 

แผนการจัดการเรียนรู้เล่มน้ี ประสบผลสำเร็จได้ ต้องขอขอบพระคุณบิดา มารดาผู้ให้กำเนิด ครู 

อาจารย์ ให้ขุมทรัพย์ท่ีเป็นภูมิรู้ติดตัวมาจนสร้างสรรค์แผนการสอนเล่มน้ีจนสำเร็จลุล่วงลงได้ นางณัฐยา 

คำบุญ คณะวิทยากร โครงการการอบรมเชิงปฏิบัติการการเขียนแผนการสอนแบบฐานสมรรถนะอาชีพ

และบูรณาการกับปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงและมุ่งพัฒนาให้ผู้เรียนมีคุณลักษณะ 3D ท่ีทางวิทยาลัย

การอาชีพบางสะพานจัดข้ึน และขอขอบคุณ ผู้อำนวยการวิทยาลัยเกษตรและเทคโนโลยีนครศรีธรรมราช 

และรองผู้อำนวยการวิทยาลัยการฝ่ายวิชาการ ท่ีส่งเสริม สนับสนุนความรู้ดังกล่าว  ผู้จัดทำหวังเป็นอย่าง

ย่ิงว่า แผนการสอนเล่มน้ีคงจะเป็นประโยชน์ต่อการจัดการเรียนการสอน       ในรายวิชาน้ี หากมีข้อเสนอ

แนะประการใด ผู้จัดทำยินดีน้อมรับไว้ด้วยความขอบคุณอย่างย่ิง 

 
 

นางสาวเอมพวัลย์  ศรีมุกข์ 

              ครู 

 

 

สารบัญ 
 

หน่วย / เร่ือง​ ​ ​ ​ ​ ​ ​ ​ ​       หน้า 
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ลักษณะรายวิชา​ ก 

ตารางวิเคราะห์เน้ือหารายวิชา เพ่ือพัฒนากระบวนการเรียนรู้​ ข 

ตารางวิเคราะห์จุดประสงค์รายวิชาจากคำอธิบายรายวิชา​ ฉ 

หน่วยการเรียนรู้​ ซ 

แผนการจัดหน่วยการเรียนรู้​ ฌ 

กำหนดการจัดการเรียนรู้​ ฎ 

คุณธรรมจริยธรรม ค่านิยม และลักษณะอันพึงประสงค์​ ฏ 

แนวทางการวัดผลและประเมินผล​ ฐ 

แผนการจัดการเรียนรู้หน่วยท่ี   1​ 20 

แผนการจัดการเรียนรู้หน่วยท่ี   2​ 24 

แผนการจัดการเรียนรู้หน่วยท่ี   3​ 28 

แผนการจัดการเรียนรู้หน่วยท่ี   4​ 32 

แผนการจัดการเรียนรู้หน่วยท่ี   5​ 36 

แผนการจัดการเรียนรู้หน่วยท่ี   6​ 40 

แผนการจัดการเรียนรู้หน่วยท่ี   7​ 44 

แผนการจัดการเรียนรู้หน่วยท่ี   8​ 48 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ลักษณะรายวิชา 

รหัสวิชา   30204-2006  ช่ือวิชา การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล จำนวน  3 หน่วยกิต 

ระดับช้ัน ปวส.2  สาขาวิชา เทคโนโลยีธุรกิจดิจิทัล 

เวลาเรียน จำนวน  4 ช่ัวโมง/สัปดาห์  จำนวนรวมช่ัวโมงรวม  72 ช่ัวโมง/ภาคเรียน 
 

 

จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 

1. เข้าใจหลักพ้ืนฐาน  ความสำคัญเก่ียวกับการสร้างแบรนด์ทางธุรกิจดิจิทัล 
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​ 2. สามารถออกแบบและสร้างแบรนด์ธุรกิจให้กับผลิตภัณฑ์ 

​ 3.  มีเจตคติและกิจนิสัยท่ีดีในการปฏิบัติงานด้วยความรับผิดชอบ ช่ือสัตย์  ละเอียด  รอบคอบ 

​ 4. มีคุณธรรม จริยธรรม และความรับผิดชอบในการสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล 
 

สมรรถนะรายวิชา 

1. แสดงความรู้เก่ียวกับหลักการความสำคัญของแบรนด์  ความโดดเด่นให้กับธุรกิจดิจิทัล 

​ 2. สามารถออกแบบและสร้างแบรนด์ให้กับผลิตภัณฑ์ธุรกิจดิจิทัล 

​ 3. สามารถประเมินคุณภาพของแบรนด์ผลิตภัณฑ์ธุรกิจดิจิทัล 

​  

คำอธิบายรายวิชา 

 ศึกษาและปฏิบัติเก่ียวกับความสำคัญของแบรนด์ให้เป็นดิจิทัล  การค้นหากลุ่มเป้าหมาย  ออบ

แบรนด์  วิธีการสร้างคุณค่า  ภาพลักษณ์  และความโดดเด่นให้กับธุรกิจดิจิทัลด้วยการศึกษาการดำเนิน

ชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  พฤติกรรมของแบรนด์  พฤติกรรมของแบรนด์  การประเมินคุณภาพของ   

แบรนด์ เพ่ือก้าวสู่แบรนด์ท่ีย่ังยืน  ฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับผลิตภัณฑ์ ดิจิทัล 
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รายวิชา  การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล  รหัสวิชา  302004 – 2006 
ระดับช้ัน  ปวส.2  สาขาวิชาเทคโนโลยีธุรกิจดิจิทัล 
  วิทยาลัยเกษตรและเทคโนโลยีนครศรีธรรมราช 

ช่ือผู้ใช้ข้อมูล  บริษัทเก่งคอมพิวเตอร์แอนด์ไอที จำกัด  100  ถนนอ้อมค่ายวชิราวุธ ตำบลท่าวัง  อำเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช 80000 
หน่วยการเรียนรู้ท่ี 4  เร่ือง  การออกแบบแบรนด์   

ที่ หัวข้อ การวิเคราะห์ DIF การวิเคราะห์เชิงสมรรถนะ ตัวชี้วัด 
(Indicator) 

ข้อเสนอแนะ
เพิ่มเติม ความยาก 

(D) 
ความสำคัญ 

(I) 
ความถี่ 

(F) 
ความรู้ 

(K) 
ทักษะ 

(S) 
เจตคติ 

(A) 

1 ความรู้พ้ืนฐานธุรกิจดิจิทัล M M M เข้าใจความรู้พ้ืนฐาน
ธุรกิจดิจิทัล 

ความรู้ รับผิดชอบ เข้าใจความรู้พ้ืนฐานธุรกิจดิจิทัล  

2 หลักการสร้างแบรนด์ให้เป็นดิจิทัล H M L การนำหลักการสร้างแบ
รนด์ให้เป็นดิจิทัล 

ความเข้าใจ ละเอียด
รอบคอบ 

การนำหลักการสร้างแบรนด์ให้
เป็นดิจิทัล 

 

3 การค้นหากลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ H H H สามารถการค้นหากลุ่ม
เป้าหมายของแบรนด์ 

ความ
ชำนาญ 

ละเอียด
รอบคอบ 

สามารถการค้นหากลุ่มเป้าหมาย
ของแบรนด์ 

 

4 การออกแบบแบรนด์ H H L สามารถการออกแบบ

แบรนด์ 

ความเข้าใจ ละเอียด
รอบคอบ 

สามารถการออกแบบ

แบรนด์ 

 

5 วิธีการสร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ 

และความโดดเด่นให้กับธุรกิจ

ดิจิทัลด้วยการศึกษาการดำเนินชีวิต
ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

M M L เข้าใจวิธีการสร้างคุณ

ค่า ภาพลักษณ์ และ

ความโดดเด่นให้กับ

ธุรกิจดิจิทัลด้วยการ
ศึกษาการดำเนินชีวิต
ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

ความรู้ ละเอียด
รอบคอบ 

เข้าใจวิธีการสร้างคุณค่า 

ภาพลักษณ์ และความโดด

เด่นให้กับธุรกิจดิจิทัลด้วยการ

ศึกษาการดำเนินชีวิตของผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสีย 

 

6 พฤติกรรมของแบรนด์ L H H เข้าใจพฤติกรรมของ

แบรนด์ 

ความเข้าใจ ละเอียด
รอบคอบ 

เข้าใจพฤติกรรมของแบรนด์  
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7 การประเมินคุณภาพของแบ

รนด์เพ่ือก้าวสู่แบรนด์ท่ีย่ังยืน 

M L H เข้าใจการประเมิน

คุณภาพของแบ

รนด์เพ่ือก้าวสู่แบ

รนด์ท่ีย่ังยืน 

ความ
ชำนาญ 

ละเอียด
รอบคอบ 

เข้าใจการประเมินคุณภาพ

ของแบรนด์เพ่ือก้าวสู่แบ

รนด์ท่ีย่ังยืน 

 

8 ฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับ

ผลิตภัณฑ์ดิจิทัล 

L L L สามารถฝึกปฏิบัติการ

สร้างแบรนด์ให้กับ

ผลิตภัณฑ์ดิจิทัล 

ความ
ชำนาญ 

ละเอียด
รอบคอบ 

สามารถฝึกปฏิบัติการสร้าง

แบรนด์ให้กับ

ผลิตภัณฑ์ดิจิทัล 
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ตารางวิเคราะห์จุดประสงค์จากคำอธิบายรายวิชา 

(ข้ันตอนการกำหนดจุดประสงค์การเรียนรู้) 

รหัสวิชา 302004 – 2006  วิชา การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล     หน่วยกิต(เวลา)   3(4) 

กิจกรรม 
สาระการเรียนรู้ 

(เน้ือหา) 

ผลการเรียนรู้ท่ีคาดหวัง 

(จุดประสงค์ปลายทาง) 

ความรู้พ้ืนฐานของธุรกิจดิจิทัล -​ความหมายของธุรกิจดิจิทัล 

-​ความหมายของแบรนด์ 

-​ความหมายของแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล 

-​ความสำคัญของแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล 

-​ พ้ืนฐานความรู้เก่ียวกับแบรนด์ 

-​มีความรู้ ความเข้าใจเก่ียวกับความรู้

พ้ืนฐานของธุรกิจดิจิทัล 

หลักการสร้างแบรนด์ให้

เป็นดิจิทัล 

-​ วิธีการสร้างแบรนด์ 

-​กระบวนการการสร้างแบรนด์และการ

วางตำแหน่งแบรนด์ 

-​การสร้างแบรนด์ในยุคดิจิทัล 

-​มีความรู้ ความเข้าใจเก่ียวกับหลักการ

สร้างแบรนด์ให้เป็นดิจิทัล 

การค้นหากลุ่มเป้าหมายของ

แบรนด์ 

-​ความหมายของเป้าหมาย 

-​ความสำคัญของกลุ่มเป้าหมาย 

-​การกำหนดเป้าหมาย 

-​การพัฒนากลุ่มเป้าหมายให้เป็นลูกค้า 

-​การออกแบบให้ตรงใจกับกลุ่มลูกค้า

ด้วยวิธีกำหนดกลุ่มเป้าหมาย 

-​การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย 

-​การสร้างกลุ่มเป้าหมายให้ตรงกับ

ธุรกิจ 

-​การเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายของธุรกิจ 

-​มีความรู้ ความเข้าใจเก่ียวกับการค้นหาก

ลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ 

การออกแบบแบรนด์ -​หลักการออกแบบแบรนด์ 

-​ อิทธิพลของสีต่อการสร้างและออก

แบบแบรนด์ 

-​การออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ 

-​กระบวนการออกแบบแบรนด์ 

-​ มีความรู้ ความเข้าใจเก่ียวกับการออก

แบบแบรนด์ 
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ตารางวิเคราะห์จุดประสงค์จากคำอธิบายรายวิชา 

(ข้ันตอนการกำหนดจุดประสงค์การเรียนรู้) 

รหัสวิชา 302004 – 2006  วิชา การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล     หน่วยกิต(เวลา)   3(4) 

กิจกรรม 
สาระการเรียนรู้ 

(เน้ือหา) 

ผลการเรียนรู้ท่ีคาดหวัง 

(จุดประสงค์ปลายทาง) 

วิธีการสร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ 

และความโดดเด่นให้กับธุรกิจ

ดิจิทัลด้วยการศึกษาการดำเนิน

ชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

-​ วิธีการสร้างคุณค่าของแบรนด์ 

-​ วิธีการสร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์ 

-​ วิธีการสร้างความโดดเด่นให้กับ

ธุรกิจดิจิทัล 

-​ วิธีศึกษาการดำเนินชีวิตของผู้มี

ส่วนได้ส่วนเสีย 

-​ มีความรู้ ความเข้าใจเก่ียวกับวิธีการ

สร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ และความโดด

เด่นให้กับธุรกิจดิจิทัลด้วยการศึกษา

การดำเนินชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

พฤติกรรมของแบรนด์ -​ความหมาย องค์ประกอบ และประเภท

ของพฤติกรรม 

-​ความรู้เบ้ืองต้นเก่ียวกับพฤติกรรมของ

แบรนด์ 

-​การสร้างแบบอย่างพฤติกรรมของแบ

รนด์ท่ีดี 

-​พฤติกรรมของแบรนด์ท่ีประสบความ

สำเร็จ 

-​ มีความรู้ ความเข้าใจเก่ียวกับพฤติกรรม

ของแบรนด์ 

การประเมินคุณภาพของแบ

รนด์เพ่ือก้าวสู่แบรนด์ท่ีย่ังยืน 

-​ความหมายของการประเมินคุณภาพ 

-​การประเมินคุณภาพของแบรนด์ 

-​การประเมินผลคุณภาพของแบรนด์เพ่ือ

ก้าวสู่ความย่ังยืน 

-​ มีความรู้ ความเข้าใจเก่ียวกับการ

ประเมินคุณภาพของแบรนด์เพ่ือก้าวสู่

แบรนด์ท่ีย่ังยืน 

ฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้

กับผลิตภัณฑ์ดิจิทัล 

-​การวิเคราะห์การตลาดเบ้ืองต้น 

-​การออกแบบโลโก้ 

-​การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

-​ มีความรู้ ความเข้าใจเก่ียวกับการฝึก

ปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับ

ผลิตภัณฑ์ดิจิทัล 

 

 

 

 

 

 

 

หน่วยการเรียนรู้ 
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รหัสวิชา 302004 – 2006  วิชา การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล     หน่วยกิต(เวลา)   3(4) 

หน่วยท่ี ช่ือหน่วย จำนวนช่ัวโมง 

1 ความรู้พ้ืนฐานธุรกิจดิจิทัล 8 

2 หลักการสร้างแบรนด์ให้เป็นดิจิทัล 8 

3 การค้นหากลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ 8 

4 การออกแบบแบรนด์ 12 

5 วิธีการสร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ และความโดดเด่นให้กับธุรกิจดิจิทัลด้วย

การศึกษาการดำเนินชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
12 

6 พฤติกรรมของแบรนด์ 8 

7 การประเมินคุณภาพของแบรนด์เพ่ือก้าวสู่แบรนด์ท่ีย่ังยืน 8 

8 ฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับผลิตภัณฑ์ดิจิทัล 8 

 รวม 72 
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หน่วยการเรียนรู้ 

รหัสวิชา 302004 – 2006  วิชา การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล     หน่วยกิต(เวลา)   3(4) 

หน่วยท่ี หน่วย/สาระการเรียนรู้ 
ผลการเรียนรู้คาดหวัง 

(จุดประสงค์นำทาง) 

เวลา 

(ชม.) 

1 ความรู้พ้ืนฐานของธุรกิจดิจิทัล -​ความหมายของธุรกิจดิจิทัล 

-​ความหมายของแบรนด์ 

-​ความหมายของแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล 

-​ความสำคัญของแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล 

พ้ืนฐานความรู้เก่ียวกับแบรนด์ 

8 

2 หลักการสร้างแบรนด์ให้เป็นดิจิทัล -​ วิธีการสร้างแบรนด์ 

-​กระบวนการการสร้างแบรนด์และการวาง

ตำแหน่งแบรนด์ 

การสร้างแบรนด์ในยุคดิจิทัล 

8 

3 การค้นหากลุ่มเป้าหมายของ

แบรนด์ 

-​ความหมายของเป้าหมาย 

-​ความสำคัญของกลุ่มเป้าหมาย 

-​การกำหนดเป้าหมาย 

-​การพัฒนากลุ่มเป้าหมายให้เป็นลูกค้า 

-​การออกแบบให้ตรงใจกับกลุ่มลูกค้าด้วยวิธี

กำหนดกลุ่มเป้าหมาย 

-​การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย 

-​การสร้างกลุ่มเป้าหมายให้ตรงกับธุรกิจ 

การเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายของธุรกิจ 

8 

4 การออกแบบแบรนด์ -​หลักการออกแบบแบรนด์ 

-​ อิทธิพลของสีต่อการสร้างและออกแบบ

แบรนด์ 

-​การออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ 

กระบวนการออกแบบแบรนด์ 

12 

5 วิธีการสร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ 

และความโดดเด่นให้กับธุรกิจ

ดิจิทัลด้วยการศึกษาการดำเนิน

ชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

-​ วิธีการสร้างคุณค่าของแบรนด์ 

-​ วิธีการสร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์ 

-​ วิธีการสร้างความโดดเด่นให้กับธุรกิจดิจิทัล 

วิธีศึกษาการดำเนินชีวิตของผู้มี

ส่วนได้ส่วนเสีย 

12 
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หน่วยการเรียนรู้ 

รหัสวิชา 302004 – 2006  วิชา การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล     หน่วยกิต(เวลา)   3(4) 

หน่วยท่ี หน่วย/สาระการเรียนรู้ ผลการเรียนรู้คาดหวัง 

(จุดประสงค์นำทาง) 

เวลา 

(ชม.) 

6 พฤติกรรมของแบรนด์ -​ความหมาย องค์ประกอบ และประเภทของ

พฤติกรรม 

-​ความรู้เบ้ืองต้นเก่ียวกับพฤติกรรมของ

แบรนด์ 

-​การสร้างแบบอย่างพฤติกรรมของแบรนด์ท่ีดี 

พฤติกรรมของแบรนด์ท่ีประสบความสำเร็จ 

8 

7 การประเมินคุณภาพของแบ

รนด์เพ่ือก้าวสู่แบรนด์ท่ีย่ังยืน 

-​ความหมายของการประเมินคุณภาพ 

-​การประเมินคุณภาพของแบรนด์ 

การประเมินผลคุณภาพของแบรนด์เพ่ือก้าวสู่

ความย่ังยืน 

8 

8 ฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับ

ผลิตภัณฑ์ดิจิทัล 

-​การวิเคราะห์การตลาดเบ้ืองต้น 

-​การออกแบบโลโก้ 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

8 
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กำหนดการจัดการเรียนรู้ 

รหัสวิชา 302004 – 2006  วิชา การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล     หน่วยกิต(เวลา)   3(4) 

หน่วย

ท่ี 
ช่ือหน่วยการเรียนรู้ 

วิธีการสอน/

เทคนิคการสอน ส่ือการสอน การวัดผล 
จำนวน

ช่ัวโมง 

1 ความรู้พ้ืนฐานของ

ธุรกิจดิจิทัล 

-บรรยาย 

-ทำงานกลุ่ม 

-หนังสือเรียน 

-ใบงานท่ี 1 

-แบบทดสอบท่ี 1 

-Youtube 

-Google Apps 

-PowerPoint 

-google form 

-ทำแบบทดสอบท่ี 1 

-ทำแบบทดสอบใน 

google form 

-ปฏิบัติใบงานท่ี 1 

-สังเกตพฤติกรรม

ด้านคุณธรรม

จริยธรรม 

8 

2 หลักการสร้างแบรนด์ให้

เป็นดิจิทัล 

-บรรยาย 

-ค้นคว้าด้วยตน

เอง 

-หนังสือเรียน 

-ใบงานท่ี 2 

-แบบทดสอบท่ี 2 

-Youtube 

-Google Apps 

-PowerPoint 

- google form 

-ทำแบบทดสอบท่ี 2 

-ทำแบบทดสอบใน 

google form 

-ปฏิบัติใบงานท่ี 2 

-สังเกตพฤติกรรม

ด้านคุณธรรม

จริยธรรม 

8 

3 การค้นหากลุ่มเป้าหมาย

ของแบรนด์ 

-บรรยาย 

-เล่นเกมส์ 

-หนังสือเรียน 

-ใบงานท่ี 3 

-แบบทดสอบท่ี 3 

-Youtube 

-Google Apps 

-PowerPoint 

- google form 

-ทำแบบทดสอบท่ี 3 

-ทำแบบทดสอบใน 

google form 

-ปฏิบัติใบงานท่ี 3 

-สังเกตพฤติกรรม

ด้านคุณธรรม

จริยธรรม 

8 

4 การออกแบบแบรนด์ -บรรยาย 

-ระดมความคิด 

-หนังสือเรียน 

-ใบงานท่ี 4 

-แบบทดสอบท่ี 4 

-Youtube 

-Google Apps 

-PowerPoint 

- google form 

-ทำแบบทดสอบท่ี 4 

-ทำแบบทดสอบใน 

google form 

-ปฏิบัติใบงานท่ี 4 

-สังเกตพฤติกรรม

ด้านคุณธรรม

จริยธรรม 

12 

5 วิธีการสร้างคุณค่า 

ภาพลักษณ์ และความ

โดดเด่นให้กับธุรกิจ

-บรรยาย 

-สาธิต/ปฏิบัติ 

-หนังสือเรียน 

-ใบงานท่ี 5 

-แบบทดสอบท่ี 5 

-ทำแบบทดสอบท่ี 5 

-ทำแบบทดสอบใน 

google form 

12 
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ดิจิทัลด้วยการศึกษาการ

ดำเนินชีวิตของผู้มี

ส่วนได้ส่วนเสีย 

-Youtube 

-Google Apps 

-PowerPoint 

- google form 

-ปฏิบัติใบงานท่ี 5 

-สังเกตพฤติกรรม

ด้านคุณธรรม

จริยธรรม 

6 พฤติกรรมของแบรนด์ -บรรยาย 

-สาธิต/ปฏิบัติ 

-หนังสือเรียน 

-ใบงานท่ี 6 

-แบบทดสอบท่ี 6 

-Youtube 

-Google Apps 

-PowerPoint 

- google form 

-ทำแบบทดสอบท่ี 6 

-ทำแบบทดสอบใน 

google form 

-ปฏิบัติใบงานท่ี 6 

-สังเกตพฤติกรรม

ด้านคุณธรรม

จริยธรรม 

8 

7 การประเมินคุณภาพของ

แบรนด์เพ่ือก้าวสู่แบ

รนด์ท่ีย่ังยืน 

-บรรยาย 

-สาธิต/ปฏิบัติ 

-หนังสือเรียน 

-ใบงานท่ี 7 

-แบบทดสอบท่ี 7 

-Youtube 

-Google Apps 

-PowerPoint 

- google form 

-ทำแบบทดสอบท่ี 7 

-ทำแบบทดสอบใน 

google form 

-ปฏิบัติใบงานท่ี 7 

-สังเกตพฤติกรรม

ด้านคุณธรรม

จริยธรรม 

8 

8 ฝึกปฏิบัติการสร้างแบ

รนด์ให้กับ

ผลิตภัณฑ์ดิจิทัล 

-บรรยาย 

-เรียนรู้แบบ

ร่วมมือ 

-หนังสือเรียน 

-ใบงานท่ี 8 

-แบบทดสอบท่ี 8 

-Youtube 

-Google Apps 

-PowerPoint 

- google form 

-ทำแบบทดสอบท่ี 8 

-ทำแบบทดสอบใน 

google form 

-ปฏิบัติใบงานท่ี 8 

-สังเกตพฤติกรรม

ด้านคุณธรรม

จริยธรรม 

8 

รวม 72 

 

 

​  

 

 

​ ............................................. 

​ (นางสาวเอมพวัลย์  ศรีมุกข์) 

​ ครูผู้สอน 

 

ความคิดเห็นหัวหน้างานพัฒนาหลักสูตร​ ความคิดเห็นรองผู้อำนวยการฝ่ายวิชาการ 
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...............................................................​ ................................................................... 

​ ลงช่ือ..................................................​ ​ ลงช่ือ..................................................... 

​ (นางสาวภิรดี  สุวรรณศรี)​ ​ (นายสุรัตน์   รักบางบูรณ์) 

 

ผลการพิจารณา 

....................................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................................... 

​ ​ ลงช่ือ.................................................. 

​ ​ (นายบุญศักด์ิ   ต้ังเกียรติกำจาย) 

​ ​ ผู้อำนวยการวิทยาลัยเกษตรและเทคโนโลยีนครศรีธรรมราช 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางวิเคราะห์หน่วยการเรียนรู้ 
 
 

 

หน่ว

ยท่ี 

 

 

ช่ือหน่วย/หัวข้อย่อย 

พฤติกรรมท่ีพึงประสงค์ ร

ว

ม 

ลำ

ดั

บ

ค

ว

า

ม

จำ

น

ว

น

ช่ั

ว

โ

พุทธพิสัย ทั

ก

ษ

ะ

พิ

จิ

ต

พิ

สั

ย 

ค

ว

า

ม

รู้

ค

ว

า

ม

เ

นำ

ไ

ป

ใ

ช้ 

วิ

เ

ค

ร

า

สั

ง

เ

ค

ร

ป

ร

ะ

เ

มิ

 
30204-2006   วิชาการสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล​    

 



สำ

คั

ญ 

ม

ง 

สั

ย 

ค

ว

า

ม

จำ 

ข้

า

ใ

จ 

ะ

ห์ 

า

ะ

ห์ 

น

ค่
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1 ความรู้พ้ืนฐานธุรกิจดิจิทัล 2 3 2      7 1

2 

 

2 หลักการสร้างแบรนด์ให้เป็นดิจิทัล 3 3 2 2     10 4  

3 การค้นหากลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ 4 5 6      15 2  

4 การออกแบบแบรนด์ 4 4 4      12 3  

5 วิธีการสร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ และ

ความโดดเด่นให้กับธุรกิจดิจิทัลด้วยการ

ศึกษาการดำเนินชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

2 3 3      8 5  

6 พฤติกรรมของแบรนด์ 5 5 4 3     17 1  

7 การประเมินคุณภาพของแบรนด์เพ่ือ

ก้าวสู่แบรนด์ท่ีย่ังยืน 

3 3 2      8 6  

8 ฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับ

ผลิตภัณฑ์ดิจิทัล 

1 1 1      3 1

1 

 

 รวม 32 33 30 5     100   

 รวมท้ัง 3 ด้าน    100   

 ลำดับความสำคัญ 2 1 3 4        

 

​ ​ ​  
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คุณธรรมจริยธรรม  ค่านิยม  และลักษณะอันพึงประสงค์ 

 

1.​ ด้านความมีวินัย 

(1)​การแต่งกาย 

(2)​การตรงต่อเวลา 

2.​ ด้านความสนใจใฝ่รู้ 

(1)​ ซักถามปัญหาข้อสงสัย 

(2)​ ศึกษาค้นความด้วยตนเอง 

3.​ ด้านความรับผิดชอบ 

(1)​ มีความพร้อมในการเรียน 

(2)​ปฏิบัติงานท่ีได้รับมอบหมายเสร็จตามท่ีกำหนด 

4.​ ด้านความซ่ือสัตย์สุจริต 

(1)​ ไม่แอบอ้างนำผลงานของผู้อ่ืนมาเป็นของตนเอง 

(2)​ ไม่ทุจริตในการสอบ 

5.​ ด้านมนุษย์สัมพันธ์ 

(1)​กริยาท่าทางสุภาพ 

(2)​ ให้ความร่วมมือกับผู้อ่ืน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แนวทางการวัดผลและประเมินผล 

รหัสวิชา 302004 – 2006  วิชา การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล     หน่วยกิต(เวลา)   3(4) 
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สัดส่วนคะแนน 

1. แบบฝึกหัด   ​​ ​ ​      ​ ​ 10     ​ คะแนน 

2. ปฏิบัติใบงาน​ ​ ​ ​ ​ ​ 20​ คะแนน 

3. สอบเก็บคะแนน​ ​ ​ ​ ​ 30​ คะแนน 

4. สอบปลายภาค​ ​ ​ ​ ​ 20​ คะแนน 

4. คุณธรรมจริยธรรม​ ​ ​ ​ ​ 20​ คะแนน 

​ ​ รวม​ ​          100​ คะแนน 

 

เกณฑ์การประเมินผลการเรียน   มีดังน้ี 

 

ระดับผลการเรียน ความหมาย ช่วงคะแนนเป็นร้อยละ 

4.0 ผลการเรียนอยู่ในเกณฑ์ดีเย่ียม 80-100 

3.5 ผลการเรียนอยู่ในเกณฑ์ดีมาก 75-79 

3.0 ผลการเรียนอยู่ในเกณฑ์ดี 70-74 

2.5 ผลการเรียนอยู่ในเกณฑ์ดีพอใช้ 65-69 

2.0 ผลการเรียนอยู่ในเกณฑ์พอใช้ 60-64 

1.5 ผลการเรียนอยู่ในเกณฑ์อ่อน 55-59 

1.0 ผลการเรียนอยู่ในเกณฑ์อ่อนมาก 50-54 

0 ผลการเรียนอยู่ในเกณฑ์ข้ันต่ำ 0-49 

 

 

 

​ ​ ​  
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กรอบแนวทางการจัดการเรียนรู้และการประเมินผลตามสภาพจริง 
ประจำหน่วยการเรียน 

 

รหัสวิชา 302004 – 2006  วิชา การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล     หน่วยกิต(เวลา)   3(4) 

 

หน่ว

ยท่ี 
รายการสอน สมรรถนะ เกณฑ์การปฏิบัติงาน 

แนวทางการประเมิน 

ท

ด

ส

อ

บ

ค

ว

า

ม

รู้ 

ป

ร

ะ

เ
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น

ผ
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า

น 

ป
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เ
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น

ผ

ล
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า

น 

ป

ร

ะ

เ

มิ

น

พ

ฤ

ษ

ติ

ก

ร

ร

ม 

อ่ื

น

ๆ 

1 ความรู้พ้ืนฐาน
ธุรกิจดิจิทัล 

1.  แสดงความรู้
พ้ืนฐานธุรกิจดิจิทัล 

-​ความหมายของ

ธุรกิจดิจิทัล 

-​ความหมายของแบรนด์ 

-​ความหมายของแบ

รนด์ธุรกิจดิจิทัล 

-​ความสำคัญของแบ

รนด์ธุรกิจดิจิทัล 

พ้ืนฐานความรู้เก่ียวกับ

แบรนด์ 

✔  ✔ ✔  
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2 หลักการสร้างแบ
รนด์ให้เป็นดิจิทัล 

1.  แสดงหลักการ
สร้างแบรนด์ให้
เป็นดิจิทัล 

-​ วิธีการสร้างแบรนด์ 

-​กระบวนการการสร้างแบ

รนด์และการวางตำแหน่ง

แบรนด์ 

การสร้างแบรนด์ใน

ยุคดิจิทัล 

✔  ✔ ✔  

3 การค้นหากลุ่ม
เป้าหมายของแบรนด์ 

1.  แสดงการค้นหาก
ลุ่มเป้าหมายของ
แบรนด์ 

-​ความหมายของเป้าหมาย 

-​ความสำคัญของกลุ่ม

เป้าหมาย 

-​การกำหนดเป้าหมาย 

-​การพัฒนากลุ่มเป้าหมาย

ให้เป็นลูกค้า 

-​การออกแบบให้ตรงใจกับ

กลุ่มลูกค้าด้วยวิธีกำหนด

กลุ่มเป้าหมาย 

-​การวิเคราะห์กลุ่ม

เป้าหมาย 

-​การสร้างกลุ่มเป้าหมาย

ให้ตรงกับธุรกิจ 

การเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย

ของธุรกิจ 

✔ ✔ ✔ ✔  

4 การออกแบบ

แบรนด์ 

1.  แสดงการออก

แบบแบรนด์ 

-​หลักการออกแบบแบรนด์ 

-​ อิทธิพลของสีต่อการสร้าง

และออกแบบแบรนด์ 

-​การออกแบบผลิตภัณฑ์

ใหม่ 

กระบวนการออกแบบ

แบรนด์ 

✔  ✔ ✔  

5 วิธีการสร้างคุณค่า 

ภาพลักษณ์ และ

ความโดดเด่นให้กับ

ธุรกิจดิจิทัลด้วยการ
ศึกษาการดำเนินชีวิต
ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

1.  แสดงวิธีการ

สร้างคุณค่า 

ภาพลักษณ์ และ

ความโดดเด่นให้กับ

ธุรกิจดิจิทัลด้วยการ
ศึกษาการดำเนินชีวิต
ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

-​ วิธีการสร้างคุณค่าของ

แบรนด์ 

-​ วิธีการสร้างภาพลักษณ์

ของแบรนด์ 

-​ วิธีการสร้างความโดดเด่น

ให้กับธุรกิจดิจิทัล 

วิธีศึกษาการดำเนินชีวิตของ

ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

✔  ✔ ✔  
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6 พฤติกรรมของ

แบรนด์ 

1.  แสดงพฤติกรรม

ของแบรนด์ 

-​ความหมาย องค์ประกอบ 

และประเภทของ

พฤติกรรม 

-​ความรู้เบ้ืองต้นเก่ียวกับ

พฤติกรรมของแบรนด์ 

-​การสร้างแบบอย่าง

พฤติกรรมของแบรนด์ท่ีดี 

พฤติกรรมของแบรนด์ท่ี

ประสบความสำเร็จ 

✔  ✔ ✔  

7 การประเมิน

คุณภาพของแบ

รนด์เพ่ือก้าวสู่แบ

รนด์ท่ีย่ังยืน 

1.  แสดงการ

ประเมินคุณภาพ

ของแบรนด์เพ่ือ

ก้าวสู่แบรนด์ท่ี

ย่ังยืน 

-​ความหมายของการ

ประเมินคุณภาพ 

-​การประเมินคุณภาพของ

แบรนด์ 

การประเมินผลคุณภาพของ

แบรนด์เพ่ือก้าวสู่ความ

ย่ังยืน 

✔ ✔ ✔ ✔  

8 ฝึกปฏิบัติการสร้าง

แบรนด์ให้กับ

ผลิตภัณฑ์ดิจิทัล 

1.  แสดงการฝึก

ปฏิบัติการสร้างแบ

รนด์ให้กับ

ผลิตภัณฑ์ดิจิทัล 

-​การวิเคราะห์การตลาด

เบ้ืองต้น 

-​การออกแบบโลโก้ 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

✔  ✔ ✔  

 

 

 

 

 

 

 

แผนการจัดการเรียนรู้ท่ี 1 

ช่ือวิชา การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล 

หน่วยท่ี  1 

สอนคร้ังท่ี  1-4 

ช่ือหน่วย  ความรู้พ้ืนฐานของธุรกิจดิจิทัล คาบรวม  8 

ช่ือเร่ือง  ความรู้พ้ืนฐานของธุรกิจดิจิทัล จำนวนคาบ  8 

1. สาระสำคัญ 

 ผู้ประกอบการส่วนใหญ่คิดว่าโลโก้เป็นส่ิงสำคัญในการสร้างแบรนด์ จึงให้ความสำคัญกับการออกแบบ
โลโก้มากเกินไป  ความเป็นโลโก้เป็นเพียงส่วนหน่ึงในการทำให้เกิดแบรนด์เท่าน้ัน  
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ส่ือดิจิทัลเป็นการส่ือผ่านเน้ือหา (Content) และการส่งมอบการบริการท่ีสามารถส่ือสารกันได้สองทาง
โดยทันทีโดยใช้รูปแบบทางเทคโนโลยีดิจิทัลท่ีแตกต่างกัน  เช่น อินเทอร์เน็ต  เว็บไซต์ โทรศัพท์มือถือ โทรทัศน์

ระบบดิจิทัลโทรทัศน์ท่ีถ่ายทอดผ่านทางอินเทอร์เน็ต (PTV)  และอุปกรณ์ดิจิทัลอ่ืน ๆ ซ่ึงในปัจจุบันมีผู้ใช้จำนวน

มากทำให้หน่วยงานท้ังภาครัฐและเอกชนต่างปรับตัวนำเทคโนโลยีใหม่ เข้ามาใช้เพ่ือให้ดำเนินงานได้ดีย่ิงข้ึนขณะ

เดียวกันพฤติกรรมผู้บริโภคท่ีเปล่ียนแปลงจากการใช้เทคโนโลยี ท่ีสามารถตอบสนองความต้องการได้เป็นอย่างดี 

2. สมรรถนะรายหน่วย 

1. ความหมายของธุรกิจดิจิทัล 

2. ความหมายของแบรนด์ 

3. ความหมายของแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล 

4. ความสำคัญของแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล 

5. พ้ืนฐานความรู้เก่ียวกับแบรนด์ 

3. จุดประสงค์การเรียนรู้ ​  
3.1 จุดประสงค์ปลายทาง(ท่ัวไป) 

​ มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับความรู้พ้ืนฐานของธุรกิจดิจิทัลหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และมี

พฤติกรรมสอดคล้องกับคุณธรรม จริยธรรม ด้านความมีวินัย     

3.2 จุดประสงค์นำทาง(เชิงพฤติกรรม)      

​ ​ 1. พุทธิพิสัย  ความรู้เบ้ืองต้นเก่ียวกับความรู้พ้ืนฐานของธุรกิจดิจิทัล 

​ ​ 2. ทักษะพิสัย แสดงความรู้และความรู้เบ้ืองต้นเก่ียวกับความรู้พ้ืนฐานของธุรกิจดิจิทัล 

​ ​ 3. จิตพิสัย มีคุณธรรม จริยธรรม และค่านิยมท่ีดีต่อความรู้พ้ืนฐานของธุรกิจดิจิทัล 

4. แต่งกายถูกต้องตามระเบียบวิทยาลัยฯ 

5. น้อมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงด้านความรอบรู้ มาใช้ในการเรียนรู้หลักการพ้ืนฐานของความรู้

พ้ืนฐานของธุรกิจดิจิทัล 

4. สาระการเรียนรู้ (เน้ือหาสาระ) 

     ​ 1. ความหมายของธุรกิจดิจิทัล (Digital Business) 

     ​ 2. ความหมายของแบรนด์ (Brand) 

    ​ 3. ความหมายของแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล (Digital Business Branding) 

    ​ 4. ความสำคัญของแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล  

     ​ 5. พ้ืนฐานความรู้เก่ียวกับแบรนด์ (Brand)  

5. กิจกรรมการเรียนรู้ 

     ข้ันนำเข้าสู่บทเรียน 

 ​ - ครูกล่าวถึงระเบียบวินัยในการแต่งกายของวิทยาลัยฯ พร้อมท้ังประเมินการแต่งกาย 

- ครูให้นักเรียนอธิบายความรู้เบ้ืองต้นเก่ียวกับความรู้พ้ืนฐานของธุรกิจดิจิทัล 

​ - ครูเปิดวีดีโอจาก YouTube เร่ืองความรู้เบ้ืองต้นเก่ียวกับความรู้พ้ืนฐานของธุรกิจดิจิทัล 
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- ครูและนักเรียนช่วยกันสรุปคำนิยามของความรู้พ้ืนฐานของธุรกิจดิจิทัล 

      ข้ันสอน 

 ​ - ครูเปิดวีดีโอจาก YouTube เร่ืองความรู้เบ้ืองต้นเก่ียวกับความรู้พ้ืนฐานของธุรกิจดิจิทัล ให้นักเรียนดู 
พร้อมกับอธิบายไปพร้อมกัน​
​ - นักเรียนสรุปใจความท่ีได้จากการดูวีดีโอ ลงใน Google site เพ่ือน้อมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอ

เพียงด้านความรอบรู้มาใช้ 

​ - ครูอธิบาย ความรู้เบ้ืองต้นเก่ียวกับความรู้พ้ืนฐานของธุรกิจดิจิทัล พร้อมยกตัวอย่างประกอบ 

​ - นักเรียนทำใบงานท่ี 1.1, 1.2, 1.3, 1.4 

​ ข้ันสรุป 

​ ​ - ครูให้นักเรียนตอบคำถามด้วย google form 
​ - นักเรียนทำแบบทดสอบหน่วยท่ี 1 

6. ส่ือและแหล่งการเรียนรู้ 

   ​ - พรพรรณ  โสภาพล . การสร้างแบรนธุรกิจดิจิทัล. นนทบุรี : สำนักพิมพ์ ศูนย์หนังสือ เมืองไทย จำกัด, 

2564. 

- ใบงานท่ี 1.1, 1.2, 1.3, 1.4​
   ​ - แบทดสอบหน่วยท่ี 1  

- วีดีโอจาก YouTube 

- Google Apps 

- Power Point 

- google form 

7. หลักฐานการเรียนรู้ 

- ใบงานท่ี 1.1, 1.2, 1.3, 1.4 

- แบทดสอบหน่วยท่ี 1 

- รายงานผลการทดสอบใน google form 

8. การวัดและการประเมินผล (ด้านความรู้ ด้านทักษะ และด้านเจตคติ ) 

   วิธีการวัดผล 

- ให้ทำ แบบทดสอบหน่วยท่ี 1 

​ - ให้ทำแบบทดสอบใน google form 

​ - สังเกตพฤติกรรมด้านคุณธรรมจริยธรรม 

   เคร่ืองมือวัดผล​  
- แบทดสอบหน่วยท่ี 1 

- google form 

- แบบประเมินคุณธรรมจริยธรรม 

    เกณฑ์การประเมิน 
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  -  เกณฑ์การประเมินแบทดสอบ และ google form 

​ ​ แบบทดสอบแบบปรนัย 4 ตัวเลือก จำนวน 10 ข้อ 10 คะแนน ตอบถูก 1 คะแนน ตอบผิด 0 

คะแนน 

  -  เกณฑ์การประเมินคุณธรรมจริยธรรม 

ความประพฤติ คะแนน 
มีพฤติกรรมท่ีสอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรม 2 คะแนน 

มีพฤติกรรมท่ีสอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรมบางคร้ัง 1 คะแนน 

พฤติกรรมไม่สอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรม 0 คะแนน 

9. เอกสารอ้างอิง 

​    - พรพรรณ  โสภาพล . การสร้างแบรนธุรกิจดิจิทัล. นนทบุรี : สำนักพิมพ์ ศูนย์หนังสือ เมืองไทย 

จำกัด, 2564. 

 

 

 

 

 

 

 

10. บันทึกหลังการสอน 

.................................................................................................................................................................................... 
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....................................................................................................................................................................................  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
แบบทดสอบก่อนเรียนหน่วยท่ี 1 

คำช้ีแจง  จงเลือกข้อท่ีถูกต้องท่ีสุดเพียงข้อเดียว 

1.​ ข้อใดคือความหมายของธุรกิจดิจิทัล (Digital Business) 

1.​ การทำธุรกิจผ่านส่ือออนไลน์ 

2.​ การทำธุรกิจโดยมีหน้าร้าน 

3.​ การทำธุรกิจผ่านคนกลาง 

4.​ การทำธุรกิจค้าปลีก 

5.​ การทำธุรกิจค้าส่ง 

2.​ ข้อใดคือความหมายของแบรนด์ (Brand) 

1.​ ประเภทของสินค้า 

2.​ ช่ือเรียกการออกแบบ สัญลักษณ์หรือส่ิงอ่ืนๆ ท่ีใช้ระบุสินค้าหรือบริการ 

3.​ สินค้าท่ีมีราคาสูง 

4.​ สินค้าหายาก 

5.​ คุณภาพชองสินค้า 

3.​ ข้อใดไม่ใช่องค์ประกอบของแบรนด์ 

1.​ Brand Attributes 

2.​ Brand Benefits 

3.​ Brand Value 

4.​ Brand Personality 
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5.​ Brand Super Sale 

4.​ ข้อใดคือแบรนด์สินค้า 

1.​ ขนมไทย 

2.​ Amasona 

3.​ คอมพิวเตอร์ 

4.​ Apple 

5.​ Microservice 

5.​ ข้อใดคือความหมายของ Brand Personality  

1.​ คุณค่าของตราสินค้า 

2.​ คุณประโยชน์ของแบรนด์ 

3.​ รูปลักษณ์ภายนอกของผลิตภัณฑ์ 

4.​ ช่ือเสียงของผลิตภัณฑ์ 

5.​ บุคลิกของสินค้า 

6.​ ข้อใดไม่ใช่องค์ประกอบในการสร้างความแตกต่างจากคู่แข่ง 

1.​ ลักษณะภายนอกของสินค้า 

2.​ ประเภทสินค้า 

3.​ คุณประโยชน์ของสินค้า 

4.​ คุณค่าของสินค้า 

5.​ บุคลิกภาพของสินค้า 

7.​ ข้อใดเป็นการใช้ช่องทางการประชาสัมพันธ์แบรนด์แบบดิจิทัล 

1.​ ใช้รถโฆษณาสินค้าท่ีตลาดนัด 

2.​ แจกใบปลิวท่ีประตูน้ำ 

3.​ ติดประกาศท่ีหน้าร้าน 

4.​ ประกาศผ่าน Facebook 

5.​ การบอกต่อ 

8.​ ข้อใดคือองค์ประกอบของตราสินค้า 

1.​ ไม่ควรสร้างความแตกต่างท่ีมีคุณภาพให้ชัดเจน 

2.​ สามารถสร้างความสัมพันธ์ระหว่างตราสินค้ากับผู้บริโภค 

3.​ ไม่มุ่งเน้นการสร้างคุณลักษณะของตราสินค้าใหม่ เพ่ือให้มีคุณลักษณะเทียบเท่าคู่แข่งขัน 

4.​ การใช้ภาษาศาสตร์ท่ีดีและเหมาะสมมาต้ังช่ือร้าน 

5.​ ใช้ภาษาอังกฤษในการส่ือสารกับทุกกลุ่มเป้าหมายเพ่ือสร้างความหรูหราให้กับแบรนด์ 

9.​ ข้อใดคือความหมายของ Virality 

1.​ การได้รับสารมากท่ีสุดในช่วงเวลาส้ันๆ โดยมีการแพร่กระจายข่าวสารเปรียบได้กับไวรัส 

2.​ การโพสต์ข้อความผ่าน Social media 

3.​ การแสดงความคิดเห็นผ่าน Social media 

4.​ การส่งข้อความไปยังบุคคลอ่ืน 
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5.​ การสร้างกระแสใน Social media 

10.​ข้อใดคือการ Corporate Branding 

1.​ การสร้างความจดจำในคุณลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์ 

2.​ การพัฒนาแบรนด์ (Brand) ด้วยหลักการด้านอารมณ์ และความรู้สึกของผู้บริโภค 

3.​ การพัฒนาแบรนด์ (Brand) หรือตราสินค้าควบคู่ไปกับบทบาททางการตลาดของผู้บริหารระดับสูง

ขององค์กร 

4.​ การพัฒนาให้องค์กรเป็น Brand 

5.​ การพัฒนาแบรนด์โดยให้พนักงานอบรมในงานสัมนา 

 

 

 

 

 

แบบทดสอบหลังเรียนหน่วยท่ี 1 

คำช้ีแจง  จงเลือกข้อท่ีถูกต้องท่ีสุดเพียงข้อเดียว 

1.​ ข้อใดไม่ใช่องค์ประกอบของแบรนด์ 

1.​ Brand Attributes 

2.​ Brand Benefits 

3.​ Brand Value 

4.​ Brand Personality 

5.​ Brand Super Sale 

2.​ ข้อใดคือแบรนด์สินค้า 

1.​ ขนมไทย 

2.​ Amasona 

3.​ คอมพิวเตอร์ 

4.​ Apple 

5.​ Microservice 

3.​ ข้อใดคือความหมายของธุรกิจดิจิทัล (Digital Business) 

1.​ การทำธุรกิจผ่านส่ือออนไลน์ 

2.​ การทำธุรกิจโดยมีหน้าร้าน 

3.​ การทำธุรกิจผ่านคนกลาง 

4.​ การทำธุรกิจค้าปลีก 

5.​ การทำธุรกิจค้าส่ง 

4.​ ข้อใดคือความหมายของแบรนด์ (Brand) 

1.​ ประเภทของสินค้า 

2.​ ช่ือเรียกการออกแบบ สัญลักษณ์หรือส่ิงอ่ืนๆ ท่ีใช้ระบุสินค้าหรือบริการ 
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3.​ สินค้าท่ีมีราคาสูง 

4.​ สินค้าหายาก 

5.​ คุณภาพชองสินค้า 

5.​ ข้อใดเป็นการใช้ช่องทางการประชาสัมพันธ์แบรนด์แบบดิจิทัล 

1.​ ใช้รถโฆษณาสินค้าท่ีตลาดนัด 

2.​ แจกใบปลิวท่ีประตูน้ำ 

3.​ ติดประกาศท่ีหน้าร้าน 

4.​ ประกาศผ่าน Facebook 

5.​ การบอกต่อ 

6.​ ข้อใดคือองค์ประกอบของตราสินค้า 

1.​ ไม่ควรสร้างความแตกต่างท่ีมีคุณภาพให้ชัดเจน 

2.​ สามารถสร้างความสัมพันธ์ระหว่างตราสินค้ากับผู้บริโภค 

3.​ ไม่มุ่งเน้นการสร้างคุณลักษณะของตราสินค้าใหม่ เพ่ือให้มีคุณลักษณะเทียบเท่าคู่แข่งขัน 

4.​ การใช้ภาษาศาสตร์ท่ีดีและเหมาะสมมาต้ังช่ือร้าน 

5.​ ใช้ภาษาอังกฤษในการส่ือสารกับทุกกลุ่มเป้าหมายเพ่ือสร้างความหรูหราให้กับแบรนด์ 

7.​ ข้อใดคือความหมายของ Brand Personality  

1.​ คุณค่าของตราสินค้า 

2.​ คุณประโยชน์ของแบรนด์ 

3.​ รูปลักษณ์ภายนอกของผลิตภัณฑ์ 

4.​ ช่ือเสียงของผลิตภัณฑ์ 

5.​ บุคลิกของสินค้า 

8.​ ข้อใดไม่ใช่องค์ประกอบในการสร้างความแตกต่างจากคู่แข่ง 

1.​ ลักษณะภายนอกของสินค้า 

2.​ ประเภทสินค้า 

3.​ คุณประโยชน์ของสินค้า 

4.​ คุณค่าของสินค้า 

5.​ บุคลิกภาพของสินค้า 

9.​ ข้อใดคือการ Corporate Branding 

1.​ การสร้างความจดจำในคุณลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์ 

2.​ การพัฒนาแบรนด์ (Brand) ด้วยหลักการด้านอารมณ์ และความรู้สึกของผู้บริโภค 

3.​ การพัฒนาแบรนด์ (Brand) หรือตราสินค้าควบคู่ไปกับบทบาททางการตลาดของผู้บริหารระดับสูง

ขององค์กร 

4.​ การพัฒนาให้องค์กรเป็น Brand 

5.​ การพัฒนาแบรนด์โดยให้พนักงานอบรมในงานสัมนา 

10.​ข้อใดคือความหมายของ Virality 

1.​ การได้รับสารมากท่ีสุดในช่วงเวลาส้ันๆ โดยมีการแพร่กระจายข่าวสารเปรียบได้กับไวรัส 
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2.​ การโพสต์ข้อความผ่าน Social media 

3.​ การแสดงความคิดเห็นผ่าน Social media 

4.​ การส่งข้อความไปยังบุคคลอ่ืน 

5.​ การสร้างกระแสใน Social media 

 

 

 

 

 

แผนการจัดการเรียนรู้ท่ี 2 

ช่ือวิชา  การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล 

หน่วยท่ี  2 

สอนคร้ังท่ี  5-8 

ช่ือหน่วย  หลักการสร้างแบรนด์ให้เป็นดิจิทัล คาบรวม  8 

ช่ือเร่ือง  หลักการสร้างแบรนด์ให้เป็นดิจิทัล จำนวนคาบ  16 

1. สาระสำคัญ 

การสร้างความรู้สึกท่ีดีและความผูกพันอย่างลึกซ้ึงให้ผู้บริโภค การตลาดยุคดิจิทัลต้องมีการปรับเปล่ียนรูป

แบบให้หลากหลายและเลือกช่องทางในการส่ือสารให้เหมาะสมกับพฤติกรรมการใช้ชีวิตของผู้บริโภคกลุ่มน้ีรูปแบบ

การตลาดยุคในดิจิทัล มีหลักการท่ีเข้าใจง่ายเข้าถึงผู้บริโภคได้เป็นอย่างดี 

2. สมรรถนะรายหน่วย 

1. การสร้างแบรนด์ (Brand)   

2. กระบวนการสร้างแบรนด์ (branding)​  

3. การสร้างแบรนด์ในยุคดิจิทัล (Digital Branding) 

​ 4. มีเจตคติท่ีดีในการการสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัลโดยคำนึงถึงจริยธรรมในวิชาชีพ 

3. จุดประสงค์การเรียนรู้ ​  
3.1 จุดประสงค์ปลายทาง(ท่ัวไป) 

​ มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับหลักการทำงานการสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล บนพ้ืนฐานหลักปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียง และมีพฤติกรรมสอดคล้องกับคุณธรรม จริยธรรม ด้านความมีความรับผิดชอบ     

3.2 จุดประสงค์นำทาง(เชิงพฤติกรรม)      

1. อธิบายถึงการสร้างแบรนด์ (Brand) ได้ 

2. บอกกระบวนการสร้างแบรนด์ (branding) ได้​  

3. เข้าใจและบอกการสร้างแบรนด์ในยุคดิจิทัล (Digital Branding) ได้ 

4.  น้อมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงด้านความรอบคอบ มาใช้ในการเรียนรู้หลักการหลักการสร้างแบ

รนด์ให้เป็นดิจิทัล 
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4. สาระการเรียนรู้ (เน้ือหาสาระ) 

1. การสร้างแบรนด์ (Brand)   

2. กระบวนการสร้างแบรนด์ (branding)​  

3. การสร้างแบรนด์ในยุคดิจิทัล (Digital Branding) 

 

 

5. กิจกรรมการเรียนรู้ 

     ข้ันนำเข้าสู่บทเรียน 

 ​ - ครูให้นักเรียนทำแบบทดสอบบทท่ีผ่านมา เพ่ือทบทวน ลงใน Google site 

- ครูให้นักเรียนบอกหลักการสร้างแบรนด์ให้เป็นดิจิทัลท่ีตนรู้จัก 

      ข้ันสอน 

 ​ - ครูอธิบายหลักการสร้างแบรนด์ให้เป็นดิจิทัล พร้อมท้ังอธิบายหน้าท่ีการทำงาน​
​ - ครูอธิบายปฏิบัติการทำงานหลักการสร้างแบรนด์ให้เป็นดิจิทัลเบ้ืองต้น 

​ - นักเรียนทำใบงานท่ี 2.1, 2.2, 2.3, 2.4 พร้อมท้ังประเมินคุณธรรมจริยธรรมด้านความรับผิดชอบ 

​ - ครู ให้นักเรียน เล่นเกมส์จับคู่หลักการสร้างแบรนด์ให้เป็นดิจิทัล ด้วย Kahoot  

     ข้ันสรุป  

- นักเรียนทำแบบทดสอบหน่วยท่ี 2 โดยน้อมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงด้านความรอบคอบมาใช้ 

6. ส่ือและแหล่งการเรียนรู้ 

   ​ - พรพรรณ  โสภาพล . การสร้างแบรนธุรกิจดิจิทัล. นนทบุรี : สำนักพิมพ์ ศูนย์หนังสือ เมืองไทย จำกัด, 

2564. 

- ใบงานท่ี 2.1, 2.2, 2.3, 2.4​
   ​ - แบทดสอบหน่วยท่ี 2  

- วีดีโอจาก YouTube 

- Google Apps 

- Power Point 

- google form 

7. หลักฐานการเรียนรู้ 

​ - ใบงานท่ี 2.1, 2.2, 2.3, 2.4 

​ - แบบทดสอบหน่วยท่ี 2 

​ - รายงานผลการทดสอบใน google form 

8. การวัดและการประเมินผล (ด้านความรู้ ด้านทักษะ และด้านเจตคติ ) 

   วิธีการวัดผล  

- ให้ทำ แบทดสอบหน่วยท่ี 2 
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​ - ให้ทำแบบทดสอบใน google form 

​ - สังเกตพฤติกรรมด้านคุณธรรมจริยธรรม    

   เคร่ืองมือประเมิน 

- แบบทดสอบท่ี 2 

- google form 

- แบบประเมินคุณธรรมจริยธรรม 

    เกณฑ์การประเมิน 

  -  เกณฑ์การประเมินแบบทดสอบ และ google form 

​ ​ แบบฝึกหัดแบบปรนัย 4 ตัวเลือก จำนวน 10 ข้อ 10 คะแนน ตอบถูก 1 คะแนน ตอบผิด 0 

คะแนน 

  -  เกณฑ์การประเมินคุณธรรมจริยธรรม 

ความประพฤติ คะแนน 

มีพฤติกรรมท่ีสอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรม 2 คะแนน 

มีพฤติกรรมท่ีสอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรมบางคร้ัง 1 คะแนน 

พฤติกรรมไม่สอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรม 0 คะแนน 
 

9. เอกสารอ้างอิง 

​ - พรพรรณ  โสภาพล . การสร้างแบรนธุรกิจดิจิทัล. นนทบุรี : สำนักพิมพ์ ศูนย์หนังสือ เมืองไทย จำกัด, 

2564. 
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10. บันทึกหลังการสอน 
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แบบทดสอบก่อนเรียนหน่วยท่ี 2 

คำช้ีแจง  จงเลือกข้อท่ีถูกต้องท่ีสุดเพียงข้อเดียว 

1.​ บุคลิกภาพของแบรนด์มีก่ีรูปแบบ 

1.​ 2 รูปแบบ 

2.​ 3 รูปแบบ 

3.​ 4 รูปแบบ 

4.​ 5 รูปแบบ 

5.​ 6 รูปแบบ 

2.​ ข้อใดคือความหมายของ Sincerity 

1.​ บุคลิกภาพแบบจริงใจ 

2.​ บุคลิกภาพแบบโก้หรู หรูหรา 

3.​ บุคลิกภาพแบบกระตือรือร้น 

4.​ บุคลิกภาพแบบความห้าวหาญ 

5.​ บุคลิกภาพแบบเฉลียวฉลาด 

3.​ ข้อใดคือความหมายของ Excitement 

1.​ บุคลิกภาพแบบจริงใจ 

2.​ บุคลิกภาพแบบโก้หรู หรูหรา 

3.​ บุคลิกภาพแบบกระตือรือร้น 

4.​ บุคลิกภาพแบบความห้าวหาญ 

5.​ บุคลิกภาพแบบเฉลียวฉลาด 

4.​ ข้อใดไม่ใช่การสร้างแบรนด์สินค้าให้ดำรงอยู่ได้ในระยะยาว 

1.​ การสร้างโลโก้ 

2.​ การสร้างการรับรู้แบรนด์ 

3.​ ความจงรักภักดีท่ีมีต่อแบรนด์ 

4.​ ทำความเข้าใจลูกค้าอย่างสม่ำเสมอ 

5.​ ยึดความพึงพอใจผู้บริหารเป็นหลัก 

5.​ ข้อใดไม่ใช่กระบวนการสร้างแบรนด์ 

1.​ เข้าใจกลุ่มเป้าหมาย 

2.​ ทำความเข้าใจทีม 

3.​ ใช้ Core Value ของแบรนด์ 

4.​ ยึดถือรูปแบบแบรนด์แบบด้ังเดิม 

5.​ ปรับแต่งแบรนด์ตลอดช่วงเวลา 

 

6.​ ข้อใดคือความสำคัญของตำแหน่งทางการตลาด 

1.​ สร้างความเช่ือม่ันในพนักงาน 
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2.​ สร้างแรงจูงใจในการซ้ือ 

3.​ ช่วยแยกประเภทสินค้าได้ 

4.​ ช่วยให้ไม่มีคู่แข่งทางการตลาด 

5.​ ช่วยให้ฝ่ายบัญชีและการเงินสามารถทำงานได้อย่างสะดวก 

7.​ ข้อใดคือข้อดีของการทำตำแหน่งทางการตลาด 

1.​ สร้างความเหมือนให้กับแบรนด์ 

2.​ เก็บส่ิงท่ีไม่เก่ียวข้องไว้ 

3.​ สร้างให้ผู้บริโภคซ้ือได้ง่ายข้ึน 

4.​ ทำให้แบรนด์แข่งกันท่ีราคามากกว่าคุณค่า 

5.​ ไม่สามารถทำให้สามารถพิจารณาราคาใหม่ได้ 

8.​ ข้อใดไม่ใช่การปรับภาพลักษณ์องค์กร 

1.​ องค์กรมีการเปล่ียนวิสัยทัศน์ 

2.​ องค์กรมีการเปล่ียนจุดยืน 

3.​ องค์กรต้องการเปล่ียนบุคลิกภาพ 

4.​ องค์กรต้องการเปล่ียนพนักงาน 

5.​ องค์กรต้องการทบทวนแบรนด์ 

9.​ รูปแบบของการปรับภาพลักษณ์องค์กรมีก่ีลักษณะ 

1.​ 1 ลักษณะ 

2.​ 2 ลักษณะ 

3.​ 3 ลักษณะ 

4.​ 4 ลักษณะ 

5.​ 5 ลักษณะ 

10.​ข้อใดกล่าวถึง Revolution ได้ถูกต้อง 

1.​ การพัฒนาหรือปรับเปล่ียนไปจากเดิมตามวงจรของธุรกิจ 

2.​ การใช้แบรนด์ (Brand) เดิมในการทำการตลาด 

3.​ การเปล่ียนแบรนด์ (Brand) ไปจากเดิมอย่างส้ินเชิง 

4.​ การเปล่ียนบุคลากรในการทำงาน 

5.​ การนำเทคโนโลยีเข้ามาใช้ในการทำธุรกิจ 

 

 

 

 

แบบทดสอบหลังเรียนหน่วยท่ี 2 

คำช้ีแจง  จงเลือกข้อท่ีถูกต้องท่ีสุดเพียงข้อเดียว 

1.​ ข้อใดคือความหมายของ Sincerity 

1.​ บุคลิกภาพแบบจริงใจ 
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2.​ บุคลิกภาพแบบโก้หรู หรูหรา 

3.​ บุคลิกภาพแบบกระตือรือร้น 

4.​ บุคลิกภาพแบบความห้าวหาญ 

5.​ บุคลิกภาพแบบเฉลียวฉลาด 

2.​ ข้อใดคือความหมายของ Excitement 

1.​ บุคลิกภาพแบบจริงใจ 

2.​ บุคลิกภาพแบบโก้หรู หรูหรา 

3.​ บุคลิกภาพแบบกระตือรือร้น 

4.​ บุคลิกภาพแบบความห้าวหาญ 

5.​ บุคลิกภาพแบบเฉลียวฉลาด 

3.​ บุคลิกภาพของแบรนด์มีก่ีรูปแบบ 

1.​ 2 รูปแบบ 

2.​ 3 รูปแบบ 

3.​ 4 รูปแบบ 

4.​ 5 รูปแบบ 

5.​ 6 รูปแบบ 

4.​ ข้อใดไม่ใช่กระบวนการสร้างแบรนด์ 

1.​ เข้าใจกลุ่มเป้าหมาย 

2.​ ทำความเข้าใจทีม 

3.​ ใช้ Core Value ของแบรนด์ 

4.​ ยึดถือรูปแบบแบรนด์แบบด้ังเดิม 

5.​ ปรับแต่งแบรนด์ตลอดช่วงเวลา 

5.​ ข้อใดไม่ใช่การสร้างแบรนด์สินค้าให้ดำรงอยู่ได้ในระยะยาว 

1.​ การสร้างโลโก้ 

2.​ การสร้างการรับรู้แบรนด์ 

3.​ ความจงรักภักดีท่ีมีต่อแบรนด์ 

4.​ ทำความเข้าใจลูกค้าอย่างสม่ำเสมอ 

5.​ ยึดความพึงพอใจผู้บริหารเป็นหลัก 

6.​ ข้อใดคือข้อดีของการทำตำแหน่งทางการตลาด 

1.​ สร้างความเหมือนให้กับแบรนด์ 

2.​ เก็บส่ิงท่ีไม่เก่ียวข้องไว้ 

3.​ สร้างให้ผู้บริโภคซ้ือได้ง่ายข้ึน 

4.​ ทำให้แบรนด์แข่งกันท่ีราคามากกว่าคุณค่า 

5.​ ไม่สามารถทำให้สามารถพิจารณาราคาใหม่ได้ 

7.​ ข้อใดไม่ใช่การปรับภาพลักษณ์องค์กร 

1.​ องค์กรมีการเปล่ียนวิสัยทัศน์ 
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2.​ องค์กรมีการเปล่ียนจุดยืน 

3.​ องค์กรต้องการเปล่ียนบุคลิกภาพ 

4.​ องค์กรต้องการเปล่ียนพนักงาน 

5.​ องค์กรต้องการทบทวนแบรนด์ 

8.​ ข้อใดคือความสำคัญของตำแหน่งทางการตลาด 

1.​ สร้างความเช่ือม่ันในพนักงาน 

2.​ สร้างแรงจูงใจในการซ้ือ 

3.​ ช่วยแยกประเภทสินค้าได้ 

4.​ ช่วยให้ไม่มีคู่แข่งทางการตลาด 

5.​ ช่วยให้ฝ่ายบัญชีและการเงินสามารถทำงานได้อย่างสะดวก 

9.​ ข้อใดกล่าวถึง Revolution ได้ถูกต้อง 

1.​ การพัฒนาหรือปรับเปล่ียนไปจากเดิมตามวงจรของธุรกิจ 

2.​ การใช้แบรนด์ (Brand) เดิมในการทำการตลาด 

3.​ การเปล่ียนแบรนด์ (Brand) ไปจากเดิมอย่างส้ินเชิง 

4.​ การเปล่ียนบุคลากรในการทำงาน 

5.​ การนำเทคโนโลยีเข้ามาใช้ในการทำธุรกิจ 

10.​รูปแบบของการปรับภาพลักษณ์องค์กรมีก่ีลักษณะ 

1.​ 1 ลักษณะ 

2.​ 2 ลักษณะ 

3.​ 3 ลักษณะ 

4.​ 4 ลักษณะ 

5.​ 5 ลักษณะ 
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แผนการจัดการเรียนรู้ท่ี 3 

ช่ือวิชา  การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล 

หน่วยท่ี  3 

สอนคร้ังท่ี  9-12 

ช่ือหน่วย  การค้นหากลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ คาบรวม  8 

ช่ือเร่ือง  การค้นหากลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ จำนวนคาบ  24 

1. สาระสำคัญ 

​ การค้นหากลุ่มเป้าหมายช่วยให้ค้นหากลุ่มเป้าหมายประเภทต่างๆ ได้รวดเร็ว การค้นหากลุ่มเป้าหมาย

และกำหนดกลุ่มเป้าหมายหรือสังเกตการณ์ เม่ือการค้นหากลุ่มเป้าหมายและค้นหาอ่ืนๆ เพ่ิมเติมเก่ียวกับข้อความ

ค้นหา เห็นกลุ่มเป้าหมายท่ีเลือกไว้ สามารถหากลุ่มเป้าหมายได้เจาะจง เพ่ิมโอกาสให้กลุ่มลูกค้าเป้าหมายท่ีสนใจ 

2. สมรรถนะรายหน่วย 

     ​ 1. ความหมายของเป้าหมาย (Target) 

     ​ 2. ความสำคัญของกลุ่มเป้าหมาย 

     ​ 3. การกำหนดเป้าหมาย 

     ​ 4. การพัฒนากลุ่มเป้าหมายให้เป็นลูกค้า 

     ​ 5. การออกแบบให้ตรงใจกับกลุ่มลูกค้าด้วยวิธีกำหนดกลุ่ม (Target Group) 

     ​ 6. การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย 

     ​ 7. การสร้างกลุ่มเป้าหมายให้ตรงกับธุรกิจตัวเอง (TARGET AUDIENCES) 

​ 8. การเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายของธุรกิจ 

​ ​ 9. มีเจตคติท่ีดีในการค้นหากลุ่มเป้าหมายของแบรนด์โดยคำนึงถึงจริยธรรมในวิชาชีพ 

3. จุดประสงค์การเรียนรู้ ​  
     3.1 จุดประสงค์ปลายทาง(ท่ัวไป) 

​ 1. บอกความหมายของเป้าหมาย (Target) ได้ 

    ​ 2. บอกความสำคัญของกลุ่มเป้าหมายได้ 

    ​ 3. การกำหนดเป้าหมายได้ 

     ​ 4. อธิบายและนำเสนอการพัฒนากลุ่มเป้าหมายให้เป็นลูกค้าได้ 

     ​ 5. บอกข้ันตอนการออกแบบให้ตรงใจกับกลุ่มลูกค้าด้วยวิธีกำหนดกลุ่ม (Target Group) ได้ 

     ​ 6. วิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายได้ 

     ​ 7. สร้างกลุ่มเป้าหมายให้ตรงกับธุรกิจตัวเอง (TARGET AUDIENCES) ได้ 

​ 8. อธิบายการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายของธุรกิจได้ 

     3.2 จุดประสงค์นำทาง(เชิงพฤติกรรม)      

   ​ 1. พุทธิพิสัย อธิบายการค้นหากลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ได้ 

​ 2. ทักษะพิสัย  ยกตัวอย่างการค้นหากลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ได้ 

​ 3. จิตพิสัย มีคุณธรรม จริยธรรม และค่านิยมท่ีดีในการค้นหากลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ 

​ 4. ต้ังใจทำงานท่ีได้รับมอบหมาย 
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​ 5.  น้อมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงด้านความซ่ือสัตย์สุจริต มาใช้ในการทำงานท่ีได้รับมอบหมาย 

4. สาระการเรียนรู้ (เน้ือหาสาระ) 

​ 1. บอกความหมายของเป้าหมาย (Target) ได้ 

    ​ 2. บอกความสำคัญของกลุ่มเป้าหมายได้ 

    ​ 3. การกำหนดเป้าหมายได้ 

     ​ 4. อธิบายและนำเสนอการพัฒนากลุ่มเป้าหมายให้เป็นลูกค้าได้ 

     ​ 5. บอกข้ันตอนการออกแบบให้ตรงใจกับกลุ่มลูกค้าด้วยวิธีกำหนดกลุ่ม (Target Group) ได้ 

     ​ 6. วิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายได้ 

     ​ 7. สร้างกลุ่มเป้าหมายให้ตรงกับธุรกิจตัวเอง (TARGET AUDIENCES) ได้ 

​ 8. อธิบายการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายของธุรกิจได้ 

5. กิจกรรมการเรียนรู้ 

     ข้ันนำเข้าสู่บทเรียน 

 ​ - ครูให้นักเรียนทำแบบทดสอบบทท่ีผ่านมา เพ่ือทบทวน ลงใน Google site 

- ครูให้นักเรียนอธิบายการค้นหากลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ 

      ข้ันสอน 

 ​ - ครูอธิบายการค้นหากลุ่มเป้าหมายของแบรนด์​
​ - ครูเปิดวีดีโอจาก YouTube แนะนำการค้นหากลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ให้นักเรียนดู พร้อมท้ังอธิบาย

เพ่ิมเติม 

​ - ครูให้นักเรียนอธิบายข้อแตกต่างระหว่างการค้นหากลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ 

​ - ครูอธิบายข้อแตกต่างระหว่างการค้นหากลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ 

​ - นักเรียนทำใบงานท่ี 3.1, 3.2, 3.3 พร้อมท้ังประเมินคุณธรรมจริยธรรมด้านความขยัน 

- ครูและนักเรียนร่วมกันสรุปการค้นหากลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ 

     ​ ข้ันสรุป   

​  - ครูให้นักเรียนทำแบบทดสอบใน google form 

 - นักเรียนทำแบบทดสอบหน่วยท่ี 3 โดยน้อมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงด้านความซ่ือสัตย์สุจริต 

6. ส่ือและแหล่งการเรียนรู้ 

   ​ - พรพรรณ  โสภาพล . การสร้างแบรนธุรกิจดิจิทัล. นนทบุรี : สำนักพิมพ์ ศูนย์หนังสือ เมืองไทย จำกัด, 

2564. 

- ใบงานท่ี 3.1, 3.2​
   ​ - แบทดสอบหน่วยท่ี 3  

- วีดีโอจาก YouTube 

- Google Apps 

- Power Point 

- google form 
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7. หลักฐานการเรียนรู้ 

​ - ใบงานท่ี 3.1, 3.2 

​ - แบบทดสอบหน่วยท่ี 3 

​ - รายงานผลการทดสอบใน google form 

8. การวัดและการประเมินผล (ด้านความรู้ ด้านทักษะ และด้านเจตคติ ) 

   วิธีการวัดผล 

​ - ให้ทำแบบทดสอบหน่วยท่ี 3  

​ - ให้ทำแบบสดสอบใน google form 

​ - สังเกตพฤติกรรมด้านคุณธรรมจริยธรรม 

   เคร่ืองมือประเมิน 

- แบบฝึกหัดท้ายบทท่ี 3 

- google form 

- แบบประเมินคุณธรรมจริยธรรม 

    เกณฑ์การประเมิน 

-  เกณฑ์การประเมินแบบทดสอบหน่วยท่ี 3 และ google form 

​ ​ แบบฝึกหัดแบบปรนัย 4 ตัวเลือก จำนวน 10 ข้อ 10 คะแนน ตอบถูก 1 คะแนน ตอบผิด 0 

คะแนน 

  -  เกณฑ์การประเมินคุณธรรมจริยธรรม 

ความประพฤติ คะแนน 

มีพฤติกรรมท่ีสอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรม 2 คะแนน 

มีพฤติกรรมท่ีสอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรมบางคร้ัง 1 คะแนน 

พฤติกรรมไม่สอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรม 0 คะแนน 
 

9. เอกสารอ้างอิง 

​ - พรพรรณ  โสภาพล . การสร้างแบรนธุรกิจดิจิทัล. นนทบุรี : สำนักพิมพ์ ศูนย์หนังสือ เมืองไทย จำกัด, 

2564. 

 

 

10. บันทึกหลังการสอน 

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................  

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 
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....................................................................................................................................................................................  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แบบทดสอบก่อนเรียนหน่วยท่ี 3 

คำช้ีแจง  จงเลือกข้อท่ีถูกต้องท่ีสุดเพียงข้อเดียว 

1.​ ข้อใดคือความหมายของเป้าหมาย 

1.​ ระดับหรือมาตรฐานผลการปฏิบัติงานท่ีคาดหวัง 

2.​ ข้ันตอนการดำเนินงาน 

3.​ การวัดผล 

4.​ การนำเสนอ 

5.​ ความคาดหวังของลูกค้า 

2.​ กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย หมายถึงข้อใด 
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1.​ กลุ่มบุคคลท่ีคาดหวังสามารถเป็นลูกจ้างได้ในอนาคต 

2.​ กลุ่มบุคคลท่ีคาดหวังสามารถเป็นหุ้นส่วนของธุรกิจได้ในอนาคต 

3.​ กลุ่มบุคคลท่ีคาดหวังสามารถเป็นลูกค้าของธุรกิจได้ในอนาคต 

4.​ กลุ่มบุคคลท่ีคาดหวังสามารถเป็นผู้สนับสนุนทางธุรกิจได้ในอนาคต 

5.​ กลุ่มบุคคลท่ีคาดหวังสามารถเป็นคู่ค้าของธุรกิจได้ในอนาคต 

3.​ ปัจจัยท่ีบริษัทใช้ในการกำหนดกลุ่มลูกค้าเป้าหมายมีก่ีปัจจัย 

1.​ 1 ปัจจัย 

2.​ 2 ปัจจัย 

3.​ 3 ปัจจัย 

4.​ 4 ปัจจัย 

5.​ 5 ปัจจัย 

4.​ ข้อใดไม่ใช่ประโยชน์ของการกำหนดเป้าหมาย 

1.​ ทำให้มีแรงกระตุ้นท่ีทำให้สำเร็จ 

2.​ การกำหนดเป้าหมายเกิดประโยชน์ทางอ้อม 

3.​ ทำงานเสร็จตาม Timeline ท่ีกำหนดไว้ 

4.​ ทำให้เกิดวินัยในการใช้ชีวิตประจำวัน 

5.​ ควบคุมสภาพแวดล้อมทางธุรกิจได้ 

5.​ ข้อใดไม่ใช่ข้ันตอนพ้ืนฐานเปล่ียนกลุ่มเป้าหมายให้มาเป็นลูกค้า 

1.​ กำหนดกลุ่มเป้าหมายให้ชัด 

2.​ การพัฒนาทีมงานให้มีความรู้มากข้ึน 

3.​ เลือกคนท่ีควรเป็นลูกค้า 

4.​ พัฒนาสู่การเป็นลูกค้า 

5.​ ต้องโฟกัส ต้องรู้ลึกรู้จริงในกลุ่มเป้าหมาย 

6.​ ข้อใดคือข้ันตอนแรกในการระบุกลุ่มเป้าหมาย 

1.​ การระบุเพศ 

2.​ การระบุภูมิภาค 

3.​ การระบุรายได้ 

4.​ การระบบอายุ 

5.​ Lifestyles 

7.​ ข้อใดคือการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายของธุรกิจ 

1.​ แบ่งแยกประเภทสินค้า 

2.​ เข้าใจในพฤติกรรมหุ้นส่วน 

3.​ วิเคราะห์ผลลัพธ์สถิติตามกลุ่มเป้าหมาย 

4.​ สังเกตพฤติกรรมของนักลงทุน 

5.​ การสอบถามความคิดเห็นจากพนักงาน 

8.​ ข้อใดคือปัจจัยท่ีบริษัทใช้ในการกำหนดกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
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1.​ ด้านประชากรศาสตร์  ด้านภูมิศาสตร์ 

2.​ ด้านวิทยาศาสตร์ ด้านคณิตศาสตร์ 

3.​ ด้านเทคโนโลยี ด้านภูมิศาสตร์ 

4.​ ด้านการเงิน ด้านพฤติกรรม 

5.​ ด้านการศึกษา ด้านเทคโนโลยี 

9.​ ข้อใดไม่ใช่อุปสรรคในการวางแผน 

1.​ ยึดติดแต่เป้าหมายเก่าท่ีตนเช่ือม่ัน 

2.​ กลัวเป้าหมายท่ีกำหนดล้มเหลว 

3.​ มีความรู้ในการวางแผน 

4.​ จัดการองค์กรไม่เป็น 

5.​ ขาดความร่วมมือในหน่วยงาน 

10.​ข้อใดไม่ใช่เหตุผลท่ีต้องมีเป้าหมายทางธุรกิจ 

1.​ มีเป้าหมายเพ่ือสร้างความแตกต่าง 

2.​ มีเป้าหมายในการสร้างความเช่ือม่ันให้กับหน่วยงานภาครัฐ 

3.​ มีเป้าหมายเพ่ือสร้างแรงบันดาลใจให้ลูกค้าใช้สินค้า 

4.​ มีเป้าหมายเพ่ือค้นหาลูกค้าท่ีมีเป้าหมายเดียวกัน 

5.​ มีเป้าหมายเพ่ือค้นหาทีมงานท่ีมีศักยภาพ 

 

 

 

 

 

 

แบบทดสอบหลังเรียนหน่วยท่ี 3 

คำช้ีแจง  จงเลือกข้อท่ีถูกต้องท่ีสุดเพียงข้อเดียว 

1.​ ปัจจัยท่ีบริษัทใช้ในการกำหนดกลุ่มลูกค้าเป้าหมายมีก่ีปัจจัย 

1.​ 1 ปัจจัย 

2.​ 2 ปัจจัย 

3.​ 3 ปัจจัย 

4.​ 4 ปัจจัย 

5.​ 5 ปัจจัย 

2.​ ข้อใดคือความหมายของเป้าหมาย 

1.​ ระดับหรือมาตรฐานผลการปฏิบัติงานท่ีคาดหวัง 

2.​ ข้ันตอนการดำเนินงาน 

3.​ การวัดผล 

4.​ การนำเสนอ 
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5.​ ความคาดหวังของลูกค้า 

3.​ ข้อใดไม่ใช่ประโยชน์ของการกำหนดเป้าหมาย 

1.​ ทำให้มีแรงกระตุ้นท่ีทำให้สำเร็จ 

2.​ การกำหนดเป้าหมายเกิดประโยชน์ทางอ้อม 

3.​ ทำงานเสร็จตาม Timeline ท่ีกำหนดไว้ 

4.​ ทำให้เกิดวินัยในการใช้ชีวิตประจำวัน 

5.​ ควบคุมสภาพแวดล้อมทางธุรกิจได้ 

4.​ กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย หมายถึงข้อใด 

1.​ กลุ่มบุคคลท่ีคาดหวังสามารถเป็นลูกจ้างได้ในอนาคต 

2.​ กลุ่มบุคคลท่ีคาดหวังสามารถเป็นหุ้นส่วนของธุรกิจได้ในอนาคต 

3.​ กลุ่มบุคคลท่ีคาดหวังสามารถเป็นลูกค้าของธุรกิจได้ในอนาคต 

4.​ กลุ่มบุคคลท่ีคาดหวังสามารถเป็นผู้สนับสนุนทางธุรกิจได้ในอนาคต 

5.​ กลุ่มบุคคลท่ีคาดหวังสามารถเป็นคู่ค้าของธุรกิจได้ในอนาคต 

5.​ ข้อใดคือข้ันตอนแรกในการระบุกลุ่มเป้าหมาย 

1.​ การระบุเพศ 

2.​ การระบุภูมิภาค 

3.​ การระบุรายได้ 

4.​ การระบบอายุ 

5.​ Lifestyles 

 

 

6.​ ข้อใดไม่ใช่ข้ันตอนพ้ืนฐานเปล่ียนกลุ่มเป้าหมายให้มาเป็นลูกค้า 

1.​ กำหนดกลุ่มเป้าหมายให้ชัด 

2.​ การพัฒนาทีมงานให้มีความรู้มากข้ึน 

3.​ เลือกคนท่ีควรเป็นลูกค้า 

4.​ พัฒนาสู่การเป็นลูกค้า 

5.​ ต้องโฟกัส ต้องรู้ลึกรู้จริงในกลุ่มเป้าหมาย 

7.​ ข้อใดไม่ใช่อุปสรรคในการวางแผน 

1.​ ยึดติดแต่เป้าหมายเก่าท่ีตนเช่ือม่ัน 

2.​ กลัวเป้าหมายท่ีกำหนดล้มเหลว 

3.​ มีความรู้ในการวางแผน 

4.​ จัดการองค์กรไม่เป็น 

5.​ ขาดความร่วมมือในหน่วยงาน 

8.​ ข้อใดคือการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายของธุรกิจ 

1.​ แบ่งแยกประเภทสินค้า 

2.​ เข้าใจในพฤติกรรมหุ้นส่วน 
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3.​ วิเคราะห์ผลลัพธ์สถิติตามกลุ่มเป้าหมาย 

4.​ สังเกตพฤติกรรมของนักลงทุน 

5.​ การสอบถามความคิดเห็นจากพนักงาน 

9.​ ข้อใดคือปัจจัยท่ีบริษัทใช้ในการกำหนดกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

1.​ ด้านประชากรศาสตร์  ด้านภูมิศาสตร์ 

2.​ ด้านวิทยาศาสตร์ ด้านคณิตศาสตร์ 

3.​ ด้านเทคโนโลยี ด้านภูมิศาสตร์ 

4.​ ด้านการเงิน ด้านพฤติกรรม 

5.​ ด้านการศึกษา ด้านเทคโนโลยี 

10.​ข้อใดไม่ใช่เหตุผลท่ีต้องมีเป้าหมายทางธุรกิจ 

1.​ มีเป้าหมายเพ่ือสร้างความแตกต่าง 

2.​ มีเป้าหมายในการสร้างความเช่ือม่ันให้กับหน่วยงานภาครัฐ 

3.​ มีเป้าหมายเพ่ือสร้างแรงบันดาลใจให้ลูกค้าใช้สินค้า 

4.​ มีเป้าหมายเพ่ือค้นหาลูกค้าท่ีมีเป้าหมายเดียวกัน 

5.​ มีเป้าหมายเพ่ือค้นหาทีมงานท่ีมีศักยภาพ 
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แผนการจัดการเรียนรู้ท่ี 4 

ช่ือวิชา  การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล 

หน่วยท่ี  4 

สอนคร้ังท่ี  13-18 

ช่ือหน่วย  การออกแบบแบรนด์ คาบรวม  12 

ช่ือเร่ือง  การออกแบบแบรนด์ จำนวนคาบ  36 

1. สาระสำคัญ 

​ การออกแบบตกแต่งบรรจุภัณฑ์เป็นการออกแบบตกแต่งหีบห่อหรือภาชนะท่ีใช้บรรจุผลิตภัณฑ์ต่างๆ ซ่ึง

เรียกโดยรวมว่าบรรจุภัณฑ์ด้วย ภาพประกอบ ข้อความและแบบลายท่ีสวยงามเพ่ือดึงดูดใจผู้บริโภค ซ่ึงถือว่าเป็น

งาน 2 มิติ แต่เม่ือใดกล่าวถึงรูปทรงของงานออกแบบบรรจุภัณฑ์น้ีเพ่ือการผลิตถือว่าเป็นงาน 3 มิต การออกแบบ

ตกแต่งผลิตภัณฑ์เป็นการออกแบบเพ่ือเพ่ิมความงามให้แก่พ้ืนผิวของผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมต่างๆ ท่ีผลิตข้ึนเพ่ือใช้

ในชีวิตประจําวันด้วยการใช้ลายเส้นหรือสีตามทฤษฎีหรือรูปร่างต่างๆ ให้เกิดบนพ้ืนผิวได้อย่างกลมกลืนเพ่ือดึงดูด

ใจลูกค้าและผู้บริโภคให้มีความสนใจในตัวสินค้ามากข้ึน 

2. สมรรถนะประจำหน่วย 

1. หลักการออกแบบแบรนด์ 

     ​ 2. อิทธิพลของสีต่อการสร้างแบรนด์ 

     ​ 3. การออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ 

4. กระบวนการออกแบบแบรนด์ 

3. จุดประสงค์การเรียนรู้ ​  
3.1 จุดประสงค์ปลายทาง(ท่ัวไป)  

          1. เข้าใจและบอกหลักการออกแบบแบรนด์ได้ 

          2. บอกอิทธิพลของสีต่อการสร้างแบรนด์ได้ 

          3. อธิบายการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ได้ 

     ​ 4. อธิบายกระบวนการออกแบบแบรนด์ได้ 
   3.2 จุดประสงค์นำทาง(เชิงพฤติกรรม)      

   ​ 1. พุทธิพิสัย อธิบายการออกแบบแบรนด์ได้ 

​ 2. ทักษะพิสัย  ยกตัวอย่างการออกแบบแบรนด์ได้ 

​ 3. จิตพิสัย มีคุณธรรม จริยธรรม และค่านิยมท่ีดีในการออกแบบแบรนด์ 

​ 4. ต้ังใจทำงานท่ีได้รับมอบหมาย 

​ 5.  น้อมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงด้านความซ่ือสัตย์สุจริต มาใช้ในการทำงานท่ีได้รับมอบหมาย 

4. สาระการเรียนรู้ (เน้ือหาสาระ) 

1. หลักการออกแบบแบรนด์ 

     ​ 2. อิทธิพลของสีต่อการสร้างแบรนด์ 

     ​ 3. การออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ 
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4. กระบวนการออกแบบแบรนด์ 

5. กิจกรรมการเรียนรู้ 

     ข้ันนำเข้าสู่บทเรียน 

 ​ - ครูอธิบายเก่ียวกับการออกแบบแบรนด์ 

      ข้ันสอน 

 ​ - ครูอธิบายเก่ียวกับการออกแบบแบรนด์ พร้อมท้ังเปิดวีดีโอจาก YouTube ให้นักเรียนดูระบบปฏิบัติการ

แต่ละตัว​
​ - ครูอธิบายเก่ียวกับการออกแบบแบรนด์ พร้อมท้ังให้นักเรียนช่วยกันยกตัวอย่าง 

​ - นักเรียนทำใบงานท่ี 4.1, 4.2, 4.3 พร้อมท้ังประเมินคุณธรรมจริยธรรมด้านความซ่ือสัตย์สุจริต 

- นักเรียนทำแบบฝึกหัดท้ายบทเรียน โดยน้อมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงด้านความซ่ือสัตย์สุจริต 

      ข้ันสรุป  ​
​ - ครูและนักเรียนร่วมกันสรุปเก่ียวกับการออกแบบแบรนด์ 

​ - นักเรียนทำแบบทดสอบ 

6. ส่ือและแหล่งการเรียนรู้ 

   ​ - พรพรรณ  โสภาพล . การสร้างแบรนธุรกิจดิจิทัล. นนทบุรี : สำนักพิมพ์ ศูนย์หนังสือ เมืองไทย จำกัด, 

2564. 

- ใบงานท่ี 4.1, 4.2, 4.3​
   ​ - แบทดสอบหน่วยท่ี 4  

- วีดีโอจาก YouTube 

- Google Apps 

- Power Point 

- google form 

7. หลักฐานการเรียนรู้ 

​ - ใบงานท่ี 4.1, 4.2, 4.3 

​ - แบบฝึกหัดหน่วยท่ี 4 

​ - รายงานผลการทดสอบใน google form 

8. การวัดและการประเมินผล (ด้านความรู้ ด้านทักษะ และด้านเจตคติ ) 

   วิธีการวัดผล 

​ - ให้ทำแบบทดสอบหน่วยท่ี 4  

​ - ให้ทำแบบสดสอบใน google form  

​ - สังเกตพฤติกรรมด้านคุณธรรมจริยธรรม 

    

เคร่ืองมือประเมิน 

 - แบบฝึกหัดท้ายบทท่ี 4 
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 - google form 

 - แบบประเมินคุณธรรมจริยธรรม 

    เกณฑ์การประเมิน 

  -  เกณฑ์การประเมินแบบฝึกหัดท้ายบท และ google form 

​ ​ แบบฝึกหัดแบบปรนัย 4 ตัวเลือก จำนวน 10 ข้อ 10 คะแนน ตอบถูก 1 คะแนน ตอบผิด 0 

คะแนน 

  -  เกณฑ์การประเมินคุณธรรมจริยธรรม 

ความประพฤติ คะแนน 

มีพฤติกรรมท่ีสอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรม 2 คะแนน 

มีพฤติกรรมท่ีสอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรมบางคร้ัง 1 คะแนน 

พฤติกรรมไม่สอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรม 0 คะแนน 
 

9. เอกสารอ้างอิง 

​ - พรพรรณ  โสภาพล . การสร้างแบรนธุรกิจดิจิทัล. นนทบุรี : สำนักพิมพ์ ศูนย์หนังสือ เมืองไทย จำกัด, 

2564. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

10. บันทึกหลังการสอน 

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................  
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....................................................................................................................................................................................  
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....................................................................................................................................................................................  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แบบทดสอบก่อนเรียนหน่วยท่ี 4 

คำช้ีแจง  จงเลือกข้อท่ีถูกต้องท่ีสุดเพียงข้อเดียว 

1.​ ข้อใดคือความหมายของการออกแบบ (Design) 

1.​ ศาสตร์แห่งความคิดและต้องใช้ศิลป์ร่วมด้วย เป็นการสร้างสรรค์และการแก้ไข ปัญหาท่ีมีอยู่เพ่ือสนอง

ต่อจุดมุ่งหมาย 

2.​ การวางแผน 

3.​ การนำปัญหามาวิเคราะห์ 
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4.​ การสร้างส่ิงต่างๆ ด้วยการคำนวณด้วยตัวเลข 

5.​ การถ่ายทอดความรู้สึก 

2.​ แบบจําลองเชิงเหตุผลมีก่ีข้ันตอน 

1.​ 1 ข้ันตอน 

2.​ 2 ข้ันตอน 

3.​ 3 ข้ันตอน 

4.​ 4 ข้ันตอน 

5.​ 5 ข้ันตอน 

3.​ ข้อใดไม่ใช่แบบจําลองเชิงเหตุผล 

1.​ การออกแบบในช่วงก่อนการผลิต 

2.​ การออกแบบระหว่างการผลิต 

3.​ การออกแบบในช่วงหลังการผลิต 

4.​ การออกแบบซ้ำ 

5.​ การนำเสนองาน 

4.​ ข้อใดคือความหมายของการสรุปย่อการออกแบบ 

1.​ วิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบันของการออกแบบ 

2.​ แสวงหาแนวทางในการแก้ปัญหาท่ีมีลักษณะคล้ายคลึงกันในสาขาน้ันๆ 

3.​ สรุปหลักการ เหตุผลและเป้าหมายของการออกแบบ 

4.​ นําเสนอแนวทางในการแก้ไขปัญหา 

5.​ กําหนดเง่ือนไขท่ีจําเป็นสําหรับแนวทางในการแก้ไขปัญหา 

5.​ ข้อใดคือความหมายของการวิจัย (Research) 

1.​ วิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบันของการออกแบบ 

2.​ สรุปหลักการ เหตุผลและเป้าหมายของการออกแบบ 

3.​ นําเสนอแนวทางในการแก้ไขปัญหา 

4.​ แสวงหาแนวทางในการแก้ปัญหาท่ีมีลักษณะคล้ายคลึงกันในสาขาน้ันๆ 

5.​ กําหนดเง่ือนไขท่ีจําเป็นสําหรับแนวทางในการแก้ไขปัญหา 

 

6.​ ข้อใดคือสีในกลุ่ม Warm Color 

1.​ ดำ 

2.​ น้ำเงิน 

3.​ เชียวเข้ม 

4.​ ม่วง 

5.​ แดง 

7.​ สีมีก่ีวรรณะ 

1.​ 1 วรรณะ 

2.​ 2 วรรณะ 
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3.​ 3 วรรณะ 

4.​ 4 วรรณะ 

5.​ 5 วรรณะ 

8.​ ข้อใดคือสีในกลุ่ม Monotone 

1.​ ดำ 

2.​ น้ำเงิน 

3.​ แดง 

4.​ สีเทาอ่อน 

5.​ เขียว 

9.​ ข้อใดไม่ใช่อิทธิพลของสีท่ีช่วยในการเพ่ิมยอดขายให้กับแบรนด์ 

1.​ ลดต้นทุนของสินค้า 

2.​ ช่วยเพ่ิม Productivity 

3.​ ผลกระทบต่อความรู้สึกของสี 

4.​ เพ่ิมยอดขาย 

5.​ ให้แบรนด์เป็นท่ีจดจํา 

10.​ข้อใดคือกระบวนการคิดในการสร้างแบรนด์โดยคำนึงถึงภาพลักษณ์ภายนอก 

1.​ Benefits 

2.​ Values 

3.​ Personality 

4.​ Attributes 

5.​ Promotion 

 

 

 

 

แบบทดสอบหลังเรียนหน่วยท่ี 4 

คำช้ีแจง  จงเลือกข้อท่ีถูกต้องท่ีสุดเพียงข้อเดียว 

1.​ แบบจําลองเชิงเหตุผลมีก่ีข้ันตอน 

1.​ 1 ข้ันตอน 

2.​ 2 ข้ันตอน 

3.​ 3 ข้ันตอน 

4.​ 4 ข้ันตอน 

5.​ 5 ข้ันตอน 

2.​ ข้อใดคือความหมายของการออกแบบ (Design) 

1.​ ศาสตร์แห่งความคิดและต้องใช้ศิลป์ร่วมด้วย เป็นการสร้างสรรค์และการแก้ไข ปัญหาท่ีมีอยู่เพ่ือสนอง

ต่อจุดมุ่งหมาย 
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2.​ การวางแผน 

3.​ การนำปัญหามาวิเคราะห์ 

4.​ การสร้างส่ิงต่างๆ ด้วยการคำนวณด้วยตัวเลข 

5.​ การถ่ายทอดความรู้สึก 

3.​ ข้อใดคือความหมายของการวิจัย (Research) 

1.​ วิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบันของการออกแบบ 

2.​ สรุปหลักการ เหตุผลและเป้าหมายของการออกแบบ 

3.​ นําเสนอแนวทางในการแก้ไขปัญหา 

4.​ แสวงหาแนวทางในการแก้ปัญหาท่ีมีลักษณะคล้ายคลึงกันในสาขาน้ันๆ 

4.​ ข้อใดไม่ใช่แบบจําลองเชิงเหตุผล 

1.​ การออกแบบในช่วงก่อนการผลิต 

2.​ การออกแบบระหว่างการผลิต 

3.​ การออกแบบในช่วงหลังการผลิต 

4.​ การออกแบบซ้ำ 

5.​ การนำเสนองาน 

5.​ ข้อใดคือความหมายของการสรุปย่อการออกแบบ 

1.​ วิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบันของการออกแบบ 

2.​ แสวงหาแนวทางในการแก้ปัญหาท่ีมีลักษณะคล้ายคลึงกันในสาขาน้ันๆ 

3.​ สรุปหลักการ เหตุผลและเป้าหมายของการออกแบบ 

4.​ นําเสนอแนวทางในการแก้ไขปัญหา 

5.​ กําหนดเง่ือนไขท่ีจําเป็นสําหรับแนวทางในการแก้ไขปัญหา 

6.​ สีมีก่ีวรรณะ 

1.​ 1 วรรณะ 

2.​ 2 วรรณะ 

3.​ 3 วรรณะ 

4.​ 4 วรรณะ 

5.​ 5 วรรณะ 

7.​ ข้อใดคือสีในกลุ่ม Monotone 

1.​ ดำ 

2.​ น้ำเงิน 

3.​ แดง 

4.​ สีเทาอ่อน 

5.​ เขียว 

8.​ ข้อใดคือสีในกลุ่ม Warm Color 

1.​ ดำ 

2.​ น้ำเงิน 
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3.​ เชียวเข้ม 

4.​ ม่วง 

5.​ แดง 

9.​ ข้อใดไม่ใช่อิทธิพลของสีท่ีช่วยในการเพ่ิมยอดขายให้กับแบรนด์ 

1.​ ลดต้นทุนของสินค้า 

2.​ ช่วยเพ่ิม Productivity 

3.​ ผลกระทบต่อความรู้สึกของสี 

4.​ เพ่ิมยอดขาย 

5.​ ให้แบรนด์เป็นท่ีจดจํา 

10.​ข้อใดคือกระบวนการคิดในการสร้างแบรนด์โดยคำนึงถึงภาพลักษณ์ภายนอก 

1.​ Benefits 

2.​ Values 

3.​ Personality 

4.​ Attributes 

5.​ Promotion 

 

 

 

 

 

แผนการเรียนรูท่ี้ 5 

ช่ือวิชา  การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล 

หน่วยท่ี  5 

สอนคร้ังท่ี  19-26 

ช่ือหน่วย  วิธีการสร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ และความโดดเด่นให้กับธุรกิจดิจิทัลด้วย

การศึกษาการดำเนินชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

คาบรวม  16 

ช่ือเร่ือง  วิธีการสร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ และความโดดเด่นให้กับธุรกิจดิจิทัลด้วยการ

ศึกษาการดำเนินชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

จำนวนคาบ  52 

1. สาระสำคัญ 

​ การแข่งขันในตัวสินค้าหรือบริการ ไม่ใช่ประเด็นท่ีทำให้องค์กรประสบความสำเร็จ แต่ส่ิงท่ีทรงอิทธิพล

อย่างมาก คือ การส่ือสารเพ่ือสร้างภาพลักษณ์ (communication for brand creation) ในอดีตความเข้าใจเก่ียว

กับการส่ือสารเพ่ือสร้างภาพลักษณ์มีมิติท่ีอยู่ในวงแคบ เพราะหมายถึงการโฆษณา (advertisement) ผ่านส่ือ

โทรทัศน์หรือวิทยุเท่าน้ัน ในปัจุบันมีการเปล่ียนแปลงท่ีสำคัญคร้ังใหญ่ในวงการของ นักโฆษณาและนักส่ือสาร แม้ 

การโฆษณา มีความสำคัญมากแต่กลับไม่มีประสิทธิผลใน   การสร้าง brand ได้ในระยะยาว จนเกิดแนวคิดใหม่ว่า 

การส่ือสารเพ่ือสร้าง brand น้ันจากคุณค่าในตัวของ brand น้ันๆ อย่างแท้จริง 
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2. สมรรถนะประจำหน่วย 

​ 1. วิธีการสร้างคุณค่าของแบรนด์  

     ​ 2. วิธีการสร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์  

     ​ 3. วิธีการสร้างความโดดเด่นให้กับธุรกิจดิจิทัล 

     ​ 4. วิธีศึกษาการดำเนินชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียของแบรนด์ 

​ ​ 5. มีเจตคติท่ีดีในวิธีการสร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ และความโดดเด่นให้กับธุรกิจดิจิทัลด้วยการศึกษาการ

ดำเนินชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียโดยคำนึงถึงจริยธรรมในวิชาชีพ 

3. จุดประสงค์การเรียนรู้ ​  
     3.1 จุดประสงค์ปลายทาง(ท่ัวไป) 

​ มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับวิธีการสร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ และความโดดเด่นวิธีการสร้างคุณค่า 

ภาพลักษณ์ และความโดดเด่นให้กับธุรกิจดิจิทัลด้วยการศึกษาการดำเนินชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  บนพ้ืนฐาน

หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และมีพฤติกรรมสอดคล้องกับคุณธรรม จริยธรรม ด้านความมีความความความ

สุภาพ     

     3.2 จุดประสงค์นำทาง(เชิงพฤติกรรม)      

1. พุทธพิสัย  เข้าใจหลักการวิธีการสร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ และความโดดเด่นให้กับธุรกิจดิจิทัลด้วย

การศึกษาการดำเนินชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

​ ​      2. ทักษะพิสัย  แสดงความรู้และปฏิบัติวิธีการสร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ และความโดดเด่นให้กับธุรกิจ 

​ ​      ดิจิทัลด้วยการศึกษาการดำเนินชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

3. จิตพิสัย  มีคุณธรรม จริยธรรม และค่านิยมท่ีดีในวิธีการสร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ และความโดดเด่น

ให้กับธุรกิจดิจิทัลด้วยการศึกษาการดำเนินชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

4. นักเรียนมีความนอบน้อมต่อครู อาจารย์ 

5. น้อมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงด้านการแบ่งบัน มาใช้ในการเรียน 

4. สาระการเรียนรู้ (เน้ือหาสาระ) 

​ 1. วิธีการสร้างคุณค่าของแบรนด์  

     ​ 2. วิธีการสร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์  

     ​ 3. วิธีการสร้างความโดดเด่นให้กับธุรกิจดิจิทัล 

     ​ 4. วิธีศึกษาการดำเนินชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียของแบรนด์ 

5. กิจกรรมการเรียนรู้ 

     ข้ันนำเข้าสู่บทเรียน 

 ​ - ครูอธิบายวิธีการสร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ และความโดดเด่นให้กับธุรกิจดิจิทัลด้วยการศึกษาการดำเนิน

ชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียมาใช้งานท่ีมีใช้อยู่ในปัจจุบัน 

      ข้ันสอน 
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- ครูให้นักเรียนดูวีดีโอจาก YouTube เร่ืองวิธีการสร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ และความโดดเด่นให้กับธุรกิจ

ดิจิทัลด้วยการศึกษาการดำเนินชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

​ - ครูให้นักเรียนทบทวนวิธีการสร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ และความโดดเด่นให้กับธุรกิจดิจิทัลด้วยการศึกษา

การดำเนินชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย โดยการเขียนเป็นข้ันตอนลงใน google site 

​ - ครูให้นักเรียนวิธีการสร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ และความโดดเด่นให้กับธุรกิจดิจิทัลด้วยการศึกษาการ

ดำเนินชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ไปพร้อมๆ กัน โดยน้อมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงด้านการแบ่งปันมาใช้ 

​ - ครูตรวจความเรียบร้อยพร้อมท้ังให้คะแนน 

- ครูอธิบายการจัดเอกสารและการนำเอกสารมาใช้งาน 

​ - นักเรียนทำใบงานท่ี 5.1, 5.2, 5.3  

- นักเรียนทำแบบฝึกหัดท้ายบทเรียน  

      ข้ันสรุป   

​ - ครูและนักเรียนร่วมกันสรุปวิธีการสร้างคุณค่า ภาพลักษณ์ และความโดดเด่นให้กับธุรกิจดิจิทัลด้วยการศึกษา

การดำเนินชีวิตของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย พร้อมท้ังประเมินคุณธรรมจริยธรรมด้านความสุภาพ นอบน้อมต่อครูอาจารย์ 

6. ส่ือและแหล่งการเรียนรู้ 

   ​ - พรพรรณ  โสภาพล . การสร้างแบรนธุรกิจดิจิทัล. นนทบุรี : สำนักพิมพ์ ศูนย์หนังสือ เมืองไทย จำกัด, 

2564. 

- ใบงานท่ี 5.1, 5.2, 5.3​
   ​ - แบทดสอบหน่วยท่ี 5  

- วีดีโอจาก YouTube 

- Google Apps 

- Power Point 

- google form 

7. หลักฐานการเรียนรู้ 

​ - ใบงานท่ี 5.1, 5.2, 5.3 

​ - แบบฝึกหัดหน่วยท่ี 5 

​ - รายงานผลการทดสอบใน google site 

8. การวัดและการประเมินผล (ด้านความรู้ ด้านทักษะ และด้านเจตคติ ) 

   วิธีการวัดผล 

​ - ให้ทำแบบทดสอบหน่วยท่ี 5  

​ - ให้ทำแบบสดสอบใน google form 

​ - สังเกตพฤติกรรมด้านคุณธรรมจริยธรรม 

   เคร่ืองมือประเมิน 

 - แบบฝึกหัดท้ายบทท่ี 5 

 - google form 
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 - แบบประเมินคุณธรรมจริยธรรม 

    เกณฑ์การประเมิน 

  -  เกณฑ์การประเมินแบบฝึกหัดท้ายบท และ google form 

​ ​ แบบฝึกหัดแบบปรนัย 4 ตัวเลือก จำนวน 10 ข้อ 10 คะแนน ตอบถูก 1 คะแนน ตอบผิด 0 

คะแนน 

  -  เกณฑ์การประเมินคุณธรรมจริยธรรม 

ความประพฤติ คะแนน 

มีพฤติกรรมท่ีสอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรม 2 คะแนน 

มีพฤติกรรมท่ีสอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรมบางคร้ัง 1 คะแนน 

พฤติกรรมไม่สอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรม 0 คะแนน 

9. เอกสารอ้างอิง 

​ - พรพรรณ  โสภาพล . การสร้างแบรนธุรกิจดิจิทัล. นนทบุรี : สำนักพิมพ์ ศูนย์หนังสือ เมืองไทย จำกัด, 

2564. 

10. บันทึกหลังการสอน 

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................  

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 

....................................................................................................................................................................................  
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แบบทดสอบก่อนเรียนหน่วยท่ี 5 

คำช้ีแจง  จงเลือกข้อท่ีถูกต้องท่ีสุดเพียงข้อเดียว 

1.​ ข้อใดคือความหมายของการสร้างคุณค่าของแบรนด์ในเชิงรูปธรรม  

1.​ แบรนด์ท่ีเก่ียวข้องกับการสร้างช่ือ การออกแบบสัญลักษณ์ บรรจุภัณฑ์ และสภาวะแวดล้อมอ่ืนๆ 

2.​ คุณลักษณะและคุณสมบัติ 

3.​ ความมีประสิทธิภาพของการบริการ และการเอาใจใส่ 

4.​ การตระหนักรับรู้ถึงการมีอยู่ของแบรนด์ในใจของผู้บริโภค 

5.​ การรับรู้ถึงตัวตนของแบรนด์ 

2.​ ข้อใดคือประสิทธิภาพ (Performance) และคุณภาพของสินค้าหรือบริการ 

1.​ กล่องผลิตภัณฑ์ 

2.​ โลโก้ 

3.​ คุณลักษณะและคุณสมบัติ 

4.​ การประชาสัมพันธ์ 

5.​ ส่วนลด 

3.​ ประสิทธิภาพ (Performance) และคุณภาพของสินค้าหรือบริการมีก่ีกลุ่ม 

1.​ 1 กลุ่ม 

2.​ 2 กลุ่ม 

3.​ 3 กลุ่ม 

4.​ 4 กลุ่ม 

5.​ 5 กลุ่ม 

4.​ การตอบสนองต่อแบรนด์แบ่งออกเป็นก่ีกลุ่ม 

1.​ 1 กลุ่ม 

2.​ 2 กลุ่ม 
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3.​ 3 กลุ่ม 

4.​ 4 กลุ่ม 

5.​ 5 กลุ่ม 

5.​ ข้อใดไม่ใช่ความรู้สึกจากการตอบสนองต่อแบรนด์ 

1.​ คุณภาพ 

2.​ ความน่าเช่ือถือ 

3.​ การพิจารณา 

4.​ ความเหนือกว่า 

5.​ สวยงาม 

 

6.​ ข้อใดคือความหมายของ Brand Awareness 

1.​ การตระหนักถึงคุณภาพของสินค้าเป็นจุดแรกท่ีผู้บริโภครับรู้ถึงตัวผลิตภัณฑ์ 

2.​ การตระหนักรับรู้ถึงการมีอยู่ของแบรนด์ในใจของผู้บริโภค 

3.​ ความภักดีต่อแบรนด์หรือตราสินค้า 

4.​ การตระหนักถึงคุณค่าของสินค้า 

5.​ กระตุ้นให้ลูกค้าเกิดความอยากได้สินค้า 

7.​ ข้อใดคือความหมายของ Brand Loyalty 

1.​ การตระหนักถึงคุณภาพของสินค้าเป็นจุดแรกท่ีผู้บริโภครับรู้ถึงตัวผลิตภัณฑ์ 

2.​ การตระหนักรับรู้ถึงการมีอยู่ของแบรนด์ในใจของผู้บริโภค 

3.​ ความภักดีต่อแบรนด์หรือตราสินค้า 

4.​ การตระหนักถึงคุณค่าของสินค้า 

5.​ กระตุ้นให้ลูกค้าเกิดความอยากได้สินค้า 

8.​ ข้อใดไม่ใช่องค์ประกอบสำคัญท่ีใช้ในการสร้างภาพลักษณ์องค์กร 

1.​ ผู้บริหารท่ีมุ่งม่ันทำตามสัญญา และบริหารงานอย่างเป็นระบบรวดเร็ว 

2.​ นโยบายองค์กรท่ีชัดเจนเหมาะสมกับขนาดขององค์กร 

3.​ ส่ิงแวดล้อมท่ีช่วยกันจัดข้ึน เช่น ความสะอาด ความสวยงาม 

4.​ คัดเลือกเฉพาะพนักงานท่ีหน้าตาดี 

5.​ คำขวัญท่ีบ่งบอกคุณค่าขององค์กร ท่ีช่วยหล่อหลอมความเป็นหน่ึงเดียวกันในด้านจิตใจของพนักงงาน

ในองค์กร 

9.​ ข้อใดไม่ใช่การตอบสนองด้านความรู้สึกของลูกค้า 

1.​ คุณภาพ 

2.​ ความน่าเช่ือถือ 

3.​ การพิจารณา 

4.​ ความเหนือกว่า 

5.​ ความสวยงาม 

10.​ข้อใดไม่ใช่การสร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์ 
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1.​ ความชัดเจน 

2.​ มีความสอดคล้องระหว่างแบรนด์กับทุกอย่าง 

3.​ แบรนด์ต้องเข้าถึงได้ง่าย 

4.​ ต้องมียอดขายท่ีมาก 

5.​ หากผิดพลาดต้องยอมรับและเร่ิมต้นใหม่ 

 

 

 

 

แบบทดสอบหลังเรียนหน่วยท่ี 5 

คำช้ีแจง  จงเลือกข้อท่ีถูกต้องท่ีสุดเพียงข้อเดียว 

1.​ ข้อใดคือประสิทธิภาพ (Performance) และคุณภาพของสินค้าหรือบริการ 

1.​ กล่องผลิตภัณฑ์ 

2.​ โลโก้ 

3.​ คุณลักษณะและคุณสมบัติ 

4.​ การประชาสัมพันธ์ 

5.​ ส่วนลด 

2.​ ข้อใดคือความหมายของการสร้างคุณค่าของแบรนด์ในเชิงรูปธรรม  

1.​ แบรนด์ท่ีเก่ียวข้องกับการสร้างช่ือ การออกแบบสัญลักษณ์ บรรจุภัณฑ์ และสภาวะแวดล้อมอ่ืนๆ 

2.​ คุณลักษณะและคุณสมบัติ 

3.​ ความมีประสิทธิภาพของการบริการ และการเอาใจใส่ 

4.​ การตระหนักรับรู้ถึงการมีอยู่ของแบรนด์ในใจของผู้บริโภค 

5.​ การรับรู้ถึงตัวตนของแบรนด์ 

3.​ การตอบสนองต่อแบรนด์แบ่งออกเป็นก่ีกลุ่ม 

1.​ 1 กลุ่ม 

2.​ 2 กลุ่ม 

3.​ 3 กลุ่ม 

4.​ 4 กลุ่ม 

5.​ 5 กลุ่ม 

4.​ ประสิทธิภาพ (Performance) และคุณภาพของสินค้าหรือบริการมีก่ีกลุ่ม 

1.​ 1 กลุ่ม 

2.​ 2 กลุ่ม 

3.​ 3 กลุ่ม 

4.​ 4 กลุ่ม 

5.​ 5 กลุ่ม 

5.​ ข้อใดคือความหมายของ Brand Loyalty 
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1.​ การตระหนักถึงคุณภาพของสินค้าเป็นจุดแรกท่ีผู้บริโภครับรู้ถึงตัวผลิตภัณฑ์ 

2.​ การตระหนักรับรู้ถึงการมีอยู่ของแบรนด์ในใจของผู้บริโภค 

3.​ ความภักดีต่อแบรนด์หรือตราสินค้า 

4.​ การตระหนักถึงคุณค่าของสินค้า 

5.​ กระตุ้นให้ลูกค้าเกิดความอยากได้สินค้า 

6.​ ข้อใดไม่ใช่องค์ประกอบสำคัญท่ีใช้ในการสร้างภาพลักษณ์องค์กร 

1.​ ผู้บริหารท่ีมุ่งม่ันทำตามสัญญา และบริหารงานอย่างเป็นระบบรวดเร็ว 

2.​ นโยบายองค์กรท่ีชัดเจนเหมาะสมกับขนาดขององค์กร 

3.​ ส่ิงแวดล้อมท่ีช่วยกันจัดข้ึน เช่น ความสะอาด ความสวยงาม 

4.​ คัดเลือกเฉพาะพนักงานท่ีหน้าตาดี 

5.​ คำขวัญท่ีบ่งบอกคุณค่าขององค์กร ท่ีช่วยหล่อหลอมความเป็นหน่ึงเดียวกันในด้านจิตใจของพนักงงาน

ในองค์กร 

7.​ ข้อใดไม่ใช่ความรู้สึกจากการตอบสนองต่อแบรนด์ 

1.​ คุณภาพ 

2.​ ความน่าเช่ือถือ 

3.​ การพิจารณา 

4.​ ความเหนือกว่า 

5.​ สวยงาม 

8.​ ข้อใดคือความหมายของ Brand Awareness 

1.​ การตระหนักถึงคุณภาพของสินค้าเป็นจุดแรกท่ีผู้บริโภครับรู้ถึงตัวผลิตภัณฑ์ 

2.​ การตระหนักรับรู้ถึงการมีอยู่ของแบรนด์ในใจของผู้บริโภค 

3.​ ความภักดีต่อแบรนด์หรือตราสินค้า 

4.​ การตระหนักถึงคุณค่าของสินค้า 

5.​ กระตุ้นให้ลูกค้าเกิดความอยากได้สินค้า 

9.​ ข้อใดไม่ใช่การสร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์ 

1.​ ความชัดเจน 

2.​ มีความสอดคล้องระหว่างแบรนด์กับทุกอย่าง 

3.​ แบรนด์ต้องเข้าถึงได้ง่าย 

4.​ ต้องมียอดขายท่ีมาก 

5.​ หากผิดพลาดต้องยอมรับและเร่ิมต้นใหม่ 

10.​ข้อใดไม่ใช่การตอบสนองด้านความรู้สึกของลูกค้า 

1.​ คุณภาพ 

2.​ ความน่าเช่ือถือ 

3.​ การพิจารณา 

4.​ ความเหนือกว่า 

5.​ ความสวยงาม 
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แผนการเรียนรูท่ี้ 6 

ช่ือวิชา  การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล 

หน่วยท่ี  6 

สอนคร้ังท่ี  27-30 

ช่ือหน่วย  พฤติกรรมของแบรนด์ คาบรวม  8 

ช่ือเร่ือง  พฤติกรรมของแบรนด์ จำนวนคาบ  60 

1. สาระสำคัญ 

การทำความเข้าใจเหตุใดผู้บริโภคจึงใส่ใจกับแบรนด์ ท้ังความคิดเชิงอารมณ์ ความปรารถนา แรงบันดาล

ใจ รวมถึงแรงจูงใจท่ีทำให้เกิดทัศนคติและการกระทำของตน ส่วนคำจำกัดความอ่ืน ๆ เก่ียวกับความเข้าใจของผู้

บริโภคในเชิงลึก คือการรวบรวมการใช้งานและการตีความข้อมูลท่ีช่วยให้ธุรกิจสามารถพัฒนาและรักษาลูกค้าได้ 

ซ่ึงข้อมูลเชิงลึกของผู้บริโภคทำให้บริษัทสามารถเข้าใจได้อย่างแม่นยำมากข้ึนเก่ียวกับความเข้าใจท่ีไม่ชัดเจนเก่ียว

กับลูกค้าของคุณ ซ่ึงถ้าดำเนินการอาจมีการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมเพ่ือได้รับผลประโยชน์ร่วมกัน 

สังคมไทยในปัจจุบันมีความต่ืนตัวต่อการต่อต้านทุจริตมากข้ึน มีการให้ความสนใจต่อข่าวสาร และ

ตระหนักถึงผลกระทบของการทุจริตท่ีมีต่อประเทศมากข้ึน มีการแสดงออกซ่ึงการต่อต้านการทุจริต ในชีวิตประจำ

วันและการแสดงออกผ่านส่ือสาธารณะและส่ือสังคมออนไลน์ต่าง ๆ ประชาชนในแต่ละช่วงวัยได้รับกระบวนการ

กล่อมเกลาทางสังคมว่าการทุจริตถือเป็นพฤติกรรมท่ีผิดกฎหมายและทำให้เกิด ความเสียหายต่อประเทศชาติ 

2. สมรรถนะประจำหน่วย 

1. ความหมายและประภทของพฤติกรรม 

     ​ 2. ความหมายพฤติกรรมของแบรนด์ 

     ​ 3. การสร้างแบบอย่างพฤติกรรมท่ีดี 

4. พฤติกรรมของแบรนด์ 

       ​ ​5. มีเจตคติท่ีดีในพฤติกรรมของแบรนด์ โดยคำนึงถึงจริยธรรมในวิชาชีพ 

3. จุดประสงค์การเรียนรู้ ​  
    3.1 จุดประสงค์ปลายทาง(ท่ัวไป) 

​ มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับพฤติกรรมของแบรนด์ บนพ้ืนฐานหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และมี

พฤติกรรมสอดคล้องกับคุณธรรม จริยธรรม ด้านความมีความความรับผิดชอบ     

 
30204-2006   วิชาการสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล​    

 



     3.2 จุดประสงค์นำทาง(เชิงพฤติกรรม)      

1. พุทธิพิสัย  เจ้าใจพฤติกรรมของแบรนด์ 

2. ทักษะพิสัย  แสดงความรู้และปฏิบัติในพฤติกรรมของแบรนด์ 

3. จิตพิสัย  มีคุณธรรม จริยธรรม  และค่านิยมท่ีดีในพฤติกรรมของแบรนด์ 

4. นักเรียนมีรับผิดชอบในงานท่ีได้รับมอบหมาย 

5. น้อมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงด้านรอบคอบมาใช้ในการเรียน 

6. บูรณาการสวนพฤกษศาสตร์ในพฤติกรรมของแบรนด์ 

7.  เพ่ือให้มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับปัญหาของการทุจริตในสังคมไทย 

8.​ เพ่ือให้สามารถวิเคราะห์ประเภทและรูปแบบของการทุจริต 

9.​ เพ่ือให้ตระหนักและเห็นความสำคัญในการมีส่วนร่วมแก้ไขปัญหาการทุจริตคอร์รัปชันในสังคม

ไทย 

4. สาระการเรียนรู้ (เน้ือหาสาระ) 

1. ความหมายและประภทของพฤติกรรม 

     ​ 2. ความหมายพฤติกรรมของแบรนด์ 

     ​ 3. การสร้างแบบอย่างพฤติกรรมท่ีดี 

4. พฤติกรรมของแบรนด์ 

    ​ ​ 5.  การปราบทุจริตด้วยจิตพอเพียง 

​ ​ 5.1 mine map การทุจริตในสังคมไทย 

5. กิจกรรมการเรียนรู้ 

     ข้ันนำเข้าสู่บทเรียน 

 ​ - ครูให้นักเรียนช่วยกันอธิบายพฤติกรรมของแบรนด์ เพ่ือเป็นการทบทวน 

      ข้ันสอน 

 ​ - ครูอธิบายการใช้งานพฤติกรรมของแบรนด์ พร้อมท้ังให้นักเรียนทำตามไปพร้อมๆ กัน 

​ - ครูให้นักเรียนดูวีดีโอจาก YouTube เร่ืองพฤติกรรมของแบรนด์ พร้อมท้ังอธิบายไปพร้อมๆ กัน 

- ครูอธิบายเร่ืองพฤติกรรมของแบรนด์ และให้นักเรียนนำเสนอและการจัดพิมพ์ผลงานการนำเสนอเก็บ

ข้อมูลพรรณไม้จากสวนพฤกษศาสตร์ของวิทยาลัยฯ 

​ - ครูอธิบายพฤติกรรมของแบรนด์ ให้นักเรียนดู พร้อมท้ังอธิบาย 

​ - ครูให้นักเรียนดูวีดีโอจาก YouTube เร่ืองพฤติกรรมของแบรนด์ 

​ - ครูให้นักเรียนเปรียบเทียบความแตกต่าง และความเหมือนกันของพฤติกรรมของแบรนด์ ลงใน Google 

site พร้อมท้ังประเมินคุณธรรมจริยธรรมด้านความรับผิดชอบ 

​ - นักเรียนทำใบงานท่ี 6.1, 6.2, 6.3  

- นักเรียนทำแบบฝึกหัดท้ายบทเรียน โดยน้อมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงด้านความรอบคอบมาใช้

ในการเรียน 
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- ครูสอนกิจกรรมการป้องกันการทุจริต หน่วยท่ี 6 เร่ืองปราบปรามทุจริตด้วยจิตพอเพียง โดยให้นักเรียน

ทำกิจกรรมท่ี 6.1 mine map การทุจริตในสังคมไทย 

 

      ข้ันสรุป  ​  

- ครูและนักเรียนร่วมกันสรุปพฤติกรรมของแบรนด์ พร้อมท้ังประเมินคุณธรรมจริยธรรมด้านความสุภาพ 

นอบน้อมต่อครูอาจารย์ 

6. ส่ือและแหล่งการเรียนรู้ 

   ​ - พรพรรณ  โสภาพล . การสร้างแบรนธุรกิจดิจิทัล. นนทบุรี : สำนักพิมพ์ ศูนย์หนังสือ เมืองไทย จำกัด, 

2564. 

- ใบงานท่ี 6.1, 6.2, 6.3​
   ​ - แบทดสอบหน่วยท่ี 6  

- วีดีโอจาก YouTube 

- Google Apps 

- Power Point 

- google form 

- ใบความรู้ 6.1 ปัญหาการทุจริตในสังคมไทย 

- วีดีทัศน์ เร่ืองการทุจริตในสังคมไทย 

7. หลักฐานการเรียนรู้ 

​ - ใบงานท่ี 6.1, 6.2, 6.3 

​ - แบบฝึกหัดหน่วยท่ี 6 

​ - รายงานผลการทดสอบใน google form 

8. การวัดและการประเมินผล (ด้านความรู้ ด้านทักษะ และด้านเจตคติ) 

   วิธีการวัดผล 

​ - ให้ทำแบบทดสอบหน่วยท่ี 6  

​ - ให้ทำแบบสดสอบใน google form  

​ - สังเกตพฤติกรรมด้านคุณธรรมจริยธรรม 

- ให้ทำกิจกรรม mine map การทุจริตในสังคมไทย 

   เคร่ืองมือประเมิน 

 - แบบฝึกหัดท้ายบทท่ี 6 

 - google form 

 - แบบประเมินคุณธรรมจริยธรรม 

- แบบประเมินพฤติกรรม ปราบปรามทุจริตด้วยจิตพอเพียง 

- แบบประเมินผลงาน ปราบปรามทุจริตด้วยจิตพอเพียง 
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 เกณฑ์การประเมิน 

  -  เกณฑ์การประเมินแบบฝึกหัดท้ายบท และ google form 

​ ​ แบบฝึกหัดแบบปรนัย 4 ตัวเลือก จำนวน 10 ข้อ 10 คะแนน ตอบถูก 1 คะแนน ตอบผิด 0 

คะแนน 

  -  เกณฑ์การประเมินคุณธรรมจริยธรรม 

ความประพฤติ คะแนน 

มีพฤติกรรมท่ีสอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรม 2 คะแนน 

มีพฤติกรรมท่ีสอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรมบางคร้ัง 1 คะแนน 

พฤติกรรมไม่สอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรม 0 คะแนน 

9. เอกสารอ้างอิง 

​ - พรพรรณ  โสภาพล . การสร้างแบรนธุรกิจดิจิทัล. นนทบุรี : สำนักพิมพ์ ศูนย์หนังสือ เมืองไทย จำกัด, 

2564. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

10. บันทึกหลังการสอน 

.................................................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 
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แบบทดสอบก่อนเรียนหน่วยท่ี 6 

คำช้ีแจง  จงเลือกข้อท่ีถูกต้องท่ีสุดเพียงข้อเดียว 

1.​ ข้อใดไม่ใช่องค์ประกอบพฤติกรรมของบุคคล 

1.​ ความมุ่งหมาย 

2.​ ความพร้อม 

3.​ สถานการณ์ 

4.​ การตอบสนอง 

5.​ การศึกษา 

2.​ องค์ประกอบพฤติกรรมของบุคคมีท้ังหมดก่ีข้อ 

1.​ 2 ข้อ 

2.​ 5 ข้อ 

3.​ 6 ข้อ 

4.​ 7 ข้อ 

5.​ 9 ข้อ 

3.​ พฤติกรรมของมนุษย์แบ่งออกเป็นก่ีส่วน 

1.​ 1 ส่วน 

2.​ 2 ส่วน 

3.​ 3 ส่วน 

4.​ 4 ส่วน 

5.​ 5 ส่วน 

4.​ ข้อใดคือพฤติกรรมด้านความรู้ 

1.​ การตอบสนอง 

2.​ ความเข้าใจ 

3.​ การแสดงลักษณะตามค่านิยมท่ียึดถือ 

4.​ การรับหรือการให้ความสนใจ 

5.​ การให้คุณค่าการปรับปรุงค่านิยม 

5.​ ข้อใดคือความหมายของพฤติกรรมของแบรนด์ 

1.​ วิธีการโต้ตอบกับผู้บริโภคหรือประสบการณ์ของผู้ใช้ในการโต้ตอบกับแบรนด์ผ่านทางส่วนต่อประสาน

หรือส่ือประเภทต่างๆ 

2.​ วิธีการออกแบบสินค้าให้มีรูปแบบท่ีสวยงาม 

3.​ การดึงดูงความสนใจของลูกค้า 

4.​ การใช้ช่องทางต่างๆ ในการประชาสัมพันธ์ 

6.​ ข้อใดคือความหมายของผู้เช่ือในแบรนด์ 

1.​ ผู้ท่ีหลงใหลเก่ียวกับผลิตภัณฑ์หรือบริการ 

2.​ ผู้ท่ีหลงใหลเก่ียวกับบริษัท 

3.​ ผู้ท่ีสนใจในนโยบายบริษัท 
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4.​ ผู้ท่ีสนใจในบริษัท 

5.​ ผู้ท่ีสนในตัวสินค้า 

7.​ ข้อใดคือวิธีประสบความสำเร็จในการสร้างแบรนด์ 

1.​ ไม่จำเป็นต้องแสดงจุดยืน เพราะอาจทำให้เกิดผลเสียกับบริษัท 

2.​ มีการนำเสนอส่ิงใหม่ๆ 

3.​ ผลิตสินค้าให้เหมือนกับผู้อ่ืน 

4.​ ผลิตสินค้าและบริการให้ตรงตามความต้องการผู้บริหารมากกว่าผู้บริโภค 

5.​ หยุดสร้างความเช่ือมโยง และความผูกพันกับผู้บริโภคให้แน่นแฟ้น 

8.​ ข้อใดคือการรักษาแบรนด์ให้อยู่ได้อย่างย่ังยืน 

1.​ ปรับปรุงแบรนด์ให้เหมือนคู่แข่ง 

2.​ ทำการตลาดเฉพาะลูกค้ากลุ่มเดิม 

3.​ การสร้างกิจกรรมท่ีทำให้เกิดความรู้สึกเช่ือมโยงและสัมพันธ์กัน 

4.​ เลียนแบบสินค้าจากคู่แข่ง 

5.​ มุ่งทำกำไรให้มากท่ีสุด 

9.​ ข้อใดคือผลของการแสดงจุดยืน (Positioning) ท่ีชัดเจนของแบรนด์ 

1.​ ทำให้ผู้บริโภคสนใจในสินค้าและบริการ 

2.​ ทำให้กระตุ้นให้ผู้บริโภคอยากซ้ือสินค้าและบริการ 

3.​ เป็นการค้นหาผู้บริโภคใหม่ๆ 

4.​ ทำให้การสร้างแบรนด์ประสบความสำเร็จ 

5.​ ทำให้พนักงานเกิดกำลังใจ 

10.​ข้อใดคือองค์ประกอบของการเกิดพฤติกรรมด้านเจตคติ 

1.​ การไม่รับหรือการไม่ให้ความสนใจ 

2.​ การไม่ตอบสนอง 

3.​ ไม่ใช้ค่านิยม 

4.​ การแสดงลักษณะตามค่านิยมท่ียึดถือ 

5.​ การจัดกลุ่มลูกค้า 

 

 

 

 

 

 

แบบทดสอบหลังเรียนหน่วยท่ี 6 

คำช้ีแจง  จงเลือกข้อท่ีถูกต้องท่ีสุดเพียงข้อเดียว 

1.​ ข้อใดคือพฤติกรรมด้านความรู้ 

1.​ การตอบสนอง 
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2.​ ความเข้าใจ 

3.​ การแสดงลักษณะตามค่านิยมท่ียึดถือ 

4.​ การรับหรือการให้ความสนใจ 

5.​ การให้คุณค่าการปรับปรุงค่านิยม 

2.​ ข้อใดไม่ใช่องค์ประกอบพฤติกรรมของบุคคล 

1.​ ความมุ่งหมาย 

2.​ ความพร้อม 

3.​ สถานการณ์ 

4.​ การตอบสนอง 

5.​ การศึกษา 

3.​ องค์ประกอบพฤติกรรมของบุคคมีท้ังหมดก่ีข้อ 

1.​ 2 ข้อ 

2.​ 5 ข้อ 

3.​ 6 ข้อ 

4.​ 7 ข้อ 

5.​ 9 ข้อ 

 

4.​ พฤติกรรมของมนุษย์แบ่งออกเป็นก่ีส่วน 

1.​ 1 ส่วน 

2.​ 2 ส่วน 

3.​ 3 ส่วน 

4.​ 4 ส่วน 

5.​ 5 ส่วน 

5.​ ข้อใดคือวิธีประสบความสำเร็จในการสร้างแบรนด์ 

1.​ ไม่จำเป็นต้องแสดงจุดยืน เพราะอาจทำให้เกิดผลเสียกับบริษัท 

2.​ มีการนำเสนอส่ิงใหม่ๆ 

3.​ ผลิตสินค้าให้เหมือนกับผู้อ่ืน 

4.​ ผลิตสินค้าและบริการให้ตรงตามความต้องการผู้บริหารมากกว่าผู้บริโภค 

5.​ หยุดสร้างความเช่ือมโยง และความผูกพันกับผู้บริโภคให้แน่นแฟ้น 

6.​ ข้อใดคือความหมายของพฤติกรรมของแบรนด์ 

1.​ วิธีการโต้ตอบกับผู้บริโภคหรือประสบการณ์ของผู้ใช้ในการโต้ตอบกับแบรนด์ผ่านทางส่วนต่อประสาน

หรือส่ือประเภทต่างๆ 

2.​ วิธีการออกแบบสินค้าให้มีรูปแบบท่ีสวยงาม 

3.​ การดึงดูงความสนใจของลูกค้า 

4.​ การใช้ช่องทางต่างๆ ในการประชาสัมพันธ์ 

7.​ ข้อใดคือผลของการแสดงจุดยืน (Positioning) ท่ีชัดเจนของแบรนด์ 
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1.​ ทำให้ผู้บริโภคสนใจในสินค้าและบริการ 

2.​ ทำให้กระตุ้นให้ผู้บริโภคอยากซ้ือสินค้าและบริการ 

3.​ เป็นการค้นหาผู้บริโภคใหม่ๆ 

4.​ ทำให้การสร้างแบรนด์ประสบความสำเร็จ 

5.​ ทำให้พนักงานเกิดกำลังใจ 

8.​ ข้อใดคือความหมายของผู้เช่ือในแบรนด์ 

1.​ ผู้ท่ีหลงใหลเก่ียวกับผลิตภัณฑ์หรือบริการ 

2.​ ผู้ท่ีหลงใหลเก่ียวกับบริษัท 

3.​ ผู้ท่ีสนใจในนโยบายบริษัท 

4.​ ผู้ท่ีสนใจในบริษัท 

5.​ ผู้ท่ีสนในตัวสินค้า 

9.​ ข้อใดคือองค์ประกอบของการเกิดพฤติกรรมด้านเจตคติ 

1.​ การไม่รับหรือการไม่ให้ความสนใจ 

2.​ การไม่ตอบสนอง 

3.​ ไม่ใช้ค่านิยม 

4.​ การแสดงลักษณะตามค่านิยมท่ียึดถือ 

5.​ การจัดกลุ่มลูกค้า 

10.​ข้อใดคือการรักษาแบรนด์ให้อยู่ได้อย่างย่ังยืน 

1.​ ปรับปรุงแบรนด์ให้เหมือนคู่แข่ง 

2.​ ทำการตลาดเฉพาะลูกค้ากลุ่มเดิม 

3.​ การสร้างกิจกรรมท่ีทำให้เกิดความรู้สึกเช่ือมโยงและสัมพันธ์กัน 

4.​ เลียนแบบสินค้าจากคู่แข่ง 

5.​ มุ่งทำกำไรให้มากท่ีสุด 

 

 

 

 

 

 แผนการเรียนรูท่ี้ 7 

ช่ือวิชา  การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล 

หน่วยท่ี  7 

สอนคร้ังท่ี  31-34 

ช่ือหน่วย  การประเมินคุณภาพของแบรนด์เพ่ือก้าวสู่แบรนด์ท่ีย่ังยืน คาบรวม  8 

ช่ือเร่ือง  การประเมินคุณภาพของแบรนด์เพ่ือก้าวสู่แบรนด์ท่ีย่ังยืน จำนวนคาบ  68 
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1. สาระสำคัญ 

ความรับผิดชอบต่อสังคมเป็นแนวคิดท่ีสำคัญของการดำเนินธุรกิจในปัจจุบัน มีหลักการโดยรวมคือ การ

ดำเนินธุรกิจควรให้ความใส่ใจต่อสังคมและส่ิงแวดล้อมควบคู่ไปกับการเติบโตของธุรกิจ เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาอย่าง

ย่ังยืน และด้วยเป้าหมายของการไปสู่การพัฒนาอย่างย่ังยืนทำให้เร่ืองความรับผิดชอบต่อสังคม ไม่ได้จำกัดเพียง

เร่ืองของการให้ความช่วยเหลือ การบริจาค หรือจิตอาสาเท่าน้ัน องค์กรต้องรับผิดชอบต่อสังคมด้วยการกำกับดูแล

กิจการท่ีดีการประกอบกิจการด้วยความเป็นธรรมการเคารพสิทธิมนุษยชนการปฏิบัติต่อแรงงานอย่างเป็นธรรม 

ความรับผิดชอบต่อผู้บริโภค การร่วมพัฒนาชุมชนและสังคมและการจัดการส่ิงแวดล้อม 

สังคมไทยในปัจจุบันมีความต่ืนตัวต่อการต่อต้านทุจริตมากข้ึน มีการให้ความสนใจต่อข่าวสาร และ

ตระหนักถึงผลกระทบของการทุจริตท่ีมีต่อประเทศมากข้ึน มีการแสดงออกซ่ึงการต่อต้านการทุจริต ในชีวิตประจำ

วันและการแสดงออกผ่านส่ือสาธารณะและส่ือสังคมออนไลน์ต่าง ๆ ประชาชนในแต่ละช่วงวัยได้รับกระบวนการ

กล่อมเกลาทางสังคมว่าการทุจริตถือเป็นพฤติกรรมท่ีผิดกฎหมายและทำให้เกิด ความเสียหายต่อประเทศชาติ 

2. สมรรถนะประจำหน่วย 

     ​ 1. ความหมายและนิยามของการประเมิน (Definitions of Evaluation) 

     ​ 2. การประเมินคุณภาพของเเบรนด์  

3. การประเมินผลคุณภาพของแบรนด์เพ่ือก้าวสู่ความย่ืงยืน 

​ ​ 4. มีเจตคติท่ีดีในการจัดรูปแบบข้อมูล การแก้ไข ลบ คัดลอก และเคล่ือนย้ายข้อมูลโดยคำนึงถึงจริยธรรม

ในวิชาชีพ 

3. จุดประสงค์การเรียนรู้ ​  
     3.1 จุดประสงค์ปลายทาง(ท่ัวไป) 

​ มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับการประเมินคุณภาพของแบรนด์เพ่ือก้าวสู่แบรนด์ท่ีย่ังยืน  บนพ้ืนฐานหลัก

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และมีพฤติกรรมสอดคล้องกับคุณธรรม จริยธรรม ด้านความมีวินัย     

     3.2 จุดประสงค์นำทาง(เชิงพฤติกรรม)      

1. สามารถอธิบายความหมายและนิยามของการประเมิน (Definitions of Evaluation) ได้ 

    ​  ​ 2. สามารถอธิบายการประเมินคุณภาพของเเบรนด์ได้  

     3. สามารถอธิบายและประเมินผลคุณภาพของแบรนด์เพ่ือก้าวสู่ความย่ืงยืนได้ 

4. นักเรียนแต่งกายถูกต้องตามระเบียบวิทยาลัย 

5. น้อมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงด้านสติปัญญามาใช้ในการเรียน 

6. บูรณาการสวนพฤกษศาสตร์ในพฤติกรรมของแบรนด์ 

7.  เพ่ือให้มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับปัญหาของการทุจริตในสังคมไทย 

8.​ เพ่ือให้สามารถวิเคราะห์ประเภทและรูปแบบของการทุจริต 

9.​ เพ่ือให้ตระหนักและเห็นความสำคัญในการมีส่วนร่วมแก้ไขปัญหาการทุจริตคอร์รัปชันใน

สังคมไทย 
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4. สาระการเรียนรู้ (เน้ือหาสาระ) 

​ 1. ความหมายและนิยามของการประเมิน (Definitions of Evaluation) 

     ​ 2. การประเมินคุณภาพของเเบรนด์  

3. การประเมินผลคุณภาพของแบรนด์เพ่ือก้าวสู่ความย่ืงยืน 

​ ​ 4.  การปราบทุจริตด้วยจิตพอเพียง 

​ ​ 4.1 mine map การทุจริตในสังคมไทย 

 

5. กิจกรรมการเรียนรู้ 

     ข้ันนำเข้าสู่บทเรียน 

 ​ - ครูอธิบายการประเมินคุณภาพของแบรนด์เพ่ือก้าวสู่แบรนด์ท่ีย่ังยืน 

      ข้ันสอน 

 ​ - ครูอธิบายการใช้งานพฤติกรรมของแบรนด์ พร้อมท้ังให้นักเรียนทำตามไปพร้อมๆ กัน 

​ - ครูให้นักเรียนดูวีดีโอจาก YouTube เร่ืองพฤติกรรมของแบรนด์ พร้อมท้ังอธิบายไปพร้อมๆ กัน 

- ครูอธิบายเร่ืองการประเมินคุณภาพของแบรนด์เพ่ือก้าวสู่แบรนด์ท่ีย่ังยืนและให้นักเรียนนำเสนอและการ

จัดพิมพ์ผลงานการนำเสนอเก็บข้อมูลพรรณไม้จากสวนพฤกษศาสตร์ของวิทยาลัยฯ 

​ - ครูอธิบายพฤติกรรมของแบรนด์ ให้นักเรียนดู พร้อมท้ังอธิบาย 

​ - ครูให้นักเรียนดูวีดีโอจาก YouTube เร่ืองพฤติกรรมของแบรนด์ 

​ - ครูให้นักเรียนเปรียบเทียบความแตกต่าง และความเหมือนกันของพฤติกรรมของแบรนด์ ลงใน Google 

site พร้อมท้ังประเมินคุณธรรมจริยธรรมด้านความรับผิดชอบ 

​ - นักเรียนทำใบงานท่ี 7.1, 7.2, 7.3  

- นักเรียนทำแบบฝึกหัดท้ายบทเรียน โดยน้อมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงด้านความรอบคอบมาใช้

ในการเรียน 

- ครูสอนกิจกรรมการป้องกันการทุจริต หน่วยท่ี 7 เร่ืองปราบปรามทุจริตด้วยจิตพอเพียง โดยให้นักเรียน

ทำกิจกรรมท่ี 7.1 mine map การทุจริตในสังคมไทย 

      ข้ันสรุป   

​ - ครูและนักเรียนร่วมกันสรุปเน้ือหาท่ีเรียนมาและเปิดโอกสาให้นักเรียนซักถาม 

- ครูตรวจเคร่ืองแต่งกายนักศึกษา เพ่ือประเมินคุณธรรมจริยธรรมด้านความมีวินัย 

6. ส่ือการเรียนรู้ 

   ​ - พรพรรณ  โสภาพล . การสร้างแบรนธุรกิจดิจิทัล. นนทบุรี : สำนักพิมพ์ ศูนย์หนังสือ เมืองไทย จำกัด, 

2564. 

- ใบงานท่ี 7.1, 7.2, 7.3​
   ​ - แบทดสอบหน่วยท่ี 7  

- วีดีโอจาก YouTube 

- Google Apps 

- Power Point 
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- google form 

- ใบความรู้ 7.1 ปัญหาการทุจริตในสังคมไทย 

- วีดีทัศน์ เร่ืองการทุจริตในสังคมไทย 

 

7. หลักฐานการเรียนรู้ 

​ - ใบงานท่ี 7.1, 7.2, 7.3 

​ - แบบฝึกหัดหน่วยท่ี 7 

​ - รายงานผลการทดสอบใน google form 

8. การวัดและการประเมินผล (ด้านความรู้ ด้านทักษะ และด้านเจตคติ ) 

   วิธีการวัดผล 

​ - ให้ทำแบบทดสอบหน่วยท่ี 7  

​ - ให้ทำแบบสดสอบใน google form 

​ - สังเกตพฤติกรรมด้านคุณธรรมจริยธรรม 

- ให้ทำกิจกรรม mine map การทุจริตในสังคมไทย 

 

   เคร่ืองมือประเมิน 

 - แบบฝึกหัดท้ายบทท่ี 7 

 - google form 

 - แบบประเมินคุณธรรมจริยธรรม 

- แบบประเมินพฤติกรรม ปราบปรามทุจริตด้วยจิตพอเพียง 

- แบบประเมินผลงาน ปราบปรามทุจริตด้วยจิตพอเพียง 

 

    เกณฑ์การประเมิน 

  -  เกณฑ์การประเมินแบบฝึกหัดท้ายบท และ google form 

​ ​ แบบฝึกหัดแบบปรนัย 4 ตัวเลือก จำนวน 10 ข้อ 10 คะแนน ตอบถูก 1 คะแนน ตอบผิด 0 

คะแนน 

  -  เกณฑ์การประเมินคุณธรรมจริยธรรม 

ความประพฤติ คะแนน 

มีพฤติกรรมท่ีสอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรม 2 คะแนน 

มีพฤติกรรมท่ีสอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรมบางคร้ัง 1 คะแนน 

พฤติกรรมไม่สอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรม 0 คะแนน 

9. เอกสารอ้างอิง 

​ - พรพรรณ  โสภาพล . การสร้างแบรนธุรกิจดิจิทัล. นนทบุรี : สำนักพิมพ์ ศูนย์หนังสือ เมืองไทย จำกัด, 

2564. 
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10. บันทึกหลังการสอน 
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แบบทดสอบก่อนเรียนหน่วยท่ี 7 

คำช้ีแจง  จงเลือกข้อท่ีถูกต้องท่ีสุดเพียงข้อเดียว 

1.​ ข้อใดคือความหมายของการประเมินคุณภาพ 

1.​ กระบวนการประเมินผล ตรวจสอบคุณภาพของการดำเนินงานต่างๆ  

2.​ การสะท้อนให้เห็นถึงการวางแผน 

3.​ ดัชนีท่ีสะท้อนให้เห็นถึงความสามารถของแบรนด์ในการส่ือสารคุณค่า 

4.​ การดำเนินงานท่ีมีประสิทธิภาพเป็นไปตามข้อกำหนดท่ีต้องการ 

5.​ กระบวนการวิเคราะห์ปัญหา เพ่ือนำไปแก้ไขปัญหา 

2.​ ข้อใดคือดัชนีในการประเมินการรับรู้ของแบรนด์ 

1.​ Allow 

2.​ Assistant 

3.​ Reference 

4.​ Decision 

5.​ Provide 

3.​ ดัชนีในการประเมินการรับรู้ของแบรนด์ประกอบด้วยก่ีระดับ 

1.​ 2 ระดับ 

2.​ 3 ระดับ 

3.​ 4 ระดับ 

4.​ 7 ระดับ 

5.​ 9 ระดับ 

4.​ ข้อใดคือการดำเนินการในการประเมินดัชนีหัวข้อ Inspiration 

1.​ ความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีเลือกซ้ือสินค้า 

2.​ เป็นตัวช้ีวัดความสำเร็จท่ีสำคัญท่ีสุดท่ังในมุมของการตลาดและธุรกิจ 

3.​ แสดงให้เห็นลูกค้ามีความรู้สึกดีต่อแบรนด์ 

4.​ สะท้อนให้เห็นถึงการวางแผน 

5.​ ผู้บริโภคมองหาแรงบันดาลใจจากสินค้าและบริการของแบรนด์ 

5.​ ข้อใดคือข้อควรระวังในการประชาสัมพันธ์แบรนด์ผ่านช่องทาง Social media 

1.​ ผู้ใช้งานสามารถมองเห็นแบรนด์ได้มากข้ึน 

2.​ ผู้ใช้งานสามารถสอบถามข้อมูลผ่าน chat ได้ 

3.​ ผู้ใช้งานอาจมองไม่เห็นข้อมูลเน่ืองจากมีการปิดก้ัน 

4.​ ผู้ใช้งานท่ีไม่ประสงค์ดีอาจมีการโจมตีด้วยถ้วยคำเชิงลบหากผู้ใช้งานรู้สึกไม่พอใจในแบรนด์ ทำให้ผู้ใช้

งานรายอ่ืนๆรับข่าวสารน้ันๆ ด้วย 

5.​ มีค่าใช้จ่ายในการประชาสัมพันธ์ 

 

6.​ ข้อใดไม่ใช่การประเมินคุณภาพของแบรนด์ 

1.​ ให้ผู้บริโภคกรอกแบบสอบถามเก่ียวกับการประชาสัมพันธ์ของแบรนด์ 
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2.​ การประเมินพฤติกรรมของผู้ใช้งานท่ีเข้าชมเว็บไซต์ของแบรนด์  

3.​ ให้ผู้บริโภคประเมินและให้คะแนนซ้ือสินค้าและบริการ 

4.​ วิเคราะห์พฤติกรรมการกดปุ่มถูกใจ หรือปุ่มอ่ืนๆของผู้ใช้งานใน Social media 

5.​ การส่ังซ้ือวัตถุดิบท่ีมีราคาถูกกว่าคู่แข่ง 

7.​ ข้อใดคือหลัก 3P ท่ีทำให้การสร้างแบรนด์ก้าวสู่ความย่ังยืน 

1.​ Plan People Profit 

2.​ Performance Planet Profit 

3.​ People Planet Profit 

4.​ People Production Profit 

5.​ Performance Planet Personality 

8.​ ข้อใดกล่าวถูกต้องเก่ียวกับหลักการสร้างแบรนด์ให้ก้าวสู่ความย่ังยืนด้วยหลัก Planet . 

1.​ ทำให้ผู้คนท่ีเก่ียวข้องมีคุณภาพชีวิตท่ีดีและมีความสุข 

2.​ การให้ความสำคัญเร่ืองส่ิงแวดล้อม 

3.​ ความสำเร็จของธุรกิจจากความอยู่รอดสู่ความย่ังยืน 

4.​ การพัฒนาบุคลากรของบริษัท 

5.​ การนำเสนอโปรโมช่ันให้กับผู้บริโภคเพ่ือกระตุ้นยอดขาย 

9.​ ข้อใดกล่าวถูกต้องเก่ียวกับหลักการสร้างแบรนด์ให้ก้าวสู่ความย่ังยืนด้วยหลัก Profit 

1.​ การให้ความสำคัญเร่ืองส่ิงแวดล้อม 

2.​ ความสำเร็จของธุรกิจจากความอยู่รอดสู่ความย่ังยืน 

3.​ การพัฒนาบุคลากรของบริษัท 

4.​ ทำให้ผู้คนท่ีเก่ียวข้องมีคุณภาพชีวิตท่ีดีและมีความสุข 

5.​ การวางแผนด้านการเงินท่ีดี 

10.​ข้อใดไม่ใช่การประเมินผลคุณภาพของแบรนด์เพ่ือก้าวสู่ความย่ืงยืน 

1.​ ตรวจสอบ สังเกต และประเมินผลการสร้างแบรนด์อย่างสม่ำเสมอ 

2.​ สังเกตการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมและทัศนคติของผู้บริโภคอย่างสม่ำเสมอ 

3.​ ตรวจสอบการเปล่ียนแปลงของสินค้าให้เป็นไปตามแผนท่ีกำหนดไว้ ปรับปรุงและพัฒนาสินค้าให้มี

ประสิทธิภาพมากข้ึน 

4.​ การสังเกตพฤติกรรมการกดปุ่มถูกใจหรือปุ่มอ่ืนๆ ของผู้ใช้งาน Social media 

5.​ การลดราคาสินค้าเพ่ือเพ่ิมการส่ังซ้ือสินค้าจากผู้บริโภค 

 

 

 

แบบทดสอบหลังเรียนหน่วยท่ี 7 

คำช้ีแจง  จงเลือกข้อท่ีถูกต้องท่ีสุดเพียงข้อเดียว 

1.​ ข้อใดคือความหมายของการประเมินคุณภาพ 

1.​ กระบวนการประเมินผล ตรวจสอบคุณภาพของการดำเนินงานต่างๆ  
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2.​ การสะท้อนให้เห็นถึงการวางแผน 

3.​ ดัชนีท่ีสะท้อนให้เห็นถึงความสามารถของแบรนด์ในการส่ือสารคุณค่า 

4.​ การดำเนินงานท่ีมีประสิทธิภาพเป็นไปตามข้อกำหนดท่ีต้องการ 

5.​ กระบวนการวิเคราะห์ปัญหา เพ่ือนำไปแก้ไขปัญหา 

2.​ ข้อใดคือดัชนีในการประเมินการรับรู้ของแบรนด์ 

1.​ Allow 

2.​ Assistant 

3.​ Reference 

4.​ Decision 

5.​ Provide 

3.​ ดัชนีในการประเมินการรับรู้ของแบรนด์ประกอบด้วยก่ีระดับ 

1.​ 2 ระดับ 

2.​ 3 ระดับ 

3.​ 4 ระดับ 

4.​ 7 ระดับ 

5.​ 9 ระดับ 

4.​ ข้อใดคือการดำเนินการในการประเมินดัชนีหัวข้อ Inspiration 

1.​ ความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีเลือกซ้ือสินค้า 

2.​ เป็นตัวช้ีวัดความสำเร็จท่ีสำคัญท่ีสุดท่ังในมุมของการตลาดและธุรกิจ 

3.​ แสดงให้เห็นลูกค้ามีความรู้สึกดีต่อแบรนด์ 

4.​ สะท้อนให้เห็นถึงการวางแผน 

5.​ ผู้บริโภคมองหาแรงบันดาลใจจากสินค้าและบริการของแบรนด์ 

5.​ ข้อใดคือข้อควรระวังในการประชาสัมพันธ์แบรนด์ผ่านช่องทาง Social media 

1.​ ผู้ใช้งานสามารถมองเห็นแบรนด์ได้มากข้ึน 

2.​ ผู้ใช้งานสามารถสอบถามข้อมูลผ่าน chat ได้ 

3.​ ผู้ใช้งานอาจมองไม่เห็นข้อมูลเน่ืองจากมีการปิดก้ัน 

4.​ ผู้ใช้งานท่ีไม่ประสงค์ดีอาจมีการโจมตีด้วยถ้วยคำเชิงลบหากผู้ใช้งานรู้สึกไม่พอใจในแบรนด์ ทำให้ผู้ใช้

งานรายอ่ืนๆรับข่าวสารน้ันๆ ด้วย 

5.​ มีค่าใช้จ่ายในการประชาสัมพันธ์ 

 

6.​ ข้อใดไม่ใช่การประเมินคุณภาพของแบรนด์ 

1.​ ให้ผู้บริโภคกรอกแบบสอบถามเก่ียวกับการประชาสัมพันธ์ของแบรนด์ 

2.​ การประเมินพฤติกรรมของผู้ใช้งานท่ีเข้าชมเว็บไซต์ของแบรนด์  

3.​ ให้ผู้บริโภคประเมินและให้คะแนนซ้ือสินค้าและบริการ 

4.​ วิเคราะห์พฤติกรรมการกดปุ่มถูกใจ หรือปุ่มอ่ืนๆของผู้ใช้งานใน Social media 

5.​ การส่ังซ้ือวัตถุดิบท่ีมีราคาถูกกว่าคู่แข่ง 
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7.​ ข้อใดคือหลัก 3P ท่ีทำให้การสร้างแบรนด์ก้าวสู่ความย่ังยืน 

1.​ Plan People Profit 

2.​ Performance Planet Profit 

3.​ People Planet Profit 

4.​ People Production Profit 

5.​ Performance Planet Personality 

8.​ ข้อใดกล่าวถูกต้องเก่ียวกับหลักการสร้างแบรนด์ให้ก้าวสู่ความย่ังยืนด้วยหลัก Planet . 

1.​ ทำให้ผู้คนท่ีเก่ียวข้องมีคุณภาพชีวิตท่ีดีและมีความสุข 

2.​ การให้ความสำคัญเร่ืองส่ิงแวดล้อม 

3.​ ความสำเร็จของธุรกิจจากความอยู่รอดสู่ความย่ังยืน 

4.​ การพัฒนาบุคลากรของบริษัท 

5.​ การนำเสนอโปรโมช่ันให้กับผู้บริโภคเพ่ือกระตุ้นยอดขาย 

9.​ ข้อใดกล่าวถูกต้องเก่ียวกับหลักการสร้างแบรนด์ให้ก้าวสู่ความย่ังยืนด้วยหลัก Profit 

1.​ การให้ความสำคัญเร่ืองส่ิงแวดล้อม 

2.​ ความสำเร็จของธุรกิจจากความอยู่รอดสู่ความย่ังยืน 

3.​ การพัฒนาบุคลากรของบริษัท 

4.​ ทำให้ผู้คนท่ีเก่ียวข้องมีคุณภาพชีวิตท่ีดีและมีความสุข 

5.​ การวางแผนด้านการเงินท่ีดี 

10.​ข้อใดไม่ใช่การประเมินผลคุณภาพของแบรนด์เพ่ือก้าวสู่ความย่ืงยืน 

1.​ ตรวจสอบ สังเกต และประเมินผลการสร้างแบรนด์อย่างสม่ำเสมอ 

2.​ สังเกตการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมและทัศนคติของผู้บริโภคอย่างสม่ำเสมอ 

3.​ ตรวจสอบการเปล่ียนแปลงของสินค้าให้เป็นไปตามแผนท่ีกำหนดไว้ ปรับปรุงและพัฒนาสินค้าให้มี

ประสิทธิภาพมากข้ึน 

4.​ การสังเกตพฤติกรรมการกดปุ่มถูกใจหรือปุ่มอ่ืนๆ ของผู้ใช้งาน Social media 

5.​ การลดราคาสินค้าเพ่ือเพ่ิมการส่ังซ้ือสินค้าจากผู้บริโภค 

 

 

 

แผนการเรียนรูท่ี้ 8 

ช่ือวิชา  การสร้างแบรนด์ธุรกิจดิจิทัล 

หน่วยท่ี  8 

สอนคร้ังท่ี  35 

ช่ือหน่วย  ฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับผลิตภัณฑ์ คาบรวม  4 

ช่ือเร่ือง  ฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับผลิตภัณฑ์ จำนวนคาบ  72 
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1. สาระสำคัญ 

การสร้างแบรนด์จำเป็นต้องมีความรู้พ้ืนฐานการตลาด เพ่ือนำความรู้มาประยุกต์ใช้ในการสร้าง    แบรนด์ 

เช่น การสร้างภาพลักษณ์ให้องค์กร การออกแบบภาพกราฟิก การเขียนเน้ือหาเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ ซ่ึงกิจกรรมต่างๆ

เหล่าน้ี ต้องใช้ความรู้และเทคนิคในการโน้นน้าวหรือดึงดูดให้ลูกค้าสนใจ 

สังคมไทยในปัจจุบันมีความต่ืนตัวต่อการต่อต้านทุจริตมากข้ึน มีการให้ความสนใจต่อข่าวสาร และ

ตระหนักถึงผลกระทบของการทุจริตท่ีมีต่อประเทศมากข้ึน มีการแสดงออกซ่ึงการต่อต้านการทุจริต ในชีวิตประจำ

วันและการแสดงออกผ่านส่ือสาธารณะและส่ือสังคมออนไลน์ต่าง ๆ ประชาชนในแต่ละช่วงวัยได้รับกระบวนการ

กล่อมเกลาทางสังคมว่าการทุจริตถือเป็นพฤติกรรมท่ีผิดกฎหมายและทำให้เกิด ความเสียหายต่อประเทศชาติ 

 

2. สมรรถนะประจำหน่วย 

​ 1. วิเคราะห์การตลาดเบ้ืองต้นเก่ียวกับเคร่ืองด่ืมน้ำผักและผลไม้รวม 100% 

     ​ 2. การออกแบบโลโก้ 

3. การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

      

​ ​ 4. มีเจตคติท่ีดีในการฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับผลิตภัณฑ์โดยคำนึงถึงจริยธรรมในวิชาชีพ 

3. จุดประสงค์การเรียนรู้ ​  
     3.1 จุดประสงค์ปลายทาง(ท่ัวไป) 

​ มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับคุณธรรมจริยธรรมท่ีดีในการฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับผลิตภัณฑ์  บน

พ้ืนฐานหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และมีพฤติกรรมสอดคล้องกับคุณธรรม จริยธรรม ด้านความรับผิดชอบ     

     3.2 จุดประสงค์นำทาง(เชิงพฤติกรรม)      

1. สามารถวิเคราะห์การตลาดเบ้ืองต้นเก่ียวกับเคร่ืองด่ืมน้ำผักและผลไม้รวม 100% ได้ 

    ​ 2. สามารถออกแบบโลโก้ได้ 

3. สามารถออกแบบบรรจุภัณฑ์ได้ 

4. นักเรียนทำงานท่ีได้รับมอบหมายเสร็จตามกำหนด 

5. น้อมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงด้านความรอบคอบมาใช้ในการเรียน 

6. บูรณาการสวนพฤกษศาสตร์ในการฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับผลิตภัณฑ์ 

7.  เพ่ือให้มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับปัญหาของการทุจริตในสังคมไทย 

8.​ เพ่ือให้สามารถวิเคราะห์ประเภทและรูปแบบของการทุจริต 

9.​ เพ่ือให้ตระหนักและเห็นความสำคัญในการมีส่วนร่วมแก้ไขปัญหาการทุจริตคอร์รัปชันในสังคมไทย 

 

4. สาระการเรียนรู้ (เน้ือหาสาระ) 

​ 1. วิเคราะห์การตลาดเบ้ืองต้นเก่ียวกับเคร่ืองด่ืมน้ำผักและผลไม้รวม 100% 
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     ​ 2. การออกแบบโลโก้ 

3. การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

4.  การปราบทุจริตด้วยจิตพอเพียง 

​ ​ 4.1 mine map การทุจริตในสังคมไทย 

 

5. กิจกรรมการเรียนรู้ 

     ข้ันนำเข้าสู่บทเรียน 

 ​ - ครูพูดถึงคุณธรรมจริยธรรมในสังคมท่ีเก่ียวข้องกับการฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับผลิตภัณฑ์ 

​ - ให้นักเรียนแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับคุณธรรม จริยธรรมในการฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับ

ผลิตภัณฑ์ 

      ข้ันสอน 

 ​ - ครูอธิบายการใช้งานการฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับผลิตภัณฑ์ พร้อมท้ังให้นักเรียนทำตามไปพร้อม

ๆ กัน 

​ - ครูให้นักเรียนดูวีดีโอจาก YouTube เร่ืองการฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับผลิตภัณฑ์ พร้อมท้ัง

อธิบายไปพร้อมๆ กัน 

- ครูอธิบายเร่ืองการฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับผลิตภัณฑ์ และให้นักเรียนนำเสนอและการจัดพิมพ์

ผลงานการนำเสนอเก็บข้อมูลพรรณไม้จากสวนพฤกษศาสตร์ของวิทยาลัยฯ 

​ - ครูอธิบายการใช้งานการฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับผลิตภัณฑ์ ให้นักเรียนดู พร้อมท้ังอธิบาย 

​ - ครูให้นักเรียนดูวีดีโอจาก YouTube เร่ืองการฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับผลิตภัณฑ์ 

​ - ครูให้นักเรียนเปรียบเทียบความแตกต่าง และความเหมือนกันของการฝึกปฏิบัติการสร้างแบรนด์ให้กับ

ผลิตภัณฑ์ ลงใน Google site พร้อมท้ังประเมินคุณธรรมจริยธรรมด้านความรับผิดชอบ 

​ - นักเรียนทำใบงานท่ี 6.1, 6.2, 6.3  

- นักเรียนทำแบบฝึกหัดท้ายบทเรียน โดยน้อมนำหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงด้านความรอบคอบมาใช้

ในการเรียน 

- ครูสอนกิจกรรมการป้องกันการทุจริต หน่วยท่ี 8 เร่ืองปราบปรามทุจริตด้วยจิตพอเพียง โดยให้นักเรียน

ทำกิจกรรมท่ี 8.1 mine map การทุจริตในสังคมไทย 

      ข้ันสรุป   

​ - ครูและนักเรียนร่วมกันสรุปเน้ือหาท่ีเรียนมาและเปิดโอกสาให้นักเรียนซักถาม 

6. ส่ือการเรียนรู้ 

      - พรพรรณ  โสภาพล . การสร้างแบรนธุรกิจดิจิทัล. นนทบุรี : สำนักพิมพ์ ศูนย์หนังสือ เมืองไทย จำกัด, 

2564. 

- ใบงานท่ี 8.1, 8.2​
   ​ - แบทดสอบหน่วยท่ี 8  

- วีดีโอจาก YouTube 

- Google Apps 
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- Power Point 

- google form 

- ใบความรู้ 8.1 ปัญหาการทุจริตในสังคมไทย 

- วีดีทัศน์ เร่ืองการทุจริตในสังคมไทย 

 

7. หลักฐานการเรียนรู้ 

​ - ใบงานท่ี 8.1, 8.2 

​ - แบบฝึกหัดหน่วยท่ี 8 

​ - รายงานผลการทดสอบใน google form 
 

8. การวัดและการประเมินผล (ด้านความรู้ ด้านทักษะ และด้านเจตคติ ) 

   วิธีการวัดผล 

​ - ให้ทำแบบทดสอบหน่วยท่ี 8  

​ - ให้ทำแบบสดสอบใน google form 

​ - สังเกตพฤติกรรมด้านคุณธรรมจริยธรรม 

- ให้ทำกิจกรรม mine map การทุจริตในสังคมไทย 

 

   เคร่ืองมือประเมิน 

 - แบบฝึกหัดท้ายบทท่ี 8 

 - google form 

 - แบบประเมินคุณธรรมจริยธรรม 

- แบบประเมินพฤติกรรม ปราบปรามทุจริตด้วยจิตพอเพียง 

- แบบประเมินผลงาน ปราบปรามทุจริตด้วยจิตพอเพียง 

 

    เกณฑ์การประเมิน 

  -  เกณฑ์การประเมินแบบฝึกหัดท้ายบท และ google form 

​ ​ แบบฝึกหัดแบบปรนัย 4 ตัวเลือก จำนวน 10 ข้อ 10 คะแนน ตอบถูก 1 คะแนน ตอบผิด 0 

คะแนน 

  -  เกณฑ์การประเมินคุณธรรมจริยธรรม 

ความประพฤติ คะแนน 

มีพฤติกรรมท่ีสอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรม 2 คะแนน 

มีพฤติกรรมท่ีสอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรมบางคร้ัง 1 คะแนน 

พฤติกรรมไม่สอดคล้องกับคุณธรรมจริยธรรม 0 คะแนน 
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9. เอกสารอ้างอิง 

​ - พรพรรณ  โสภาพล . การสร้างแบรนธุรกิจดิจิทัล. นนทบุรี : สำนักพิมพ์ ศูนย์หนังสือ เมืองไทย จำกัด, 

2564. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

10. บันทึกหลังการสอน 

.................................................................................................................................................................................... 
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แบบทดสอบก่อนเรียนหน่วยท่ี 8 

คำช้ีแจง  จงเลือกข้อท่ีถูกต้องท่ีสุดเพียงข้อเดียว 

1.​ ข้อใดคือข้ันตอนการเปิดไฟล์ใหม่ 

1.​ File > New 

2.​ File > Open 

3.​ File > Open File 

4.​ File > Create 

5.​ New > Open 

2.​ ข้อใดคือประโยชน์ของโปรแกรม Photoshop 

1.​ ตัดต่อวีดีโอ 

2.​ ตัดต่อเสียง 

3.​ ตัดต่อภาพ 

4.​ บันทึกภาพจากหน้าจอ 

5.​ สร้าง Animation 3D 

3.​ ข้อใดเป็นโปรแกรมท่ีใช้ในการออกแบบภาพกราฟิก 
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1.​ Adobe Photoshop 

2.​ Adobe Illuslayer 

3.​ MS Word 

4.​ Adobe Dreamweaver 

5.​ Zoom 

4.​ ข้อใดคือวิธีการ Copy ภาพหรือวัตถุในโปรแกรม Adobe Photoshop  

1.​ Ctrl+v 

2.​ Ctrl+t 

3.​ Alt+คลิกลากไปยังตำแหน่งท่ีต้องการ 

4.​ Shift+c 

5.​ Ctrl+z 

5.​ ข้อใดคือวิธีในการหมุนภาพหรือวัตถุ 

1.​ Ctrl+v 

2.​ Ctrl+t 

3.​ Ctrl+s 

4.​ Ctrl+l 

5.​ Ctrl+o 

 

6.​ ข้อใดคือวิธีในการกลับด้านของภาพหรือวัตถุ 

1.​ Ctrl+t > คลิกขวา > Property 

2.​ Ctrl+t > คลิกขวา > Flip album 

3.​ Ctrl+r > คลิกขวา > Property 

4.​ Ctrl+m > คลิกขวา > Flip vertical 

5.​ Ctrl+t > คลิกขวา > Flip vertical 

7.​ ข้อใดคือเคร่ืองมือท่ีใช้ในการสร้างวัตถุส่ีเหล่ียม 

1.​ Move tool 

2.​ Zoom tool 

3.​ Horizontal type tool 

4.​ Rectangle tool 

5.​ Clone stamp 

8.​ ข้อใดคือความหมายของการออกแบบโลโก้ 

1.​ เพ่ือให้ผู้บริโภคจดจำถึงองค์กร หรือผลิตภัณฑ์มากท่ีสุด 

2.​ เพ่ือให้สินค้ามีคุณภาพ 

3.​ เพ่ือให้องค์กรมีภาพลักษณ์ท่ีดี 

4.​ เพ่ือให้ขายสินค้าได้ 

5.​ เพ่ือให้ลูกค้ามีความสนใจในผลิตภัณฑ์ 
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9.​ ข้อใดคือประโยชน์ของความสอดคล้องในการออกแบบภาพกราฟิก 

1.​ เพ่ือให้เกิดความหลากหลายของลูกค้า 

2.​ เพ่ือสร้างเอกลักษณ์ของแบรนด์ท่ีกลมกลืนกัน 

3.​ เพ่ือสร้างช่ือเสียงให้กับแบรนด์ 

4.​ เพ่ือกระตุ้นให้เกิดความอยากซ้ือสินค้า 

5.​ เพ่ือให้ง่ายต่อการออกแบบ 

10.​ข้อใดคือบรรจุภัณฑ์ 

1.​ น้ำส้ม 

2.​ อาหาร 

3.​ ขวดน้ำด่ืม 

4.​ จักรยาน 

5.​ กระดาษรายงาน 

 

 

 

แบบทดสอบหลังเรียนหน่วยท่ี 8 

คำช้ีแจง  จงเลือกข้อท่ีถูกต้องท่ีสุดเพียงข้อเดียว 

1.​ ข้อใดคือวิธีการ Copy ภาพหรือวัตถุในโปรแกรม Adobe Photoshop  

1.​ Ctrl+v 

2.​ Ctrl+t 

3.​ Alt+คลิกลากไปยังตำแหน่งท่ีต้องการ 

4.​ Shift+c 

5.​ Ctrl+z 

2.​ ข้อใดคือข้ันตอนการเปิดไฟล์ใหม่ 

1.​ File > New 

2.​ File > Open 

3.​ File > Open File 

4.​ File > Create 

5.​ New > Open 

3.​ ข้อใดเป็นโปรแกรมท่ีใช้ในการออกแบบภาพกราฟิก 

1.​ Adobe Photoshop 

2.​ Adobe Illuslayer 

3.​ MS Word 

4.​ Adobe Dreamweaver 

5.​ Zoom 

4.​ ข้อใดคือประโยชน์ของโปรแกรม Photoshop 
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1.​ ตัดต่อวีดีโอ 

2.​ ตัดต่อเสียง 

3.​ ตัดต่อภาพ 

4.​ บันทึกภาพจากหน้าจอ 

5.​ สร้าง Animation 3D 

5.​ ข้อใดคือวิธีในการหมุนภาพหรือวัตถุ 

1.​ Ctrl+v 

2.​ Ctrl+t 

3.​ Ctrl+s 

4.​ Ctrl+l 

5.​ Ctrl+o 

 

6.​ ข้อใดคือวิธีในการกลับด้านของภาพหรือวัตถุ 

1.​ Ctrl+t > คลิกขวา > Property 

2.​ Ctrl+t > คลิกขวา > Flip album 

3.​ Ctrl+r > คลิกขวา > Property 

4.​ Ctrl+m > คลิกขวา > Flip vertical 

5.​ Ctrl+t > คลิกขวา > Flip vertical 

7.​ ข้อใดคือบรรจุภัณฑ์ 

1.​ น้ำส้ม 

2.​ อาหาร 

3.​ ขวดน้ำด่ืม 

4.​ จักรยาน 

5.​ กระดาษรายงาน 

8.​ ข้อใดคือประโยชน์ของความสอดคล้องในการออกแบบภาพกราฟิก 

1.​ เพ่ือให้เกิดความหลากหลายของลูกค้า 

2.​ เพ่ือสร้างเอกลักษณ์ของแบรนด์ท่ีกลมกลืนกัน 

3.​ เพ่ือสร้างช่ือเสียงให้กับแบรนด์ 

4.​ เพ่ือกระตุ้นให้เกิดความอยากซ้ือสินค้า 

5.​ เพ่ือให้ง่ายต่อการออกแบบ 

9.​ ข้อใดคือเคร่ืองมือท่ีใช้ในการสร้างวัตถุส่ีเหล่ียม 

1.​ Move tool 

2.​ Zoom tool 

3.​ Horizontal type tool 

4.​ Rectangle tool 

5.​ Clone stamp 
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10.​ข้อใดคือความหมายของการออกแบบโลโก้ 

1.​ เพ่ือให้ผู้บริโภคจดจำถึงองค์กร หรือผลิตภัณฑ์มากท่ีสุด 

2.​ เพ่ือให้สินค้ามีคุณภาพ 

3.​ เพ่ือให้องค์กรมีภาพลักษณ์ท่ีดี 

4.​ เพ่ือให้ขายสินค้าได้ 

5.​ เพ่ือให้ลูกค้ามีความสนใจในผลิตภัณฑ์ 
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