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Bản Tiếng Anh xem tại đây 

2025–2030: Các Sáng Kiến Marketing Vì Sức Khỏe Việt 
Tầm nhìn đến 2045​

 Ban Dự Án Cộng Đồng Việt Nam – ADCREW LLC 

Công Bố 

Chúng tôi công bố các sáng kiến chiến lược Marketing và CSR hướng đến chăm sóc sức khỏe toàn diện, bền vững – dành cho các 
CEO, CMO, chuyên gia marketing, y tế và tổ chức đang hướng tới tăng trưởng dài hạn tại Việt Nam.​
 Dựa trên các đề án quốc gia đã được phê duyệt và công bố tại Nhà Khách Chính Phủ (26.09.2024). 

💡 Các sáng kiến Marketing & CSR gắn với Mục tiêu Quốc gia, thiết kế theo từng nhóm đối tượng người dân (khách 
hàng mục tiêu) 

 

 
Case Studies Thành Công  Mời hợp tác 2025-2030, tầm nhìn 2045 

Lĩnh Vực Mẹ & Bé 

https://docs.google.com/document/d/1wqEkmGXuYJTLGDvv_xaHg3KFzR1dT9w7f_JjsGTVqkM/edit?usp=sharing
https://www.linkedin.com/posts/vietnam-health-business-connect_under-the-guidance-of-the-government-office-activity-7317017452578500608-AYrD?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAA1OwZYBLyDskTq_YniMLgC32uYveUYv8k4
https://www.youtube.com/watch?v=suKT3n53S1k
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1. 1000 ngày đầu đời  
📍Chiến dịch: “ Chào Con Yêu, Mẹ Đã Sẵn Sàng!” 

●​ Đồng Hành: Brand: Fitobimbi Omega junior & 
Smartbibi D3K2 Emuldrop  

●​ Client: Delap, thông tin 

📍Nuôi con bằng sữa mẹ  
Client: Abbott, Megawecare,… 
 
Và nhiều chiến dịch ý nghĩa khác đang được cập nhật 
thường xuyên tại kênh chính thức của Ban Dự án 
Cộng đồng Việt Nam và ADCREW  

  Tập Huấn 

Các chiến dịch chính thức: 

1.​ GenYZ – Làm Mẹ Không Cần Hoàn Hảo 
2.​ Hành trang sẵn sàng cho mẹ – Sức khoẻ 

vững vàng cho con 
3.​  Tiêu hoá khoẻ – Miễn dịch mạnh – Khởi 

đầu từ chuẩn chuyên gia 
4.​  5 triệu ba mẹ GenYZ cùng cam kết:​

 + Kháng sinh xanh – Hành trình nuôi con 
an toàn, khoa học​
+ Nuôi con không hoá chất – Vì tương lai 
khỏe mạnh, bền vững 

Thông tin chi tiết được công bố tại đây 

2. 5 triệu bà Mẹ 
Nuôi dạy con tốt 

 

📍 5 triệu bà mẹ cam kết sử dụng kháng sinh có trách 
nhiệm với chiến dịch Nuôi Con Không Kháng Sinh 

●​  Đồng Hành: Brand: Prospan 
●​ Client: Sohaco, thông tin 

 
📍 5 Triệu Phụ Nữ Cam Kết Hạn Chế Hóa Chất Khi 
Nuôi Con và Chăm Sóc Sức Khỏe Gia Đình   
Đồng Hành: SVCare, Kao, OPV, Vietcoco, Hoa Linh, 
…Thông tin 

1.​ Mẹ là bác sĩ của con: Hạ sốt đúng các trong 
các bệnh thường gặp ở trẻ 

2.​ Mẹ là bác sĩ của con: Nhân .Đôi Đề Kháng - 
Bảo Vệ Con Yêu chi tiết mời hợp tác  

3.​ Nâng cao tầm vóc trẻ- Phát triển tối ưu 
chiều cao cho con 

4.​ Hành trình lớn cùng con: tâm lý tuổi dậy thì 
- School tour​ ​ ​ ​
​ ​ ​  

Thông tin chi tiết được công bố tại đây 

https://docs.google.com/document/d/1wqEkmGXuYJTLGDvv_xaHg3KFzR1dT9w7f_JjsGTVqkM/edit?usp=sharing
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7305921010870951952
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7282913811588698112
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7282902468546469888/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7282902468546469888/
https://www.linkedin.com/company/13354581/admin/dashboard/
https://www.linkedin.com/posts/ban-du-an-cong-dong_ban-d%E1%BB%B1-%C3%A1n-c%E1%BB%99ng-%C4%91%E1%BB%93ng-vi%E1%BB%87t-nam-%C4%91%E1%BB%93ng-h%C3%A0nh-c%C3%B9ng-activity-7282911553329242112-LYBL?utm_source=share&utm_medium=member_ios
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7317047362655244288
https://www.linkedin.com/posts/ban-du-an-cong-dong_chung-tay-ph%C3%B2ng-ch%E1%BB%91ng-kh%C3%A1ng-thu%E1%BB%91c-activity-7303717605528244224-uVb9?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAA1OwZYBLyDskTq_YniMLgC32uYveUYv8k4
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7283047230150717440
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7283047230150717440
https://docs.google.com/document/d/1e0shXSjIQNhV0p8uBMip2fjxF_tG-mg3aZ67B3rpsWs/edit
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7317047362655244288
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📍 Chiến dịch Nhân đôi đề kháng 

●​ Đồng Hành: Brand: Fiobimbi Immuno và 
Fitobimbi Ferro C. 

●​ Client: Delap, thông tin 
 
📍  Chiến dịch Nâng cao tầm vóc Việt 

●​ Đồng Hành: Brand: Calcium Corbiere 
●​ Client: Sanofi, thông tin 

📍Mang không khí sạch đến bệnh viện và trường học 
Client: Sharp thông tin 
 
📍Vì lá phổi khỏe  
Client: (Astrazeneca) thông tin 
Và nhiều chiến dịch ý nghĩa khác  

​ ​ ​ ​ ​  

Phụ Nữ: 20 triệu phụ nữ: Hành động hôm nay - Kiến tạo tương lai  

 📍Chiến dịch Là Phụ Nữ, tôi chọn khỏe đẹp hơn 
mỗi ngày!  

●​ 20 triệu phụ nữ: Tránh thai đúng cách - chủ 
động hôm nay - kiến tạo tương lai. Chi Tiết 

https://docs.google.com/document/d/1wqEkmGXuYJTLGDvv_xaHg3KFzR1dT9w7f_JjsGTVqkM/edit?usp=sharing
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7317051664530583552
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7282920538870595584
https://www.linkedin.com/posts/ban-du-an-cong-dong_adcrew-sharp-khoe-ho-hap-video-report-activity-7282958478199955457-_Rak?utm_source=share&utm_medium=member_ios
https://www.facebook.com/share/15vHXHN4Yb/?mibextid=wwXIfr
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7317054472868843521
https://docs.google.com/document/d/1PSM5pJKzJuqlGnjmcp2wfAS5-pM2JSV6NrD9AB2Gmxg/edit
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●​ Brand: Enat400, Natc, NNO 
●​ Client: Megawecare thông tin 

 
📍Chiến dịch Iron woman  

Brand: Ferrovit, Client: Megawecare 
 
📍Chiến dịch Triệu phút vận động Brand: Anlene 
 
📍Chiến dịch Nói không với loãng xương  

Brand: Calcium Corbiere, Client: sanofi 
 

📍Chiến dịch Phụ Khoa đúng cách - hạnh phúc 
trọn vẹn. Brand: Dạ Hương  Client: Hoa Linh 
📍Chiến dịch Nói không với trầm cảm (Doppelhez, 
Svcare, ADCREW)  
📍Chiến dịch Mỗi phụ nữ là 1 chuyên gia Brand: 
Canesten, Client: Bayer 
📍Chiến dịch Năng lượng cho phụ nữ thời hiện đại 
Brand: Supradyn, Client: Bayer 
📍Chiến dịch Nhận biết, phòng ngừa các bệnh ung thư 
thường gặp ở Phụ Nữ (Client: Roche, Parkway)  

●​ Ngày hội phụ nữ khỏe và đẹp. Chi tiết  
​ Thông tin chi tiết được công bố tại 
đây 
 

https://docs.google.com/document/d/1wqEkmGXuYJTLGDvv_xaHg3KFzR1dT9w7f_JjsGTVqkM/edit?usp=sharing
https://www.youtube.com/watch?v=IElRGXDaOeM&t=325s
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7317054472868843521
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7317113284204077056
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7317110954670837760
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7317117775309639680
https://www.calciumcorbiere.com.vn/san-pham
https://nld.com.vn/hoi-nhap/ky-luc-guinness-noi-khong-voi-benh-loang-xuong-20101104075326338.htm
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7317120960300531712
https://baophunuthudo.vn/hoat-dong-hoi/chung-tay-ho-tro-cong-dong-noi-khong-voi-tram-cam-111376.html
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7317122248908148736
https://www.brandsvietnam.com/congdong/topic/345229-marketing-duoc-chien-dich-phong-benh-phu-khoa-moi-phu-nu-la-1-chuyen-gia-canesten-bayer
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7317123776129691648
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=i3-mWN70mfM
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7317125150179540992
https://www.linkedin.com/posts/trang-le-5032a3218_ccvtngafncvnngphcwfncwpvicvbtnam-chungtayphaeingchcvlngungthaiq-activity-7283646399672471553-JsDQ?utm_source=share&utm_medium=member_ios
https://drive.google.com/file/d/13ZGRlWMlB1DIsE4HCKO79D5OirwR3eVi/view?usp=drivesdk
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7317133532881960960
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7317133532881960960
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Người cao tuổi & TOÀN DÂN 

 ●​ Chiến dịch Bác sĩ trị cúm tại gia (Client: GSK 
Brand: Panadol) 

●​ Chăm Sóc Sức Khỏe Việt Client: ADAMED 
Davipharm  

●​ Người cao tuổi sống vui sống khỏe (DHG) 
●​ Phòng chống hiệu quả sốt xuất huyết 

(Fumakilla) 

1.​ Chung tay giảm nhẹ gánh nặng đột quỵ  - 
Kế hoạch Chi Tiết  

2.​ Chung tay giảm gánh nặng đái tháo đường 
3.​ Phòng chống hiệu quả sốt xuất huyết 
4.​ Chủ động sống khỏe với dự án Vì Sức Khỏe 

Việt; 
5.​ Phòng chống kháng thuốc (trẻ em) với mục 

tiêu sử dụng kháng sinh có trách nhiệm (đối 
với cả người lớn và trẻ em);  

Thông tin chi tiết được công bố tại đây 
 

Nhân sự kế thừa 

Unitour  Mục đích: Định hướng cho Nhân sự kế thừa đạo đức trong CSR & Marketing gắn với mục tiêu quốc gia  

Kết Nối Doanh Nghiệp Thực Hiện Mục Tiêu Quốc Gia Vì Sức Khỏe Cộng Đồng, chi tiết  

 

https://docs.google.com/document/d/1wqEkmGXuYJTLGDvv_xaHg3KFzR1dT9w7f_JjsGTVqkM/edit?usp=sharing
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7317126745457860608
https://tinhte.vn/thread/giai-ma-thanh-cong-chien-dich-20-trieu-bac-si-tri-cum-tai-gia-cua-panadol.3794134/
https://tinhte.vn/thread/giai-ma-thanh-cong-chien-dich-20-trieu-bac-si-tri-cum-tai-gia-cua-panadol.3794134/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7317128641283268609
https://moh.gov.vn/tin-noi-bat/-/asset_publisher/3Yst7YhbkA5j/content/bo-y-te-trien-khai-hoat-ong-hop-tac-cham-soc-suc-khoe-viet
https://tienphong.vn/jumbo-vape-fumakilla-viet-nam-hop-tac-cung-hoi-lien-hiep-phu-nu-tren-toan-lanh-tho-viet-nam-post1693595.amp
https://docs.google.com/document/d/1HtWF9huEM0Ml4xR6FyrmMkyfodFzhuDosCDB8bdo3P0/edit?tab=t.0
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7317130416614699008
https://ftu.edu.vn/h%E1%BB%A3p-t%C3%A1c/116-h%E1%BB%A3p-t%C3%A1c-doanh-nghi%E1%BB%87p/6153-chuong-trinh-hu-ng-nghi-p-co-h-i-thang-ti-n-trong-ngh-marketing-du-c-k-nguyen-s
https://www.linkedin.com/company/105882301/admin/dashboard/
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🇻🇳 10 SÁNG KIẾN, 2 DỰ ÁN SỨC KHỎE ĐƯỢC ĐỀ XUẤT TẠI HỘI NGHỊ LẦN 2 

 HỘI NGHỊ SỨC KHỎE QUỐC GIA LẦN 2 (05/2025) 

Hướng đến thực thi 12 Mục tiêu Chiến lược Quốc gia bảo vệ, chăm sóc và nâng cao sức khỏe nhân dân đến năm 2030
 

1.​ ✅ Sáng kiến “1.000 Ngày Vàng – 10 triệu mẹ và bé được chăm sóc CHUẨN CHUYÊN GIA”​
 🎯 Tập trung vào sức khỏe bà mẹ, trẻ sơ sinh và trẻ nhỏ trong giai đoạn 1000 ngày đầu đời (cả thể chất và tinh thần) 

  Nội dung từ chuyên gia đầu ngành, truyền thông đa nền tảng, tiếp cận từ đô thị và lan tỏa đến nhóm yếu thế vùng sâu vùng xa.
 

2.​ ✅ 20 triệu gia đình tham gia và hưởng lợi từ các tiểu dự án (3 trụ cột chiến lược) 
●​ NÂNG CAO TẦM VÓC VIỆT. 
●​ Sử dụng kháng sinh có trách nhiệm. 
●​ Cam kết hạn chế hóa chất khi nuôi con và chăm sóc gia đình 
●​ Dinh Dưỡng Chuẩn Y Khoa (3 thế hệ) 

 

3.​ ✅ 10 triệu gia đình: Hưởng lợi từ các sáng kiến con (tiểu dự án) Phòng ngừa và giảm nhẹ gánh nặng bệnh tật  
■​ CHUNG TAY PHÒNG NGỪA VÀ GIẢM NHẸ GÁNH NẶNG ĐỘT QUỴ  
■​ CHUNG TAY PHÒNG NGỪA VÀ GIẢM NHẸ GÁNH NẶNG UNG THƯ

 

https://docs.google.com/document/d/1wqEkmGXuYJTLGDvv_xaHg3KFzR1dT9w7f_JjsGTVqkM/edit?usp=sharing
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4.​ ✅ Sáng Kiến “Tầm soát miễn phí bệnh không lây nhiễm cho 1 triệu người dân và 20 triệu người phòng chống NCD”​
 📍Triển khai theo Quyết định 89/QĐ-TTg.​
 💡 Kết hợp PPP -P +: Chính Phủ - Hiệp Hội  - Doanh Nghiệp (công nghệ AI – thiết bị y tế thông minh – nền tảng 
Zalo,..) + Sự Tham gia của cộng đồng.​
Sáng kiến con: (Tiểu dự án - Chiến dịch):  

b.​ Diễn đàn mở về Phòng Chống NCD nhân tuần lễ phòng chống NCD: Khuyến khích các sáng kiến: big data và trí tuệ 
nhân tạo cho phân tích, cảnh báo, cá nhân hóa can thiệp. 

c.​ Sáng kiến “Nhà thuốc cộng đồng – Cánh tay nối dài của hệ thống y tế phòng chống NCDs”: Nâng cấp vai trò nhà 
thuốc trong phát hiện sớm, hướng dẫn tuân thủ điều trị NCDs. 

d.​ Chiến dịch “Tôi Khoẻ - Gia đình Hạnh Phúc: Mỗi người dân là một chiến binh phòng chống NCDs”: Truyền thông 
đại chúng kết hợp trải nghiệm cộng đồng và cuộc thi sáng tạo nội dung, hành trình thay đổi thói quen sống của mỗi người 
dân tại hộ gia đình => Gia đình khỏe mạnh, xã hội khoẻ mạnh. (Tập trung vào phòng chống 4 yếu tố nguy cơ NCDs: 
hút thuốc, ăn mặn, ít vận động, stress.) 👉Dự án trao mọi chất liệu cần thiết - Nhưng người dân phải Hành Động! 

 

5.​ 💡 Dự án "Trường Học Hạnh Phúc": 
a.​ Sáng kiến: “Mỗi trường học một trạm hạnh phúc” cân bằng Tâm Thân Trí cho trẻ từ  Hệ sinh thái Trường học 

hạnh phúc - giáo viên hạnh phúc - phụ huynh hạnh phúc => Học sinh hạnh phúc: Hợp tác Bộ GD&ĐT – Sở Y tế – 
Tổ chức quốc tế triển khai mô hình thí điểm tại 10 tỉnh. 

b.​ Mạng lưới: “Thanh niên sống khỏe – Lành mạnh – Chủ động”: Thúc đẩy vai trò thanh niên trong phòng chống tự tử, 
trầm cảm, bạo lực học đường. 

 

https://docs.google.com/document/d/1wqEkmGXuYJTLGDvv_xaHg3KFzR1dT9w7f_JjsGTVqkM/edit?usp=sharing
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6.​ ✅ “Kết nối Sức khỏe Tinh thần Việt Nam” - Tổng đài quốc gia về sức khỏe tâm thần: Phục vụ 1 triệu người dễ tổn 
thương.​
 🧠Tăng cường chăm sóc sức khỏe tinh thần cho Phụ nữ, học sinh, nhóm yếu thế, người lao động.​
 📱Ứng dụng di động tích hợp tư vấn – đánh giá nguy cơ – kết nối bác sĩ tâm lý. 

 

7.​ ✅20 triệu phụ nữ: Đồng hành chiến dịch: “Hành động hôm nay - Kiến tạo tương lai” (SKSS, Sức Khỏe Toàn Diện Tâm - 
Thân - Trí, trao quyền và Nâng cao năng lực. 

 

8.​ CHUNG TAY PHÒNG CHỐNG DỊCH BỆNH: Đẩy mạnh nhận thức, hành vi và các giải pháp chống dịch (như Sốt xuất huyết, Tay 
chân miệng...) lây nhiễm phổ biến & mới nổi. 

 

9.​ Sức Khỏe Toàn Diện Gia Đình 3 Thế Hệ 

 

10.​Dự án "Digital Bridge: Số Hóa Sức Mạnh - Nâng Tầm Hợp Tác" là một lựa chọn rất phù hợp và xuất sắc cho sáng kiến "Hỗ Trợ Chuyển Đổi 
Số Miễn Phí cho các đối tác Hiệp hội trong hệ sinh thái"  

 

11.​2 DỰ ÁN PHI LỢI NHUẬN:  

Ra mắt Quỹ: Hỗ trợ Bệnh Nhi Sinh non & Dự án Nhân Sự Kế Thừa. 

https://docs.google.com/document/d/1wqEkmGXuYJTLGDvv_xaHg3KFzR1dT9w7f_JjsGTVqkM/edit?usp=sharing
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3.​ ✅ Chiến dịch “Trái Đất Xanh – IOCN”​
 🌱 Gắn kết chăm sóc sức khỏe – môi trường – và hành vi sống xanh.​
 💚 Truyền cảm hứng thay đổi hành vi qua mạng xã hội, nghệ sĩ đại sứ, và cộng đồng doanh nghiệp có trách nhiệm.​

 
5.​ ✅ Chương trình “CEO vì Sức khỏe Cộng đồng Việt Nam”​

 🤝 Huy động lãnh đạo doanh nghiệp tham gia PPP-P+: tài trợ – chia sẻ nguồn lực – cùng truyền thông.​
 🌍 Gắn CSR vào chiến lược truyền thông bền vững, đặc biệt ở lĩnh vực NCDs. 

 

7.​ ✅ Hành trình “Không bỏ lại ai phía sau” – Sức khỏe cho nhóm yếu thế​
 👵 Người già – 👩‍🦽 người khuyết tật – 🧕 phụ nữ dân tộc thiểu số​
 📦 Kết hợp hỗ trợ y tế, truyền thông giáo dục sức khỏe và hỗ trợ sinh kế, bảo hiểm y tế. 

 

8.​ ✅ Học đường khỏe mạnh – Hành trình 5 triệu học sinh sống lành mạnh​
 🏫 Chăm sóc sức khỏe thể chất, tinh thần và dinh dưỡng trong trường học.​
 🎯 Phối hợp Bộ GD&ĐT – Bộ Y tế – Hội phụ huynh và các thương hiệu đồng hành. 

 

https://docs.google.com/document/d/1wqEkmGXuYJTLGDvv_xaHg3KFzR1dT9w7f_JjsGTVqkM/edit?usp=sharing
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9.​ ✅ Chương trình “1 triệu phụ nữ khỏe mạnh – Chủ động phòng ngừa bệnh ung thư”​
 🎗 Nâng cao nhận thức – khám sàng lọc sớm – thay đổi lối sống.​
 💬 Truyền thông đa nền tảng + Ngày hội cộng đồng + Tư vấn online/offline từ bác sĩ. 

 

10.​✅ Liên minh Sáng tạo vì Y tế Bền vững (Vietnam Health Innovation Alliance)​
 🌐 Gồm đại diện các trường đại học y, startup công nghệ y tế, các tổ chức phi lợi nhuận và doanh nghiệp đổi mới sáng tạo.​
 📌 Kết nối dữ liệu, nghiên cứu ứng dụng AI, chăm sóc cá thể hóa. 

 

 

 

🤝 NHÓM 5: PPP-P+ & SÁNG KIẾN DOANH NGHIỆP VÌ Y TẾ BỀN VỮNG 

17.​Chương trình “CEO Việt Nam vì Sức khỏe Cộng đồng” 
●​ Huy động doanh nghiệp tham gia vào y tế cộng đồng theo hướng CSR chiến lược.​

 
18.​Liên minh “Đổi mới sáng tạo vì y tế Việt Nam” (Vietnam Health Innovation Alliance) 
●​ Kết nối startup – viện trường – doanh nghiệp y tế – chính sách để thúc đẩy đổi mới ứng dụng AI, công nghệ mới.​

 
19.​Trung tâm “Sức khỏe cho mọi người” – Mô hình tiếp cận đa ngôn ngữ và thân thiện với người yếu thế 

https://docs.google.com/document/d/1wqEkmGXuYJTLGDvv_xaHg3KFzR1dT9w7f_JjsGTVqkM/edit?usp=sharing
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●​ Dành cho người khuyết tật, người dân tộc, người già cô đơn, lao động nhập cư.​
 

20.​“Thẻ sức khỏe linh hoạt – Chăm sóc trọn vòng đời”​
Mô hình thẻ sức khỏe tích hợp bảo hiểm, tầm soát định kỳ, và ưu đãi chăm sóc chủ động. 

 

https://docs.google.com/document/d/1wqEkmGXuYJTLGDvv_xaHg3KFzR1dT9w7f_JjsGTVqkM/edit?usp=sharing
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