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	目的：量化研究5種變數自我檢測 
	1.練習1：請填寫考試問題的相關變數  
	2.練習2：研究主題：社群媒體網紅行銷對購買意願的影響，請填入相關變數 
	3.練習3：研究主題：實習經驗對起薪的影響，請填入相關變數 
	4.練習4：研究主題：企業綠色創新（Green Innovation）對企業競爭優勢（Competitive Advantage）的影響，請填入相關變數 

