Marketing nam ide od ruky

Marketingovy Checklist od H5

Efektivny marketingovy plan nie je iba o kreativnych napadoch, ale o strategickom planovani
zaloZenom na datach, preciznom cieleni a neustalom optimalizovani. Tento komplexny
checklist vdam poméze prejst’ kfi€ovymi oblastami marketingového planu a maximalizovat’
navratnost’ investicii do reklamy.
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Marketing nam ide od ruky

1. Neodolatelna ponuka

PreCo je dolezita: Neodolatelna ponuka je zdkladom UspeSného marketingu. VaSa ponuka
musi rieSit konkrétne problémy vaSich zdkaznikov a byt prezentovana spésobom, ktory je pre
nich jasny, hodnotny a neodolatelny. Ak ponuka nedokaze zaujat  alebo nevytvara pridanu
hodnotu, Ziadna marketingova kampaf nezabezpedi jej Uspech.

Checklist:

[J Identifikujte problémy zakaznika - uistite sa, Ze presne chapete, aké problémy vaSa
ponuka rieSi. Zakaznici nakupuju, ked veria, Ze vas produkt alebo sluZba im poskytne
rieSenie.

[J zvyraznite funkéné vyhody - jasne ukaZte, ako vas$ produkt alebo sluZba funguje a
aky prinos zakaznik ziska.

[J Zamerajte sa na emocionalne vyhody - podporte zakaznikovu rozhodnutie tym, Ze
vyvolate emociondlnu odozvu — istotu, pohodlie, spokojnost.

[ Ponuknite silnu garanciu - minimalizujte riziko pre zdkaznika pomocou zaruky
vratenia pefazi, produktovej vymeny alebo garancie spokojnosti.

[J pravidelne aktualizujte ponuku - vZdy reagujte na aktualne trhové trendy a potreby
zédkaznikov, aby bola vaSa ponuka vzdy relevantna.

2. Marketingova analytika

PreCo je délezita: Marketingova analytika vam umozZznuje presne sledovat, €o vo vaSich
kampaniach funguje a kde moZete urobit vylepSenia. Bez dat je velmi tazké optimalizovat
kampane a dosiahnut’ maximalnu navratnost investicii (ROI). Je doleZité sledovat nielen
vykonnostné metriky, ale aj to, ako zdkaznici reaguju na r6zne kreativne prvky.

Checklist:

[ Zber dat z rdznych zdrojov - zabezpeCte, Ze mate pristup ku vSetkym relevantnym
datam z vaSich kampani (Google Analytics, CRM, socidlne siete, e-shopy).

[J Definujte kluGové KPI - urCte, ktoré metriky budu urCovat Gspech vaSich kampani
(napr. konverzny pomer, cena za akviziciu).

[ Vytvorte vizualizicie dat - pouZivajte nastroje ako Power Bl alebo Google Data Studio
na prehladné zobrazenie vykonnostnych metrik.

[J Zabezpecte pravidelné reportovanie - automatizujte reportovanie, aby ste mali
pravidelné prehlady o vykonnosti kampani a mohli rychlo reagovat na pripadné
problémy.

[J Segmentacia dat - analyzujte data podla segmentov (napr. podla spravania
zédkaznikov, demografie) a ziskajte detailnejSi pohlad na vykonnost kampani.
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3. Ciele a KPI

PreCo su délezité: Stanovenie jasnych cielov a KPI (klGCovych ukazovatelov vykonnosti) je
nevyhnutné na meranie Uspechu kampani. Bez jasne definovanych ciefov a metdd na
meranie ich plnenia je vefmi tazké urcit, €i s marketingové aktivity efektivne.

Checklist:

[ stanovte hlavné ciele kampane - definujte, Go chcete dosiahnut’ (napr. zvySenie
predaja, rast povedomia o znaCke).

[J Definujte KPI pre kazdy ciel: pre kaZdy ciel priradte meratelné ukazovatele, ktoré
vam umoznia sledovat’ plnenie cielov (napr. trZzby, navStevnost, mieru konverzie).

[J Monitorujte vykonnost’ priebeZne: sledujte KPI poCas celej kampane a pravidelne
kontrolujte, Ci su ciele plnené.

[J Prispdsobujte ciele na zaklade vykonu - ak zistite, Ze niektoré KPI sa neplnia podla
oCakavani, prispésobte stratégiu alebo rozpocCet.

4. Mediamix

PreCo je ddlezity: Dobre navrhnuty mediamix umoznuje efektivne rozlozenie
marketingového rozpoCtu medzi rozne kanaly, aby ste oslovili spravne publikum na spravnom
mieste a v spravhom Case. Kombindcia online a offline kanalov méze vyrazne zlepSit dosah
kampane.

Checklist:

[ Definujte primarne a sekundarne ciele - rozdelte ciele kampane na brandingové
(napr. zvySenie povedomia) a vykonnostné (napr. zvySenie predaja).

[ zvolte spravne kanaly - pre branding st vhodné kanaly ako TV, radio alebo socidlne
siete, zatial Co pre vykonnostné ciele funguju lepSie Google Ads, e-mail marketing Ci
SEO.

[ Rozdel'te rozpocCet podla kanalov - na zdklade vykonnosti kaZdého kandla rozdelte
medidlny rozpoCet tak, aby maximalizoval navratnost investicii.

[J Pravidelne optimalizujte rozloZenie rozpoCtu - na zéklade vykonnostnych dat
prispdsobte alokaciu rozpo&tu medzi kanalmi.
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5. Cielenie

PrecCo je ddélezité: Cielenie je jednym z najdblezitejSich faktorov Uspechu v marketingu. Ak
cielenie nie je spravne nastavené, vaSa reklama moZze byt neucinnd, pretoZe nedosiahne
spravnych ludi. Cielenie umoznuje doru€it spravu priamo tym, ktori si najviac ochotni na Au
reagovat.

Checklist:

[J Identifikujte cieFové publikum: Na zaklade dat (napr. Google Analytics, CRM) zistite,
kto je va$a cielova skupina.

[J Segmentujte svoje publikum: Rozdelte publikum na zdklade demografickych a
psychografickych Udajov, aby ste mohli presne cielit jednotlivé segmenty.

[ Personalizujte reklamy pre kaZdy segment: Vytvarajte personalizované spravy pre
r6zne segmenty, aby boli pre ne relevantné a zaujimavé.

[ Testujte a optimalizujte cielenie: Pravidelne testujte, ktoré segmenty prindSaju
najlepSie vysledky a prispdsobte tomu cielenie.

6. Kreativa a UX/UI

PreCo su ddlezité: Kreativa je to, Co pritiahne pozornost, zatial o UX a Ul ur€uju, i zakaznik
na webe zostane a vykona poZadovanu akciu. Kreativne rieSenia by mali byt podporené
jednoduchym a uZivatel'sky privetivym dizajnom, ktory zakaznikom umoZzni rychlo a lahko
najst’ to, Co potrebuju.

Checklist:

[ Vytvorte silny vizualny koncept: ZabezpeCte, Ze kreativny dizajn kampane odraZa
hodnoty vaSej znaCky a je vizudlne konzistentny naprie€ vSetkymi kanalmi.

[J Zamerajte sa na jednoduchost”: Webové stranky a landing pages by mali byt [ahko
ovladatelné a obsahovat jasné vyzvy k akcii (CTA).

[ Optimalizujte pre mobilné zariadenia: Uistite sa, Ze va$ web je responzivny a funguje
bezchybne na vSetkych typoch zariadeni.

[J Testujte rozne verzie kreativy: Testujte rézne vizudlne prvky a sprévy, aby ste zistili,
ktoré najlepSie rezonuju s vaSim publikom.
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Uspech v marketingu zavisi od schopnosti strategicky planovat’, precizne cielit’ a
neustale prispésobovat’ svoje kampane na zaklade dat. S tymto checklistom mate
nastroje na to, aby ste zvladli kazdu fazu marketingove;j stratégie a dosiahli
vynimoc€né vysledky.

Pripraveni posunut’ svoje kampane na vySSiu uroven?
Implementujte tieto kroky uz dnes a zabezpecCte si konkurenénu vyhodu na trhu. Ak
potrebujete pomoc alebo odborné poradenstvo, nevdhajte nas kontaktovat'!

Ak ste sa dostali az sem...
...ponukame vam 30-minutovu konzultaciu zadarmo

PoCas nej preberieme vaSe konkrétne potreby — Ci uZ ide o optimalizaciu kampani, cielenie
alebo kreativu. StaCi nas kontaktovat’ a dohodneme si termin.
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Uvazujete nad
spolupracou?

Ruku na to!

3
C
Ni¢
(7))
Q
©
@)
N
-
QN
—
()
=)

Toto je ndSt

“‘0 <

Patrik Jan Miroslav Kristidn Beata Lubos
Belanec Pavlik Zemencik Mockovéiak Fiberova Nikel

ACCOUNT MANAGER PROJECT MANAGER CONTENT & EMAIL SPECIALIST SEO SPECIALIST WEB DEVELOPER
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Rostyslav Erik Simon Adam Tomas
Koval Chonka Kubinan Briatka Dzuren Wyka

GRAPHIC AND WEB DESIGNER FACEBOOK SPECIALIST VIDEO & PHOTO PRODUCER CONTEN NRITER PPCS S PPC SPECIALIST

ﬁ 4 h@ High Five studio s.r.o. | TrenCianska 704/53, 821 09 Bratislava
lg info@high5.sk | 0904 876 596 | www.high5.sk




	Marketingový Checklist od H5 
	1. Neodolateľná ponuka 
	Checklist: 

	2. Marketingová analytika 
	Checklist: 

	​​3. Ciele a KPI 
	Checklist: 

	4. Mediamix 
	Checklist: 

	5. Cielenie 
	Checklist: 

	6. Kreatíva a UX/UI 
	Checklist: 
	Úspech v marketingu závisí od schopnosti strategicky plánovať, precízne cieliť a neustále prispôsobovať svoje kampane na základe dát. S týmto checklistom máte nástroje na to, aby ste zvládli každú fázu marketingovej stratégie a dosiahli výnimočné výsledky. 



