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RENCANA PROGRAM DAN KEGIATAN PEMBELAJARAN SEMESTER (RPKPS) 

Kode Mata 
Kuliah 

Nama 
Mata 
Kuliah 

Bobot (sks) Semester Status Mata Kuliah Mata Kuliah Prasyarat 

PNMM265122 Digital Export T: 3 P: - Gasal Wajib (Mata Kuliah - 
 Marketing P: -   Kolaboratif GeTI)  

Deskripsi Mata 
Kuliah 

Mata kuliah ini merupakan gabungan komponen Digital Marketing dan praktik Global B2B E-Commerce
(Alibaba) untuk kebutuhan ekspor agribisnis. Mahasiswa mempelajari strategi pemasaran digital untuk buyer
global, pembuatan export digital assets (company profile, katalog, minisite), optimasi product posting/listing
pada platform B2B, inquiry management termasuk RFQ, strategi konten & copywriting untuk pasar
internasional, dasar paid media, serta pelacakan KPI hingga pipeline buyer. GeTI memfasilitasi workshop dan
studi kasus nyata 
agar praktik Digital Export Marketing berjalan end-to-end. 

Capaian CPL1 S1. Menunjukkan sikap Pancasilais dan kesadaran terhadap kepentingan bangsa dan negara. 
  

Pembelajaran CPL2 P1. Mampu menjelaskan dan mengaitkan teori dan aplikasi manajemen secara komprehensif 
Lulusan (CPL)  dan 
yang Dibebankan  inter/multidisiplin di bidang agribisnis. 

  

pada 
MK 

CPL3 KK1. Mampu mendesain model manajemen agribisnis yang inovatif sesuai perkembangan 
IPTEKS. 

CPMK 2 Setelah menyelesaikan pembelajaran mata kuliah ini, mahasiswa diharapkan mampu: 

CPMK 1 Menganalisis dan merumuskan strategi Digital Export Marketing berbasis buyer journey 
global, channel selection, dan KPI untuk peningkatan pipeline ekspor agribisnis. 

CPMK 2 Mengevaluasi dan mengoptimalkan kinerja Digital Export Marketing pada platform B2B 
berbasis data inquiry, RFQ, dan KPI untuk pengambilan keputusan manajerial. 

Kaitan CPMK 
dengan Materi 
dan Bentuk 
Pembelajaran, 
serta Alokasi 
Waktu 

 Materi Pembelajaran Bentuk Pembelajaran Alokasi Waktu 

CPMK 1 Pengantar Digital Export Marketing: 
buyer journey global, channel, dan KPI 

Ceramah Interaktif 
Case-Based Learning (CBL) 
Project-Based Learning 
(PjBL) 

3x50 menit 

CPMK 1 Export Digital Assets: company profile, 
katalog, minisite/landing page, trust 
signals 

Ceramah Interaktif 

Case-Based Learning (CBL) 
Project-Based Learning 
(PjBL) 

3x50 menit 

CPMK 2 Strategi Platform B2B & Evaluasi 
Kredibilitas Digital Exporter: basic setting 
akun & struktur minisite (profil & 
kredibilitas) 

Ceramah Interaktif 
Case-Based Learning (CBL) 
Project-Based Learning 
(PjBL) 

3x50 menit 

CPMK 2 Strategi Optimasi Listing B2B & 
Dampaknya terhadap Conversion (B2B): 
judul, deskripsi, spesifikasi, foto, dan 
compliance claims 

Ceramah Interaktif 
Case-Based Learning (CBL) 
Project-Based Learning 
(PjBL) 

3x50 menit 

CPMK 2 Inquiry Management & RFQ Workflow: 
response template, lead qualification, 
dan follow-up 

Ceramah Interaktif 
Case-Based Learning (CBL) 
Project-Based Learning 
(PjBL) 

3x50 menit 

UTS Minggu ke 8 : Evaluasi Strategi & KPI 

CPMK 1 Content Strategy untuk buyer global: 
value proposition, proof (sertifikasi), 
packaging, datasheet 

Ceramah Interaktif 
Case-Based Learning (CBL) 
Project-Based Learning 
(PjBL) 

3x50 menit 



 
 

 CPMK 1 Paid Media Basics (Google/Meta) untuk 
pasar internasional: targeting & creative 
testing 

Ceramah Interaktif 
Case-Based Learning (CBL) 
Project-Based Learning 
(PjBL) 

3x50 menit 

CPMK 2 Email/CRM & Pipeline: lead nurturing, 
tracking, dan handover ke negosiasi 

Ceramah Interaktif 
Case-Based Learning (CBL) 
Project-Based Learning 
(PjBL) 

3x50 menit 

CPMK 2 Capstone: kampanye digital export + 
optimasi listing + presentasi KPI & action 
plan 

Ceramah Interaktif 
Case-Based Learning (CBL) 
Project-Based Learning 
(PjBL) 

3x50 menit 

 UAS Minggu ke 16 : Capstone Digital Export Campaign 

Metode 
Pembelajaran 

Ceramah Interaktif 
Case-Based Learning (CBL) 
Project-Based Learning (PjBL) 

Pengalaman 
Belajar 
Mahasiswa 

Mahasiswa memberikan alternatif solusi dari berbagai kasus yang diberikan sesuai dengan metode 
penyelesaian yang 
paling tepat 

 



 

Akses Media 
Pembelajaran/ 
LMS 
dan Persentase 
Luring & Daring 

Luring 80% – Daring 20% (LMS Google Classroom untuk tugas & materi) 

Metode Penilaian 
dan Keselarasan 
dengan CPMK 

Teknik 
Penilaia 
n 

Persentas 
e 
Penilaia 
n 

Kriteria 
/ 
Indikat 
or 

CPMK 1 CPMK 2  

 Case 
based 
learning di 
dalam 
kelas 

50 Ketepata 
n analisis 
buyer & 
channel 
Kesesuaia 
n KPI 
dengan 
strategi 
Argument 
asi 
berbasis 
data 

 V  

 Kognitif 
 UTS 25 Analisis 

strategi 
digital 
export 

V   

 UAS 25 Kualitas 
optimasi 
campaign 
Interpret 
asi KPI & 
rekomen 
dasi 
manajeri 
al 

 V  

 Total 100     

 *) dapat diperoleh juga dari UTS atau UAS yang merupakan hasil dari aktivitas partisipatif atau hasil 
project/studi kasus. Sesuai IKU 7, jumlah persentase aktivitas partisipatif dan hasil project/studi kasus/hasil 
PBL adalah minimal 50%. 
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