Trabajo Integrador 3° afio Geografia

Profesora: Rojo Aldana

1) Localizar en un mapa planisferio y de Argentina lo siguiente:

e En un mapa planisferio N°5 localizar: a- Continentes (pintar con
diferentes colores) b- Océanos c- Linea del Ecuador d- Meridiano de
Greenwich f-Tropicos (Cancer y Capricornio)

e Ubicar en un mapa planisferio N°5 los siguientes paises; complete la
capital correspondiente: 1. Estados Unidos 2. Rusia 3. Japén 4. China 5.
India 6. Australia 7. Brasil 8. ltalia 9. Venezuela 10. R. U. de gran
Bretana 11. México 12. Francia 13. Espana 14. Cuba 15. Peru 16.
Colombia 17. Corea del Sur 18. Uruguay. (Se puede utilizar el mismo
mapa)

e En un mapa de Argentina localizar las provincias, capitales, paises
limitrofes, océanos, linea del Ecuador y trépicos.

2) ¢Cuales fueron las consecuencia que dejo el modelo agroexportador,
como resultado en la organizacion del espacio?

3) ¢ Qué afecto la crisis de 19307

4) ;Cuales fueron las consecuencias de la crisis?

5) ¢ Cuales fueron las primeras soluciones?

6) ¢Qué medidas se tomaron para revertir la situacion?

7) ¢Cuales son los elementos del clima? Explicar cada uno.
8) ¢ Cuales son los factores modificadores del clima

9) ¢ Como se clasifican los climas? Explicar cada uno.

10)Lean el siguiente fragmento y luego resuelvan las actividades
propuestas.

Efectos de la globalizacién:

Los chinos salen en defensa de su cultura La diversidad de sabores y aromas en cada plato de
la cocina china, servidos con esa exquisita presencia y un seguro placer al paladar, esta
tropezando con las hamburguesas y pollos fritos de las cadenas estadounidenses que le
disputan el apetito del publico. Aunque para los amantes de la gastronomia china el terreno
ganado por firmas como Mc Donald’s esta lejos aun de constituir un serio desafio, lo que llama
la atencién es el espacio que ocupan en la actualidad. Esa empresa tiene 257 sucursales en 51
ciudades chinas, que ya incluyen a las apartadas regiones de las minorias nacionales. También
han llegado al pais las cadenas de restaurantes Hawaii Express Inc, Kentucky y Happy Tom,
con sus menues fijos de hamburguesas y papas fritas. Se trata de una ofensiva silenciosa que
esta conquistando, sobre todo, a las nuevas generaciones de chinos y que os esta llevando a
abandonar habitos culinarios aprendidos en épocas milenarias. Por el momento, para la
mayoria de los chinos no hay nada como cultivar la amistad o solucionar disputas y conflictos
mientras le dedican horas a las actividades de la mesa. “Yo no sé cual es el sentido para que
una comida con amigos tenga que demorar varias horas”, dice Xu Long, un estudiante que
cursa el tercer ano de la escuela de Derecho, mientras saborea una hamburguesa con queso



en una cafeteria. Sin embargo, para Yang Jei, uning e ni e ro electronica, invitar a un amigo a
comer rapido una hamburguesa no deja de ser “una desconsideracion”. La entrada en el
mercado chino de los restaurantes de servicio rapido puso en alerta a los pequefios negocios
que se dedicaban a la venta de caldos de fideos y carne. Esos pequeios restaurantes son la
primera linea de choque frente al avance de los Mc Donald’s, Kentucky y otros, segun fue
proclamado durante el Cuarto Concurso Culinario Nacional celebrado en 1999. Los
participantes de esa prueba de habilidades en la preparacion de alimentos llamaron al sector
de comidas rapidas para industrializar sus comidas tipicas con el fin de poder competir con las
nuevas opciones, llevadas alli por las transnacionales estadounidenses. En esas pequefas re-
plicas de Mc Donald’s, con caracteristicas chinas, se sirven fideos hechos a mano
acompafiados de una amplia diversidad de salsas, carnes, vegetales, panecillos rellenos
cocinados al vapor y otras preferencias de una clientela formada en su mayoria por empleados
de oficinas publicas y privadas.

Texto adaptado de Daniel Almeida, Clarin, 19 de abril de 2000.

a) Expliquen brevemente cual es el tema que plantea el articulo y por qué
la llegada de las casas de comida rapida significa una verdadera
revolucion en la cultura nacional china.

b) ¢De qué pais proviene la mayoria de las empresas que se mencionan
en el articulo?

c) lIdentifiquen los diferentes grupos sociales involucrados en este caso y
expliquen qué gana y qué pierde cada uno de ellos. Tengan en cuenta
aspectos econdmicos, sociales y culturales.


















