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Инструкционная карта 

Практическая работа №10 

Тема: Разработка рекламного материала на товары предприятий общественного 
питания 

Цели занятия:  

- обучающая: научиться разрабатывать рекламные материалы для предприятий 
общественного питания, закрепить теоретические знания по теме. 

- развивающая: развитие творческого подхода к решению самых разнообразных 
задач; формировать и развивать умение анализировать, выделять главное, вести 
конспект. 

- воспитательная: формирование интереса к профессии у студентов, формирование 
определенных черт гармонически развитой личности 
 
Формируемые компетенции: осознание социальной значимости будущей профессии; 
стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации и профессионального 
уровня.  

Обеспечение: конспект лекций, образцы рекламных обращений 

Ход занятия 

Задание № 1: Дать определение понятию «реклама» 

Задание № 2: Разделить текст рекламных  обращений на структурные элементы. 
Результаты заносятся в табл. В случае отсутствия какого-либо элемента, в 
соответствующую графу ставится пробел. Образцы рекламных обращений в 
приложении №1. 

Таблица 1. 

Название 
фирмы 

Слоган Вступительная 
часть 

Информационный 
блок 

Справочные 
сведения 

Эхо-фраза 

      
      
 

Задание № 3: Дайте ответы на вопросы: 

 1. Из каких структурных элементов состоит рекламное обращение? 

 2. Что такое рекламный слоган?  

3. Каким требованиям должен соответствовать рекламный слоган? 



 4. Что такое эхо-фраза, когда она используется? 

 5. Какую роль играет цвет в рекламе? 

 6. Для чего нужны иллюстрации в рекламе? 

Задание № 4: Перечислите виды рекламы 

Задание № 5: Разработайте рекламное обращение для предприятия общественного  
питания.  

1.​ Составьте обращение-слоган 
2.​  Разработайте рекламное обращение с акцентом на реальные выгоды для 

потребителя 
3.​  Создайте рекламное обращение, базирующееся на одобрительных отзывах 

клиентов. 
4.​  Разработайте рекламное обращение, создающее романтическую, или экзотическую 

обстановку. 
5.​  Создайте юмористическую обстановку в рекламном сообщении 
6.​ Создайте фантазийную обстановку в рекламном обращении.  

 
Вывод: 
 
Контрольные вопросы: 
 1. В чем заключаются функции рекламного обращения? 
 2. Назовите структуру уникального торгового предложения.  
 3. Назовите уровни воздействия рекламного обращения.  
 4. Назовите формы рекламного обращения. 

 

 

Преподаватель                                                                      Ю.Е. Хитрова 

 

 

 

 

 

 

 



Приложение № 1 

  

 

 



  


