Lektionsplanering: Affarsutveckling och
ledarskap

Arskurs: Gymnasiet
Amne: Affarsutveckling och ledarskap
Tema: Affarsstrategier och malformulering

Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Undervisningen i kursen ska behandla metoder for att utforma affarsidéer, affarsmal och
affarsstrategier utifran analys av marknaden, malgruppen, kundbehoven och ett féretags
forutsattningar. Fokus ligger pa att forsta hur olika organisationsformer kan bidra till att na
uppsatta mal och att utvardera utfall utefter miljdmassiga, ekonomiska och sociala
hallbarhetsaspekter.

Kunskapskrav

Elven beskriver utforligt och nyanserat villkoren fér etablering och utveckling av ett
handelsféretag samt redogdr for hur affarsidé och affarsstrategier kan utformas utifran analys av
marknaden. Vidare planerar och organiserar eleven arbetsuppgifter inom affarsutveckling med
gott resultat.

Lararledda instruktioner

Introduktion till affarsstrategier (10 min)

Diskutera vad en affarsstrategi ar och dess betydelse.
Presentera olika typer av affarsstrategier.

Forklara hur strategier kopplas till foretagets dvergripande mal.
Dela konkreta exempel pa framgangsrika affarsstrategier.

Stall fragor for att vacka intresse hos eleverna.

Genomgang av marknadsanalys (15 min)

Definiera vad en marknadsanalys ar.

Oppna diskussion om vikten av att analysera konkurrenter.

Ga igenom hur man kan identifiera malgrupper.

Demonstrera tekniker for datainsamling (enkater, fokusgrupper).
Visa exempel pa en enkel marknadsanalys.



Malsattning och SMART-modellen (15 min)

Introducera SMART-modellen (Specifikt, Matbart, Accepterat, Realistiskt, Tidssatt).
Ge exempel pa mal som uppfyller SMART-kriterierna.

Diskutera betydelsen av att satta tydliga och matbara mal.

Lat eleverna formulera egna exempel pa SMART-mal.

Sammanfatta vikten av malformulering for affarsframgang.

Workshop: Skapa en affarsstrategi (10 min)

Dela in eleverna i sma grupper.

Ge instruktioner for att skapa en affarsstrategi baserat pa en hypotetisk produkt.
Be dem definiera malgruppen, prissattning och forsaljningskanaler.

De ska aven specificera hur de planerar att mata framgangen.

Lat grupperna presentera sina idéer for klassen.

Diskussionsfragor

e A. Hur kan olika affarsstrategier paverka ett foretags langsiktiga framgang? Kan du ge
exempel fran verkliga livet?

e B. Vilka metodologiska hinder kan uppsta vid genomfoérandet av en marknadsanalys och
hur kan dessa dvervinnas?

e C. Hur viktiga ar tydliga mal for ett team i en snabbt féorandrad marknad, och vad hander
om dessa mal inte ar uppfylida?

Aktivitet

Eleverna delas in i grupper, och varje grupp ska vélja en kand féretag och analysera dess
affarsstrategi. De ska identifiera féretagets malgrupp, prissattningsstrategier, samt eventuella
SWOT-analyser (Styrkor, Svagheter, Méjligheter, Hot). Varje grupp ska presentera sina resultat
for klassen. Denna aktivitet syftar till att ge eleverna praktisk erfarenhet i att utvardera
affarsprinciper i en verklig kontext och forsta hur dessa strategier kan implementeras effektivt.

Exit-ticket

e -Vad ar en affarsstrategi?
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