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	作業三，總共3題，請在word裡面寫成分析報告 
	第1題：主題：探討男女與參加研習活動的滿意度關係 
	※(1).寫下你的Google 表單的輸入網頁網址（不是編輯檔的網址）？ 
	※(2).這一題，該用哪一種統計檢定？ 
	※(3).「講師教學滿意度」，是否男生顯著大於女生？ 
	※(4).「活動服務滿意度」，是否男生顯著大於女生？ 

	第2題：主題：探討男女與手機品牌偏好關係 
	※(1).寫下你設計的Google 表單的輸入網頁網址（不是編輯檔的網址）？ 
	※(2).這一題，該用哪一種統計檢定？ 
	※(3).檢定男女對三個手機品牌（Iphone）的偏好度是否存在顯著差異？ 
	※(4).檢定男女對三個手機品牌（三星手機、小米手機）的偏好度是否存在顯著差異？ 

	第3題：請用『數據驅動的決策模式，DDDM】的方法，做出以下SK-II 化妝品精準行銷策略的CRM關鍵3步驟 
	※1.目的： 
	※2. 請製作SK-II 化妝品 Google 表單的問卷設計與資料收集： 
	※3. 做出多種變數的描述式統計表格，並說明各參數在問卷調查後的統計結果​（注意：你的數據平均值可能與以下的表格稍微有不同） 
	※4. 請做出統計檢定，判別上述各組變數之間，有沒有顯著關聯？ 
	※4-1.檢定分析1：不同【年齡層】對於【多彩包裝護膚品，皮卡丘聯名護膚品，控油乳液，抗皺精華 抗皺眼霜】的喜好，否具有顯著差異？ 
	※4-2.檢定分析1：不同【年齡層】對於【是否關注過SKII社群媒體帳號】的傾向，是否具有顯著差異？ 
	※4-3.檢定分析1：不同【年齡層】對於【是否參加過品牌活動】的傾向，是否具有顯著差異？ 
	※5. 根據上述【數據驅動的決策模式DDDM】，所規劃及執行的CRM關鍵三步驟分析，可以規劃出以下的【精準行銷策略】與實施方法： 


