Lank till Lektion. Gy. Textkommunikation — Journalistiska texter och reklam

Provkonstruktion

Arskurs: Gymnasiet
Amne: Textkommunikation
Tema: Journalistiska texter och reklam

Syfte

Syftet med provet ar att beddma elevernas kunskaper och fardigheter i produktion och analys
av journalistiska texter och reklam. Provets utformning ska ge en helhetsbild av elevernas
forstaelse for textkommunikation och deras formaga att kritiskt granska kallor.

Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Produktion och analys av journalistiska texter och reklam, samt grundlaggande metoder for
informationssodkning och kallvardering. [Gy 11, Kursplan fér Textkommunikation]

Betygskriterier

Eleven kan producera och analysera olika typer av texter med hansyn till syfte, mottagare och
innehall, samt anvanda grundlaggande metoder for att soka och kritiskt granska information.
[Gy, Textkommunikation — Betyg E]

Prov

Faktafragor

1. Vad kannetecknar en journalistisk text?
e A. Underhallande innehall
e B. **Faktabaserat innehall**
e C. Subjektiv asikt
e D. Litterar stil
2. Vilken typ av text syftar till att marknadsféra en produkt?
e A. Nyhetsartikel
B. **Reklamtext™*
C. Rapport
D. Blogginlagg
ad ar en nyhetsartikel?
A. **En text som rapporterar om aktuella handelser**
B. En kritisk recension
C. En personlig berattelse

3.
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e D. En fiktiv berattelse
4. Vad innebar kallkritik?
e A. Att anvanda kallor utan att granska dem
e B. **Metoder for att bedoma trovardigheten hos kallor**
C. Att alltid tro pa vad kallorna sager
D. Att skriva om kallor
ilken metod anvands for att skriva en faktabaserad text?
A. **Fakta och objektivitet**
B. Skapande av fiktiva berattelser
C. Subjektiva asikter
D. Undvika att anvanda kallor
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ilket av foljande ar en egenskap hos journalistiska texter?
A. **Objektivitet™
B. Lattsamhet
C. Personlig asikt
D. Fiktiva inslag
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| vilken del av en nyhetsartikel hittar man ofta det viktigaste budskapet?
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B. **Ingressen**
C. Avslutningen
D. Rubriken
8. Vad ar syftet med att diskutera journalistiska principer i en lektion?
A. **For att forstd hur man skriver faktabaserade texter*
B. For att lara sig att tycka om journalistik
C. For att bli en battre reklamtextforfattare
D. For att undvika kallor
9. Vilket av féljande ar en viktig aspekt av textproduktion?
A. Att skriva utan bra kallor
B. **Att vara medveten om syfte och mottagare™**
C. Att fokusera enbart pa stil
D. Att alltid vara subjektiv
10. Nar far grupper ge varandra feedback under en workshop?
A. Efter att de har skrivit sin artikel
B. **Nar de har presenterat sina artiklar**
C. | borjan av workshopen
D. Under researchfasen
11. Vilken term beskriver processen av att skapa olika typer av texter?
o A. Kallkritik
e B. **Textproduktion**
e C. Innehallsanalys
e D. Granskning
12. Vad har reklamtexter oftast som syfte?
e A. Attinformera om aktuella handelser
e B. **Att paverka konsumenter att kdpa en produkt**
e C. Att underhalla lasarna
e D. Att kritisera foretag
13. Vilken av féljande ar inte en journalistisk text?
e A. Nyhetsartikel
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e B. **Skonlitterar roman**
e C. Reportage
e D. Krénika
14. Vilken roll har objektivitet i journalistiska texter?
e A.*Det ar en viktig princip for trovardighet**
e B. Det ar oviktigt
e C. Det far texter att bli trakiga
e D. Det ar alltid mojligt att uppna
15. Vad betyder det att granska kallor?
A. Att anvanda dem utan att tdnka
B. **Att bedéma deras tillférlitighet**
C. Att aterge dem exakt
D. Att paverka dem att &ndra sig

Resonerande fragor

1. Vilka metoder anser du ar mest avgérande for att skriva en framgangsrik nyhetsartikel?
Denna fraga uppmuntrar elever att reflektera dver deras egna erfarenheter och metoder for
textproduktion.

2. Hur paverkar kallkritik kvaliteten pa journalistiska texter? Genom att diskutera detta kan
eleverna visa sin forstaelse for vikten av kallvardering inom journalistik.

3. Diskutera de utmaningar som kan uppsta nar man arbetar i grupper fér att producera
journalistiska texter. Denna fraga ger mojlighet att analysera gruppdynamik och
samarbetsprocesser.

4. Vilka journalistiska principer anser du ar viktigast att beakta nar man skriver en reklamtext?
Genom att svara pa detta kan eleverna koppla journalistiska varden till reklamskrivande.

5. Reflektera dver skillnaderna mellan journalistiska texter och reklamtexter. Denna fraga testar
elevernas formaga att se skillnader och likheter mellan texttyper.

6. Vilken roll spelar sprak och stil i textproduktionen? Eleverna far méjlighet att diskutera
sprakets betydelse i olika textformer.

7. Hur kan man sakerstalla att en journalistisk text nar sin avsedda malgrupp? Denna fraga
uppmanar till strategiskt tdnkande kring textens syfte och mottagare.

8. Varfor ar det viktigt att vara medveten om att 1asa kritiska kallor vid informationssdkning?
Eleverna kan formulera sina tankar kring vikten av kallkritik i informationssamhallet.

Bedomning

Provet kan beddmas med féljande poangsattningar:

Faktafragor: 1 poang per ratt svar, max 15 poang.

Resonerande fragor: 3 poang per fraga, max 24 poang.

For betyg E kravs totalt minst 8 poang. For betyg C kravs totalt minst 12 poang (minst 3 poang
fran resonerande fragor). For betyg A kravs totalt minst 18 poang (minst 5 poang fran
resonerande fragor).
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