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TEXTO FUTURO

O que vao descobrir em nossos textos,
nao sabemos.

Temos intengdes, pretensdes inumeras,
mas o que vao descobrir em nossos
textos,

nao sabemos.

Desamparado o texto,
Desamparado o autor,
se entreolham, em vao.

Orfao,

o texto aguarda alheia paternidade.
Orfao,

o autor considera

entre o texto e o leitor- a desletrada
solidao.

Afonso Ramos de Sant’Anna
(intervalo amoroso e outros poemas
escolhidos)



RESUMO

LIMA, Sebastiana Brazdo de. Eleicbes para governo - Andlise da
instrumentalizagdo do /ead na cobertura jornalistica desde a transformagédo de
Roraima em Estado. 2011. 102 p. Monografia do Curso de Comunicagao Social —
Jornalismo. Universidade Federal de Roraima - UFRR. Boa Vista - Roraima, 2011.

A imprensa brasileira sempre teve papel relevante nos grandes acontecimentos
politicos, sejam eles regionais, nacionais e internacionais. A presente monografia
consiste na analise da construcdo da noticia durante as competi¢cdes eleitorais
majoritarias em Roraima desde a sua transformacdo em Estado. A metodologia
ancora-se na semana construida por amostragem dos titulos e leads de matérias
que se fundamenta na hipétese de que as estratégias narrativas da imprensa sao
construidas a partir da influéncia politica. A analise proposta € do adversarismo
politico, dos elementos para os critérios de noticiabilidade e da atuacgao politica dos
meios de comunicagdo. O estudo empirico abrangeu a cobertura feita pelo Jornal
Folha de Boa Vista, durante as elei¢bes para governador em Roraima, nos anos de
1990 a 2010.

Palavras-chave: elei¢cdes. jornalismo. lead



ABSTRACT

LIMA, Sebastiana Brazao of. Elections for government - Government Elections -
Analysis of the instrumentalization of lead in news coverage since the transformation
in Roraima State. 2011. 102 p. Monograph of the Course of Communications -
Journalism. Federal University of Roraima - UFRR. Boa Vista - Roraima, 2011.

The Brazilian press has always played a significant role in major political events, be
they regional, national and international. This monograph is the analysis of news
during the construction of the majoritarian electoral contests in Roraima since its
transformation in the state. The methodology is anchored in the week constructed
sample of titles and leads of material is based on the assumption that the narrative
strategies of the press are built from political influence. The analysis of the proposal
is adversarismo political element to the criteria of newsworthiness and the political
action of the media. The empirical study included the coverage by the newspaper
Folha de Boa Vista, during the elections for governor of Roraima, in the years 1990
to 2010.

Keywords: elections. Journalism. lead
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INTRODUGAO

A presente monografia tem a proposta de avaliar a cobertura jornalistica, as
batalhas politicas ocorridas entre candidatos durante o fornecimento de elementos
para os critérios de noticiabilidade, ou seja, quem e o qué, dentro de uma campanha
eleitoral tem prioridade na cobertura jornalistica. O estudo empirico abrangeu a
cobertura feita pelo jornal Folha de Boa Vista nas elei¢des para governo em Roraima
a partir da sua transformagao em Estado, dos anos de 1990 a 2010.

A escolha do objeto empirico se deu apenas ao Jornal Folha de Boa Vista por
este ser o unico veiculo de comunicacdo impressa a acompanhar todos os
processos eleitorais. O objetivo deste trabalho é avaliar o comportamento da midia
impressa no pleito eleitoral a partir da influéncia politica ou n&o, por meio do lead da
noticia.

Especificamente, buscamos uma avaliagdo da abordagem do tema “Elei¢ao”,
e o0 momento vivido pelo veiculo de comunicacgéao. A referida pesquisa justifica-se por
nao haver uma avaliagdo do comportamento dos jornais impressos locais durante
uma eleicdo majoritaria para Governo. A contextualizagdo da noticia, e os resultados
aqui obtidos podem contribuir para um melhor entendimento sobre o desempenho
dos mesmos no periodo eleitoral.

Pois, é indiscutivel que, ao longo da histéria da comunicacgao jornalistica, uma
estrutura esquematica apresenta maior eficacia na transmissdo de noticias.
Funcionando como uma espécie de género discursivo, ela facilita a exposigéo das
informacdées de modo a salientar as macroproposigcdes e permitir melhor
organizacdo do conteudo semantico global, garantindo agilidade e coeréncia ao
texto e processamento mais rapido e eficiente das informagdes veiculadas.

Coletamos a amostra a ser analisada através da técnica da semana
construida, reunindo um total de 96 edi¢cbes entre os anos de 1990 a 2010, no
periodo eleitoral para a escolha do governador. A metodologia proposta por José
Marques de Melo, consiste na pesquisa por amostragem o que nos permite a
representatividade.

A partir desta construgdo de uma semana com dias alternados, neste caso,
antes e depois da eleigdo, podemos avaliar o discurso jornalistico do meio de

comunicagao, no sentido de fundamentar a hipétese de que as matérias publicadas
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na imprensa no periodo eleitoral sdo construidas a partir da relagcdo com
determinados grupos politicos, refletidos no lead utilizado nas noticias.

A noticia colabora para a formacao de opinido da sociedade, mas precisa ter
qualidade jornalistica, o que vai implicar na aceitagdo ou recusa por parte do leitor
do jornal impresso, especificamente. Por suas especificidades e pelos momentos
histéricos abordados, a cobertura jornalistica das campanhas eleitorais, por meio da
metodologia da semana composta foi utilizada como base empirica da pesquisa que
é parte integrante deste trabalho.

No estudo de caso observou-se toda a cobertura da campanha para governo
do Estado, feita pelo jornal Folha de Boa Vista em edi¢des veiculadas no durante o
periodo de 1990 a 2010. Este periddico foi escolhido por sua reconhecida posigcao
ativa diante da politica roraimense e, principalmente, por critérios relativos a sua
capacidade de alcance informacional. Além de ser unico em circulagcdo que
acompanhou todos os processos eleitorais pesquisados.

Este trabalho esta dividido em quatro capitulos que fazem o percurso da
nossa pesquisa. No primeiro capitulo sdo apresentados os histéricos dos
governadores eleitos em Roraima a desde a sua transformac&o em Estado. Trata-se
de um conjunto de informagdes biograficas sucintas que abrangem sua trajetéria
politica, passagens pelos Partidos politicos aos quais os mesmos se filiaram e ag¢des
que viraram noticias na imprensa local e nacional envolvendo-os na condi¢cédo de
administradores publicos.

No segundo capitulo, abordamos a importancia da informacgao jornalistica no
sistema democratico, desde o direito da livre manifestacdo do pensamento, a livre
expressao da palavra, o livre discurso, o direito de informar e discutir as idéias; e o
direito de ser livremente informado, ou de ser um recipiente livre de informacao ou
idéias. Além do histérico administrativo no nosso objeto de estudo, o jornal Folha de
Boa Vista e seu elo com os processos eleitorais analisados.

No terceiro, pontuamos conceitos e utilizacdo de partes especificas estruturais
da matéria: O titulo e lead, sendo que nossa avaliagao se volta especificamente para
o0 lead/ ou lide. Esta abordagem é primordial para que possamos analisar a
contextualizacdo da noticia, a instrumentalizacdo da informacédo e avaliar o lead,
responsavel por assegurar que o leitor se interesse por todas as informacgdes

constantes no restante do texto e sua relagdo com os interesses do jornal.
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O quarto capitulo tem como ponto de partida a eleicdo para governador de
Roraima de 1990, seguindo cronologicamente até 2010, as aliangas politicas,
candidaturas e todos os temas que giram em torno da eleicdo majoritaria. E neste
capitulo que se encontra toda a pratica da pesquisa com aplicagdo da metodologia,
bem como a discussao da hipétese de pesquisa.

Os dados que analisamos e interpretamos se referem a uma amostra
representativa, selecionadas ao longo de 2010 do Jornal Folha de Boa Vista, que
resultaram em 132 noticias. A técnica de sele¢ao amostral adotada foi a de semana
composta: para cada periodo eleitoral, foi composta uma semana representativa,
totalizando 96 dias.

A validade de um estudo dessa natureza esta na constatacdo de que a
avaliagdo de qualidade da informagédo jornalistica ndo € tdo aleatdria como
acreditam alguns, pois existem critérios — comunicabilidade, inteligibilidade e
transmissibilidade — coletivamente estabelecidos que devem ser respeitados.

Considerando que a melhoria da qualidade da informacao jornalistica faz
parte de um processo maior de fortalecimento da democracia, as questdes
problematicas aqui apresentadas sio indicios preciosos sobre como pensar a

cobertura jornalistica frente as eleicbes, sejam elas majoritarias ou proporcionais.
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1 GOVERNADORES DO ESTADO DE RORAIMA

Antes passar a Estado da Federagdo, Roraima foi denominado Territério
Federal de Rio Branco, periodo que durou de 1943 a 1962, quando os governadores
eram nomeados pelo presidente da Republica e que pelo menos 13 indicados
chefiaram o Poder Executivo. Alguns passaram apenas meses na fungao e outros
pouco mais de um ano, sendo que o governador nomeado neste periodo que
passou mais tempo foi José Maria Barbosa, com trés anos e dez meses no cargo.

Em 13 de dezembro de 1962, de Territério Federal do Rio Branco a
nomenclatura mudou para Territério Federal de Roraima, sendo que neste periodo,
mais doze governadores foram indicados para o cargo. Com a promulgacgao da nova
Constituicdo Federal em 05 de outubro de 1988, o Territério Federal de Roraima foi
finalmente transformado em Estado Federal.

Mesmo assim, até a posse do primeiro governador eleito na primeira eleigao
direta, ocorrida em 1990, dois governadores nomeados conduziram a administragao
do Estado, Romero Juca Filho e Rubens Villar. Romero assumiu governo em 15 de
setembro de 1988 e afastou-se do cargo em 1990 para concorrer a eleigdo. Em seu
lugar assumiu Rubens Villar que permaneceu até a posse de Ottomar de Sousa
Pinto em 1° de janeiro de 1991.

A partir da transformagdgo em Estado, Roraima contabilizou quatro
governadores efetivamente eleitos, em segundo e em primeiro turno: Ottomar de
Sousa Pinto, Neudo Ribeiro Campos, Francisco Flamarion Portela e José de
Anchieta Junior. Ambos sédo formados em Engenharia, sendo Ottomar Pinto, além de
outras graduagdes, em Engenharia Elétrica, Neudo Campos, Engenharia Civil,
Flamarion Portela, Engenharia Eletricista e Anchieta Junior, Engenharia Civil.

Quanto ao periodo, Ottomar de Sousa Pinto, teve primeiro mandato na
condigao de eleito de 15 de margo de 1991 a 1° de janeiro de 1995; Neudo Ribeiro
Campos de 1° de janeiro de 1995 a 1° de janeiro de 1999 e quando reeleito, de 1° de
janeiro de 1999 a 6 de abril de 2002. Francisco Flamarion Portela foi governador de
6 de abril de 2002 a 1° de janeiro de 2003 e, reeleito, de 1° de janeiro de 2003 a 10
de novembro de 2004, quando teve o mandato cassado.

Ottomar de Sousa Pinto voltou ao governo em 10 de novembro de 2004 com
a cassacgao de Flamarion e permaneceu até 1° de janeiro de 2006. Ele foi reeleito,

para governar de 1° de janeiro de 2007 até 2010, mas faleceu em 11 de dezembro
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de 2007. Com o falecimento de Ottomar, José de Anchieta Junior assumiu o governo
do estado em 11 de dezembro de 2007 a 1° de janeiro de 2011 e, foi reeleito para o

mandato de 1° de janeiro de 2011 a 1° de janeiro de 2014.

1.1 OTTOMAR DE SOUSA PINTO

O primeiro governador eleito em Roraima foi o oficial brigadeiro Ottomar de
Sousa Pinto (1930-2007), a época filiado ao Partido Trabalhista Brasileiro — PTB.
Antes de se filiar ao PTB, Ottomar pertenceu a ARENA, e posteriormente, ao PDS
quando foi nomeado governador do entdo Territério Federal de Roraima pelo
presidente Jodo Figueiredo, permanecendo na fungao entre os anos de 1979 e 1983

durante o regime militar.

Figura 1 - Ottomar de Sousa Pinto

Ele também chegou a filiar-se ao PMDB e ao PDC vindo a ser eleito deputado
federal em 1986, ocasidao em que participou da Assembléia Nacional Constituinte
cuja nova Carta Magna elevou Roraima a condicdo de Estado da Federacéo.
Nascido em Petrolina (PE), em 19 de janeiro de 1930, estudou Engenharia Civil,

Engenharia Elétrica, Medicina, Direito, Ciéncias Contabeis e Economia.

Ottomar teve formagédo na Aeronautica e iniciou a carreira militar na Escola
de Aeronautica de Campos dos Afonsos em 1948, no Rio de Janeiro. No
ano de 1973, Ottomar concluiu o curso de Estado-Maior da Aeronautica,
também no Rio de Janeiro, saindo coronel aos 42 anos de idade. Nos


http://pt.wikipedia.org/wiki/Alian%C3%A7a_Renovadora_Nacional
http://pt.wikipedia.org/wiki/Partido_Democr%C3%A1tico_Social
http://pt.wikipedia.org/wiki/Jo%C3%A3o_Figueiredo
http://pt.wikipedia.org/wiki/1979
http://pt.wikipedia.org/wiki/1983
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Estados Unidos, fez mestrados em transporte aéreo e pavimentagédo. No
Brasil, fez os cursos de MBA para Executivo, Politicas Publicas e Governo,
na Universidade Federal do Rio de Janeiro (1995), e de Direito da Economia
e da Empresa, na Fundacdo Getulio Vargas (RJ). Chefiou a Comissao de
Aeroportos da Regido Amazénica (Comara), quando reformou e ampliou os
aeroportos de Boa Vista, Porto Velho, Rio Branco, Macapa, Tucurui,
Cruzeiro do Sul, Tefé, Conceigdo do Araguaia, Oiapoque, Imperatriz e Sdo
Félix do Xingu, dentre outros. (Biografia do governador Ottomar de Sousa
Pinto. Assessoria de Comunicagdo do Palacio Senador Hélio Campos,
2007).

Apos deixar o Governo, Ottomar disputou a prefeitura de Boa Vista, sendo
eleito prefeito em 1996 e quando tentou a reeleicdo em 2000, foi derrotado nas
urnas por Teresa Juca, atualmente, deputada federal por Roraima. Em 2002 ele
disputou o Governo do Estado contra Flamarion Portela e também foi derrotado. No
dia 10 de novembro de 2004, foi conduzido ao cargo por deciséo judicial.

Ocorre que o Tribunal Superior Eleitoral (TSE) decidiu cassar o mandato de
Flamarion por abuso de Poder Politico e Econdmico e determinou a posse imediata
de Ottomar. Nas eleicbes de 2006, quando ja estava filiado ao Partido Social
Democratico Brasileiro — PSDB, obteve 116.542 votos, 62,40% dos votos validos do
estado. Ele exercia o terceiro mandato como governador quando faleceu em 2007,

em Brasilia — DF, vitima de uma parada cardiorrespiratoria.

PACIENTE: GOVERNADOR OTTOMAR DE SOUZA PINTO. O governador
de Roraima, Ottomar de Souza Pinto, 76 anos, teve oObito constatado as
13h42 desta terca-feira (11/12), em decorréncia de parada
cardiorrespiratéria. Removido pelo Servico do Corpo de Bombeiros do
Distrito Federal, o governador deu entrada na Unidade de Emergéncia do
Incor-DF, em Brasilia, as 13h02 de hoje, ja em parada cardiorrespiratoria e
sem sinais vitais (pulso, freqiiéncia cardiaca e respiratéria). O quadro se
mostrou refratario as manobras de reanimagédo cardiaca empregadas pela
equipe de emergéncia do hospital, aplicadas segundo protocolos
internacionais para esses casos. Atenderam o paciente os médicos do
Incor-DF: Dr. Luis Gustavo Gomes Ferreira e Dr. José Mario Baggio Junior.
(Portal Globo, 2009).

Portanto, Ottomar governou o Estado de Roraima por trés vezes, de 1979 a
1983, de 1991 a 1995, e de 2004 a 2007. Neste periodo, teve como
vice-governadores o militar da reserva e atual presidente da Federagdo do Comércio
de Roraima - Fecor, Airton Dias, o atual deputado estadual, médico veterinario, Erci

de Moraes, e o atual governador, o engenheiro civil, José de Anchieta Junior.
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1.2 NEUDO RIBEIRO CAMPOS

Seguindo a ordem cronoldgica dos que governadores de Roraima, o segundo
governador eleito foi Neudo Ribeiro Campos. Roraimense, ele nasceu no dia 1° de
setembro de 1946 e formou-se em Engenharia Civil pela Universidade Federal do
Para - UFPA. No ano de 1990 quando era filiado ao PRN, Neudo se candidatou ao

cargo de governador e ficou em quarto lugar.

Figura 2 - Neudo Ribeiro Campos

Com o apoio de Ottomar, Neudo foi eleito governador em 1994 pelo PTB e
reeleito em 1998 pelo PPB, que posteriormente veio a se chamar PP. Em 2002,
candidatou-se ao senado pelo PFL, mas néao foi eleito. Em 26 de novembro de 2003,
Neudo foi preso por 90 dias juntamente com mais 54 pessoas, durante a Operagao
Praga do Egito, realizada pela Policia Federal que desarticulou um esquema de
desvio de verbas publicas, conhecido como o “Escandalo dos gafanhotos”.

Segundo as investigacbes da Policia Federal a época, a estimativa foi de que
o esquema tinha sugado 70 milhdes de reais por ano, equivalente a 10% do
orcamento do Estado, durante o a gestdo de Neudo Campos. Aproximadamente
1.366 procuragdes foram outorgadas um grupo de sessenta pessoas para efetuarem
saques de pagamentos em nome de outros que, na maioria das vezes, ndo sabia da
sua situagao funcional junto a folha de pagamento estadual e nem o valor do salario

que deveriam receber.
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Entre os 42.000 servidores estaduais, havia 5.000 funcionarios
"gafanhotos", como se diz no vocabulario local, numa aluséo ao inseto que
come folhas — no caso, folhas de pagamento. Os gafanhotos tinham o
nome incluido na folha do Estado, mas em geral nem sabiam disso, e o
grosso do salario deles era embolsado por terceiros. [...] Entre os 5.000
gafanhotos, 176 nem moravam em Roraima. Espalhavam-se por dezoito
Estados do Brasil. [...] Analisando-se quem s&o, fez-se outra descoberta
interessante. A esmagadora maioria dos procuradores era formada por
parentes ou funcionarios de vinte deputados estaduais. (Revista Veja,
2009).

De 2005 a 2006, Neudo foi nomeado titular da Secretaria Extraordinaria de
Relagdes Fronteiricas no Governo de Ottomar Pinto, sendo que em 2006 conseguiu
se eleger deputado federal pelo PP. Na sua trajetoria politica, Neudo se filiou ao
Partido da Renovacao Nacional — PRN no periodo de 1989 a 1993, ao PTB de 1994
a 1996, ao PPB de 1996 a 2000, ao Partido da Frente Liberal — PFL, de 2000 a 2003
e ao PP no ano de 2003.

Ele governou Roraima no periodo de 1995 a 1999 pelo PTB, foi reeleito para
o cargo de 1999 a 2002 também pelo PTB, e eleito deputado Federal para o periodo
de 2007 a 2011 pelo PP. Nas elei¢des de 2010, Neudo era deputado federal quando
concorreu ao cargo de governador, tendo como vice a filha de Ottomar Pinto, a
ex-deputada estadual, Marilia Pinto (PSB), e renunciou ao cargo no més de agosto
ao mandato de deputado federal.

Ele alegou falta de tempo para ficar mais perto do eleitor roraimense, ato
considerado pela midia como uma manobra politica para reverter a sua situagao de
réu no processo resultante do caso “Gafanhotos”. Ele foi derrotado nas urnas e,
moveu agdes na justiga contra o atual governador Anchieta Junior, para tomar posse
no cargo como segundo colocado no pleito.

Quando deputado federal, Neudo também foi condenado em 2010 por desvio
de verba publica pelo TCU (Tribunal de Contas da Unido) juntamente com outros
envolvidos em processo referente a construgdo do Anel Viario do estado em 1997, a
devolver aos cofres publicos cerca de 1,7 milhdo de reais. Individualmente, ele foi
multado em 100.000 reais. A condenacéo foi revertida meses depois.

Em 2011, Neudo foi condenado pela Justica Federal a 16 anos de prisdo e um
ano de prestacao de servicos acusado de peculato, formagao de quadrilha, e de ser
mentor do esquema dos Gafanhotos, razdo pela qual ele é citado em dezenas de

processos, entre acdes penais e inquéritos. Quando governador de Roraima, Neudo
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teve como vice, Airton Anténio Soligo, o ‘Airton Cascavel’ e Francisco Flamarion
Portela.

1.3 FRANCISCO FLAMARION PORTELA

O terceiro governador de Roraima foi Francisco Flamarion Portela, nascido
em Coreal - Ceara, no dia 13 de outubro de 1954. E formado em Engenharia
Eletricista pela Universidade Federal do Ceara. Ele ocupou diversos cargos na
Secretaria de Obras do Estado nos anos de 1983 a 1990, tendo sido, inclusive,

titular da Pasta.

v

\

Figura 3 - Francisco Flamarion Portela

No dia 8 de abril de 2002, Flamarion assumiu a vaga deixada por Neudo e
concorreu a eleicdo maijoritaria para o cargo de governador de Roraima pelo PSL,

vencendo Ottomar Pinto no segundo turno das elei¢oes.

Flamarion foi vereador em Boa Vista no periodo de 1993 a 1995, deputado
estadual de 1995 a 1998 e vice-governador de Roraima 1999 a 2002. Ele
era vice de Neudo Campos e assumiu a vaga de governador em 2002
quando o titular Neudo Ribeiro Campos renunciou ao cargo para se
candidatar ao senado. (Biografia Francisco Flamarion Portela. Assessoria
Parlamentar, 2009).

Apos a eleicdo, Flamarion se filiou ao Partido dos Trabalhadores — PT mas

logo que o escandalo dos “Gafanhotos” veio a tona e foi amplamente divulgado na
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midia nacional, liderangas nacionais iniciaram um movimento para afasta-lo do
Partido. Antes que o afastamento ocorresse a revelia, no dia 12 de dezembro de
2003, Flamarion pediu para afastar-se alegando que nao queria gerar incbmodo aos

companheiros de sigla.

COMPANHEIROS E COMPANHEIRAS. Em vista das irregularidades
administrativas herdadas por meu governo, e colocam, neste momento, o
estado de Roraima sob investigacdo federal solicito de V.Sa afastamento
temporario, pelo prazo de 90 dias, do quadro de filiados do Partido dos
Trabalhadores — partido ao qual me filiei € com o qual quero aprender a
fazer politica e que respeito e admiro por colocar a ética acima de tudo. [...]
Reitero que, em momento algum, fui omisso ou conivente com as
irregularidades e, como demonstro no documento em anexo, no qual
detalho o desenvolvimento do processo, tomei medidas saneadoras desde o
primeiro dia util de meu primeiro mandato como governador (08/04/2002).
Eventuais demoras se devem ao descalabro administrativo que encontrei.
Coube-me enfrentar, desde entdo, interesses poderosos e escusos
incrustados na maquina administrativa do Estado e realizar, pela primeira
vez na histéria de Roraima, concursos publicos para a contratagdo de
servidores, com a valiosa participagcdo da Universidade de Brasilia. Estou
certo de que essas agdes moralizadoras serdo reconhecidas e a justica sera
feita, mesmo que essas, como todos sdo sabedores, tenham me custado
ameacgas de morte, extensivas aos meus familiares. Pelo exposto opto por
aguardar o desfecho dos acontecimentos, sem gerar incbmodos aos meus
companheiros e companheiras de legenda, que tanto admiro e respeito.
Quero, mais do que ninguém, o esclarecimento cabal dos fatos, para, ao
final, retornar a militancia partidaria, na luta pro ética e transparéncia na vida
publica. Fraternalmente. Francisco Flamarion Portela.Governador do Estado
de Roraima. (Jornal Nacional. 2003)

Flamarion ficou afastado do PT, e findou por se desfiliar do Partido. Ele
permaneceu no cargo, tendo como vice o gedlogo, Salomao Afonso de Souza Cruz,
até a data de sua cassacao, no dia 10 de novembro de 2004, pelos crimes de abuso

de poder politico e econdémico.

Ao examinar as provas anexadas ao processo, o ministro Carlos Velloso,
disse estranhar que em pleno periodo eleitoral o governador candidato a
reeleicdo tenha remetido mensagem a Assembléia Legislativa concedendo
anistia de débitos habitacionais de iméveis vendidos pelo extinto Banco de
Roraima e também o beneficio do parcelamento de débitos fiscais. O
ministro também considerou sem explicagdo, o aumento do valor do
vale-alimentacdo."Isso tudo em plena campanha o que macula as eleigdes."
O ministro Carlos Madeira ressaltou em seu voto que a fita de video do
programa eleitoral gratuito, na qual a primeira dama Angela Portela participa
da distribuicdo do Vale Custeio demonstra a vontade de obtencdo de
vantagem eleitoral. Ja o ministro Gilmar Mendes disse ter ficado
impressionado com a sucessao de eventos ligados ao quadro eleitoral.
(Correio Forense, 2009).
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Em seu lugar assumiu o segundo colocado da eleicdo, Ottomar Pinto, que
enfrentou as mesmas acusacdes até seu falecimento no dia 11 de dezembro de
2007. Em 2006 Flamarion voltou a vida publica filiado ao Partido Trabalhista Cristao
— PTC, ficando como suplente e assumindo vaga na Assembléia Legislativa de
Roraima apos a cassacgao do deputado estadual Chico das Verduras. Apds cumprir a
Legislatura 2007-2010, nas eleicbes de 2010, ele foi reeleito deputado estadual pelo

mesmo Partido para a legislatura 2011-2014.

1.4 JOSE DE ANCHIETA JUNIOR

José de Anchieta Junior nasceu na cidade de Jaguaribe - Ceara, no dia 11 de
mar¢o de 1965. Em 1988, formou-se em Engenharia Civil pela Universidade Federal
do Ceara - UFC e, em 1991, chegou a Roraima. Anchieta era casado com uma
sobrinha de Marluce e Ottomar Pinto, o que possibilitou a sua relacdo de amizade

com do governador falecido.

Figura 4 - José de Anchieta Junior

Anchieta divorciou-se, mas o relacionamento com Ottomar e Marluce
continuou, Ihe rendendo cargos publicos na gestao de Ottomar no Poder Executivo

Estadual.

Em novembro de 2004, Anchieta assumiu seu primeiro cargo publico como
secretario de Estado de Infra-Estrutura, além de assumir temporariamente a


http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Chico_das_Verduras&action=edit&redlink=1
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Secretaria de Estado de Articulagdo Municipal. Posteriormente, foi presidente
do Conselho Rodoviario Estadual e membro do Comité Gestor para Assuntos
Fronteiricos e deixou suas atividades publicas em margo de 2006, para
concorrer a vaga de vice-governador. Elegeu-se em 2006 vice-governador do
estado de Roraima na chapa de Ottomar Pinto pelo PSDB para o mandato de
2007 a 2011. Com a morte do governador Ottomar Pinto, Anchieta assumiu o
governo do estado em 11 de dezembro de 2007.(Biografia do governador
José de Anchieta Junior. Secretaria de Comunicagdo do Palacio Senador
Hélio Campos, 2007).

Anchieta concorreu a reeleicdo em 2010, em uma disputa acirrada, tendo
como candidato a vice o ex-deputado federal Francisco Rodrigues. Ele foi reeleito
governador com 50,43% dos votos validos, contra 49,57% da votagao obtida por seu
adversario, Neudo Campos (PP). Sendo que, no dia 11 de fevereiro de 2011, ele
teve o mandato cassado pelo Tribunal Regional Eleitoral (TRE) pelo placar de 5 x 2.
Por unanimidade, o Pleno julgou procedente a Representacao (RP) n°® 1696-77,
seguindo a orientacdo Ministério Publico Eleitoral (MPE) e do relator, juiz Johnson

Araujo.

O Pleno do Tribunal Regional Eleitoral de Roraima cassou hoje a tarde (11),
por cinco votos a dois, o diploma do governador José de Anchieta Junior
(PSDB), e seu vice, Francisco de Assis Rodrigues (DEM), pela utilizagao
indevida da Radio Roraima, que faz parte da estrutura da Secretaria de
Comunicagédo do Estado, e ainda porque o apresentador do programa era
servidor comissionado do Executivo. [...]JAlém da cassagéo, o Tribunal, por
maioria, aplicou multa de 50.000 UFIR a José de Anchieta Junior (natureza
pessoal). Vencidos, em parte, os juizes Robério Nunes e o Ricardo Oliveira,
que deixaram de aplicar a cassagao do diploma, por considerar que esta
penalidade viola os principios da razoabilidade e proporcionalidade. O
Tribunal determinou, por unanimidade, a”. imediata execugdo do acérdao,
apos sua publicacdo, que devera ocorrer na segunda-feira (14), bem como a
diplomagdo de Neudo Campos e de sua vice, Marilia Pinto (PSB), na
préxima sessédo do TRE, marcada também para a préoxima segunda-feira, as
9h, oficiando-se a Assembléia Legislativa. (Tribunal Regional Eleitoral de
Roraima, 2009).

Porém, no dia 14 de fevereiro, quando seria publicado o acérdao da decisao,
uma liminar proferida pelo Tribunal Superior Eleitoral —TSE suspendeu a execu¢ao
do mesmo e manteve Anchieta no cargo até julgamento dos embargos de
declaracdo. O julgamento dos embargos acontece no dia 17 de junho, apds quatro
meses e dois dias da cassacgao do diploma de Anchieta.

E que o julgamento s6 poderia ocorrer apds a posse dos Juizes Stélio Denner
e Jorge Fraxe como titulares no TRE/RR. Entretanto, durante a sessdo, ambos

pediram vistos do processo, alegando ndo estarem aptos a votar.
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O juiz eleitoral Stélio Denner disse que a retomada do julgamento foi
esperada por 90 e que nao seriam quatro dias a mais que provocariam um
eventual prejuizo. [...] Nada mais plausivel que analisar corretamente o que
diz o voto do juiz e os argumentos das partes. Seria leviano, irresponsavel,
proferir um voto sem ter conhecimento de nenhum processo que trata sobre
pedido de cassagédo.(Jornal Folha de Boa Vista, 2011)

No dia 21 de junho, o Tribunal Regional Eleitoral de Roraima —TRE/RR
rejeitou os Embargos de Declaragdo. Com este resultado, Anchieta permanece no
cargo, sendo que, a decisao final competira ao TSE, por haver naquela corte um
Mandado de Seguranga para analisar, cujo relator € o ministro Arnaldo Versiani — o
mesmo que concedeu a Anchieta, por meio de liminar, o direito de permanecer no
cargo até o julgamento do mérito da agéao.

Anchieta atualmente responde a mais de 30 processos relacionados a eleigao
de 2010 movidos pelo seu adversario Neudo Campos. Sendo que em um deles foi
multado em cinco mil Ufir's, pouco mais de R$ 5 mil. O crime é referente ao uso de
um caminhdo pertencente a Secretaria Estadual da Agricultura, uma caminhonete
L-200, cautelada para a Procuradoria da Fazenda Nacional em Roraima para

suposto transporte de material de campanha de Anchieta Junior e outros candidatos.
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2 A INFORMAGAO JORNALISTICA NA DEMOCRACIA

Vivemos em um sistema onde o exercicio pleno da cidadania pressupde que
conhegamos nossos direitos e as agdes do Estado (publicidade das coisas publicas)
para que possamos participar de forma qualificada nas decisdes politicas. E a
democracia, governo ou poder do povo, o que é diferente da soma de vontades

individuais.

O que cada individuo deseja para si pode tornar-se, em termos globais, um
resultado indesejavel. Na verdade, quando um grande universo esta
envolvido, a soma pura e simples de preferéncias individuais pode gerar
consequéncias globais que negam as intengdes individuais.(Sartori, 1994, p.
162 citado por Mick, 2011, p.95).

Enquanto forma politica, a democracia tem de reduzir a vontade multipla de
milhdes, dezenas e até centenas de milhdes de pessoas dispersas a uma
Unica autoridade; e isso significa que as condigbes segundo as quais uma
sociedade democratica tem de atuar s&do apenas uma aproximagao remota
das condi¢gbes o6timas encontradas em grupos primarios e comunidades
pequenas, integradas.(Sartori, 1994, p. 33 citado por Mick, 2011, p.95).

Quanto ao direito da livre manifestacdo do pensamento, podemos destacar a
livre expressao da palavra, o livre discurso, seja ele oral ou impresso, que constitui o
direito de informar e discutir as idéias; e o direito de ser livremente informado, ou de
ser um recipiente livre de informagao ou idéias.

‘O direito de informar esta intimamente relacionado ao direito de ser
informado, constituindo binémio indissociavel”’. (Silveira, 2001, p. 55 citado por
Benedeti, 2006, p. 19). Porém quando nos referimos a importancia dos meios de
comunicagdo nas sociedades regidas pelo sistema democratico, estamos nos
referindo a permissao ao publico do direito de informar e ser informado em grande
escala.

A atividade jornalistica tem sua notoriedade e relevancia social nas
sociedades democraticas, visto que ela proporciona um espago plural e com
abrangéncia para o debate de questdes e produzindo informagbes que sejam de
interesse publico.

Se pensarmos desta forma, percebemos que o Jornalismo passa a assumir
perante a sociedade, o papel de instituicdo social — que de acordo com a definicao

do Dicionario Aurélio, trata-se de uma “estrutura decorrente de necessidades sociais
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basicas, com carater de relativa permanéncia, e identificavel pelo valor de seus
cbdigos de conduta, alguns deles expressos em leis”.

E essa maneira de o Jornalismo se institucionalizar esta relacionada com o
seu papel de informar a sociedade sobre questdes atuais de interesse publico. O
Jornalismo, na realidade com o passar dos anos, passou a ser uma atividade com
funcdo eminentemente publica e execucéao privada.

A atividade jornalistica, desta forma, se instituiu como um servigo publico e
um negocio privado, de forma que as informagdes jornalisticas se tornaram produtos
e servigos. O carater empresarial destas organizagbes sempre motivou e sempre
motivara abordagens tedricas que véem o Jornalismo apenas como instrumento
para a geracgao de lucro e dominagao politica.

Tais abordagens desconsideram o papel social do Jornalismo. Porém,
avaliamos que, restringir o Jornalismo a manipulagéo e ao interesse econémico é
um equivoco, pois ele é mais do que isso; 0 que nao significa que ele esteja livre de
interesses privados, econdémicos e politicos, infelizmente. Esta afirmacdo é
justificada pelo grande numero de politicos proprietarios de veiculos de

comunicacgéo, seja ele de radio, TV ou impresso em Roraima.

O carater empresarial das organizagdes jornalisticas motivou, e ainda hoje
motiva abordagens tedricas instrumentalistas que véem o Jornalismo
apenas como instrumento para a geragdo de lucro e dominagao politica.
Essas abordagens desconsideram o papel social do Jornalismo ou optam
por enfoca-lo como um discurso ideologicamente construido para legitimar a
atividade. (Benedeti, 2006, p.22).

Mas podemos afirmar também que, a informacéo jornalistica nas sociedades
modernas tem sua importancia, sua finalidade democratica de possibilitar aos
cidaddos a formagdo de um juizo qualificado sobre as questdes publicas. A
informacéo produzida pelo Jornalismo da mesma forma orienta, emociona, diverte,
mobiliza, rompe alguns preconceitos e expde diversas curiosidades.

A histéria do Jornalismo se destaca por ser um processo lento e dificil de
profissionalizacdo, no qual a procura de legitimidade por parte dos jornalistas séo
objetivos essenciais. E notério que ha um esforgo para buscar na profisséo, nos
valores e conhecimentos compartilhados pelos jornalistas formados em academia. E

nao podemos tecer criticas ao corpo tedrico do Jornalismo para ndo chegar a
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conclusdo equivocada de que os jornalistas ndo possuem conhecimentos
especificos para o desempenho da atividade.

Ocorre que com o aperfeicoamento profissional da atividade, inevitavelmente
os jornalistas desenvolveram um referencial comum de conceitos, técnicas e
procedimentos para orientar a pratica da atividade, padronizando condutas e assim,

evitar criticas e facilitar decisoes.

A noticiabilidade “é constituida pelo conjunto de requisitos [critérios] que se
exigem dos acontecimentos — do ponto de vista da estrutura do trabalho nos
orgaos de informagao e do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas
— para adquirirem a existéncia publica de noticias”. (Mauro Wolf , 1995, p.
170, citado por Benedeti, 2006, p.29 ).

No Brasil, a primeira regulamentacéo da profissdo de jornalista data de 1938.
O primeiro curso de Jornalismo foi criado em 1947, com a fundacédo da Faculdade
Casper Libero. Setenta e dois anos mais tarde, exatamente no dia 17 de junho de
2009, o Supremo Tribunal Federal — STF decidiu ser inconstitucional a exigéncia de
diploma para o exercicio do Jornalismo e registro profissional no Ministério do

Trabalho como condi¢do o exercicio da profissdo de jornalista.

O Supremo Tribunal Federal (STF) decidiu nesta quarta-feira, 17, que
jornalista ndo precisa ter diploma para exercer a profissdo. Por 8 votos a 1,
o STF derrubou a exigéncia do diploma de Jornalismo. Essa obrigatoriedade
tinha sido imposta por um decreto-lei de 1969, época em que o Pais era
governado pela ditadura militar. Relator do caso no STF, o presidente do
Supremo, Gilmar Mendes, disse que o Jornalismo é uma profissdo
diferenciada, que tem vinculagdo com o exercicio amplo das liberdades de
expressao e de informagao. Segundo ele, exigir o diploma de quem exerce
Jornalismo é contra a Constituicdo Federal, que garante essas liberdades. A
exigéncia do diploma ja estava suspensa desde 2006, por uma liminar
concedida pelo STF. (O Estadao. 2011)

Entretanto, entendemos que o Jornalismo € um trabalho de mediagao, onde a
livre expressdo € uma faculdade das fontes consultadas e n&o dos jornalistas,
exceto quando atuam na condicdo de colunistas ou articulistas — condigcdo que
também ¢é assegurada aos profissionais de outras areas, os chamados
colaboradores.

O Jornalismo e a midia em geral ndo sdo 0s Unicos espagos para expressao
do pensamento nas sociedades democraticas; mas, sdo os mais importantes pela
abrangéncia de publico. Mesmo assim, o fato de nem todos se expressarem por

meio do Jornalismo n&o se resolve com o livre acesso ao exercicio profissional.
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Se essa fosse a unica maneira de assegurarmos a liberdade de expressao,
teriamos que anular a pretensido de igualdade entre os cidadaos ja que néo haveria
espaco para todos trabalharem como jornalistas.

Podemos afirmar ainda que o livre acesso a pratica jornalistica também n&o
gera a democratizagédo esperada, pois a abertura significa, mais do que tudo, dar ao
mercado, € ndo as instancias educacionais mantidas pela sociedade, o direito de
decidir quem pode ser jornalista. O fato € que n&o é necessario que cada cidadao
mantenha com as empresas jornalisticas uma relag&o trabalhista, regida por regras
profissionais, para que garanta o seu direito a livre expresséo.

Quanto a democracia, existe uma relagdo de mutuo fortalecimento entre o
sistema democratico e o Jornalismo na histéria da sociedade, uma relagdo que
influenciou tanto o conceito de Jornalismo quanto o conceito de democracia.

Esta relagcao entre democracia e Jornalismo se ampara na idéia de que o
publico precisa ser bem-informado para tomar as decisdes que lhe cabem no
sistema democratico, ja que todos os cidaddos tém o mesmo direito a participar e
votar. E a existéncia de um publico esclarecido, capaz de opinar nos processos
decisorios e influenciar os rumos da sociedade, € crucial para o pleno funcionamento
da democracia.

Cabe ao Jornalismo a missdo de orientar o publico frente aos novos

acontecimentos pela informagéo criteriosa, periddica e atualizada que produz.

Isto &, dito de outra forma, ha o reconhecimento — implicito ou explicito,
intuitivo ou claro — de que a atividade jornalistica e o profissional de
Jornalismo permitem a humanidade, potencialmente, ou seja, como
possibilidade, o conhecimento publico, enorme, imediato, periddico — em
periodos cada vez mais curtos — e planetario das coisas que ela mesma
produz, segundo critérios como interesse publico ou relevancia social
(Karam, 2004, p. 37, citado por Benedeti, 2006, p.50)

O Jornalismo adquire fungao social a partir do momento que da visibilidade
(publicidade e transparéncia) as coisas publicas e de interesse publico. Podemos
afirmar que o Jornalismo atende com mais facilidade aos anseios do publico a quem
ele é direcionado. Quando passa a ser uma instituicdo que nao apenas fala a
coletividade, mas que também toma esse publico como referéncia para a sua
atuacdo, o Jornalismo produz um conhecimento que preza a comunicabilidade e

assemelha-se ao senso comum.
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Isso fica ainda mais claro quando a midia mostra as indignidades da classe
politica, seus compromissos com o0 mundo econémico, 0s mecanismos de
financiamento eleitoral, ou quando levanta o véu que encobre os métodos
ilegais utilizados pelos dirigentes das grandes empresas para obter éxito no
mercado. Nesses casos, a midia estaria assegurando a transparéncia das
instituicbes, estaria desempenhando a fungdo de um contrapoder. Ao se
aproximar da vida quotidiana dos cidadaos, de suas dificuldades, e tentar
ajuda-los, a imprensa estaria consolidando o tecido democratico. Mas é
verdade que as denuncias e os escandalos fazem aumentar a venda dos
jornais e subir a audiéncia da televisdo e do radio. O Jornalismo-cidadao
néo é, portanto, avesso ao lucro. (Abreu et al, 2002:46, citado por Bezerra,
2005, p.5).

Porém, o Jornalismo depende da sintonia com a sociedade que ¢é
proporcionada pelo senso comum, tanto para que possa com ele comunicar-se
quanto para que seja capaz de dizer algo sobre os fatos que se apresentam no

cotidiano, mesmo sem conhecé-los por completo.

Contudo, sabemos que as noticias ndo sdo textos expositivos comuns, mas
sdo socialmente compromissadas com os principios de correspondéncia,
coeréncia, confiabilidade, verificabilidade, comunicabilidade, inteligibilidade,
pluralidade, interesse publico, independéncia, isencdo e equilibrio da
mediacdo jornalistica. Existem, portanto, referéncias de qualidade
especificas para a informagéo noticiosa. Da mesma forma, ndo podemos
perder de vista suas limitagdes peculiares. (Benedeti, 2006, p.63)

Por se tratar de atividade intelectual, a profissdo exige do jornalista
capacidade de compreensao, apuracao, classificagdo e producdo sistematizada de
informagdes. A nosso ver, as noticias produzem um tipo de conhecimento em
construgcao periddica, quando tratam do mesmo assunto periodicamente; esse
conhecimento estabelece conexdes entre as informagdes ja veiculadas.

O modelo de mediacdo que implica na credibilidade do Jornalismo influencia
na incluséo desta atividade no regime de mercado e de produgao industrial, livre do
poder de intervencdo do Estado (pressupbe-se). Isso denota liberdade para
promover uma das condigdes da democracia: a transparéncia publica das a¢des do
Estado. E dessa atitude fiscalizadora da imprensa que decorre a concepgdo de

quarto poder?.

L A expressédo “quarto poder” foi utilizada em 1828 por um deputado do Parlamento inglés, McCaulay,
para designar os jornalistas que acompanhavam a sessao na galeria. Segundo Traquina (2004, p.
46), McCaulay referia-se aos trés “poderes” da Revolu¢ao Francesa — o clero, a nobreza e o terceiro
poder que incluia os burgueses e o povo —, mas, no novo enquadramento da democracia, os trés
poderes sdo o Executivo, Legislativo e o Judiciério.
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Porém, se o financiamento dos jornais pela venda de espacgos publicitarios
possibilitou a sua despolitizagéo, por outro lado, o conflito entre interesses publicos e
privados na atividade se tornou relevante. Durante o processo eleitoral de 2010, o
jornalista Wirismar Ramos postou no Blog Fato Real, uma relagdo de 30 empresas
de comunicagdo em atividade no Estado de Roraima, sendo que 22 sao ligadas a
politicos locais.

Dentre estes veiculos estdo: sete canais de televisdo; treze emissoras de
radio, sendo nove em funcionamento e quatro em fase de implantagao; e dois jornais
impressos. Este numero, segundo o autor, faz de Roraima “um dos Estados de
maior concentracdo de meios de comunicacdo em maos de politicos. Apesar de que
alguns ndo assumem publicamente serem donos de tais concessdes € de dominio
publico quem s&o os seus administradores de fato”.

Nesse aspecto, podemos afirmar que as informagdes jornalisticas se tornaram
produtos e servicos, com 0s quais o publico lida na condicdo de consumidor, de
cidadao e, consequentemente, de eleitor. Mas ndo podemos desprezar a existéncia
do Jornalismo investigativo, o denuncismo e o Jornalismo-cidadao que se
transformaram em uma férmula de sucesso predominante em todos estes meios de
comunicacao, para cativar a sociedade.

Quando nos referimos a politica, é necessario frisar que a midia e politica séo
arenas de poder independentes, com intersecgdes necessarias por forca da
credibilidade. Mas acabamos por questionar qual o real papel dos meios de
comunicagcao nos processos eleitorais, se a imprensa toma posi¢cao partidaria ou
ideoldgica, ou ainda, se a cobertura reflete um modo de fazer politica.

Se os jornalistas estreitam as relagbes, se aproximando de politicos e
assessores, afins de ter acesso a informagdes privilegiadas, os politicos, por sua
vez, vivem sob o império da necessidade de manter acesa a chama da boa relagao
com o eleitor, um problema que se intensifica nas competi¢ces eleitorais, pois, no
papel de candidatos, precisam usar de todas as formas de aproximacao para falar,

se apresentar, expor suas propostas, captar a atencéo e, convencer o eleitor.

A politica, outrora, eram as idéias. Hoje sdo as pessoas. Ou melhor, as
personagens. Pois cada dirigente parece escolher um emprego e
desempenhar um papel. Como num espetaculo. Doravante, o proprio
Estado se transforma em empresa de espetaculos, em “produtor’ de
espetaculos. A politica se faz, agora, encenagéo. Agora, todo dirigente se
exibe e se da ares de vedete. Por ai vai a personalizagdo do poder. Fiel a
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sua etimologia. “Pessoa” ndo é uma palavra derivada do latim “persona”,
que significa mascara de teatro? (Schwartezenberg, 1977, p. 9, citado por
Bezerra, 2005, p.9).

Neste cenario, a imprensa se revela um ator privilegiado na intermediagao
discursiva dos participantes do jogo eleitoral, quando os candidatos, eleitores,
advogados e tantos outros atores relevantes no processo se alimentam das
informacdes diarias. Além das informagdes produzidas nos bastidores de cada
candidatura que possam garantir alguns votos a mais para uns e alguns a menos
para outros.

Podemos afirmar que os meios de comunicagdo e politicos competem no
mercado de opinido publica, mas os politicos precisam se enquadrar as regras de
emissao midiatica. Um ponto chave nessa discussao é a capacidade de interferéncia
dos meios de comunicagdo na formacao das preferéncias dos individuos, pois,
conforme apontam diversas pesquisas, a midia € de fato uma fonte importantissima,
seja para informar, seja para formar, mas nem tudo pode ser creditado a sua
interferéncia.

Os principais fatores que teriam contribuido para o fortalecimento da
personalidade dos candidatos em detrimento das propostas politicas, gerando a
“‘democracia do publico”, seriam: o0 modo como os politicos passaram a usar o0s
meios de comunicagao em detrimento das redes de apoio partidarias, principalmente
nas campanhas eleitorais.

Estas afirmacgdes nos levam a refletir sobre a importancia de que o Jornalismo
deve ser um trabalho voltado para o cidadado, de forma que possamos despertar a
sua capacidade critica e seu senso de entendimento. Pois os jornalistas ndo tem
nenhuma necessidade de criar noticias para formar opinides, e sim, subsidiar com
situagdes reais o leitor para a formagao de uma consciéncia critica

Atualmente muitos profissionais ainda acreditam que a imprensa foi ou é o
quarto poder por ser temida pelos mais diversos segmentos sociais, um l|édo
engano. O quarto poder da imprensa estd no despertar de consciéncias e na
atengao, na vigilancia aos trés poderes do pais. De forma que, os jornalistas néo
podem utilizar suas influéncias para ameacar alguém e sim, ter compromisso com o
cidadao de ser o elo entre os poderes e a sociedade.

Algumas atitudes contrarias a este pensamento, levaram a novas pontuagdes

sobre o posto de quarto poder da imprensa. Diante da relagdo entre jornalista e
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politica, percebe-se a existéncia de uma situacdo de cumplicidade entre o
profissional da comunicacdo e o profissional da politica. Tal relacionamento é
avaliado por profissionais como submissdo entre partes, o que prejudicou no
decorrer dos anos, a imagem da midia junto a sociedade.

O jornalista Bruno Rebougas (2008) afirma que a submissdo dos meios de
comunicacao fez com que a imprensa perdesse o posto de quarto poder. “Um posto
simbdlico, mas muito valioso para a credibilidade da profissdo. Que é encarada
como uma profissdo, hoje em dia, de submissos e profissionais que sonham em ser
famosos e ganhar dinheiro, e n&o mais como profissionais que querem mudar o
mundo; muitos ainda encaram como maior sonho da vida apresentar o Jornal
Nacional”.

Quanto a contextualizagdo da noticia em periodo eleitoral, o conceito de
adversarismo politico pode colaborar na busca das estratégias narrativas, pois, no
caso da cobertura jornalistica dos processos eleitorais. Supbe-se que o proprio
conceito de politica, na narrativa construida pela cobertura, vem revestido pela
l6gica do adversarismo. Além disto, o conceito recupera a presenca das liderangas

politicas como fundamentais na analise de processos eleitorais.

Com a reconstrugdo do jogo discursivo de candidatos e liderangas, a
imprensa constréi a sua narrativa sobre a dinamica eleitoral. Supde-se que,
da forma como é construida, a narrativa encobre a posicdo do narrador
como sujeito interessado, mesmo quando privilegia um competidor em
detrimento de outro(s), pois toda a logica narrativa foi construida a partir da
disputa entre os competidores. (Bezerra, 2005, p. 59)

Podemos afirmar, entretanto, que o jornal deve ser considerado narrador e
pode passar a situagdo de sujeito interessado durante as competicbes eleitorais.
Conforma afirmamos anteriormente, na condicdo de participes do mercado de

informag&o os empresarios e profissionais da noticia sao atores publicos.

Os meios de comunicagdo, como um todo, tornam-se atores politicos
quando seus controladores e editores definem qual linha ou orientagao
politica basica deve ser apoiada ou rechagada. Os controladores dos meios
de comunicagdo agem politicamente quando eles ddo mais espaco para
alguns atores politicos e menos para outros; quando enquadram como
positivas ou negativas certas linhas especificas de cobertura do processo

politico (Figueiredo, 2000, p. 46, citado por Bezerra , 2005, p.59).
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2.1 OS JORNAIS IMPRESSOS

A transposicdo para a linguagem escrita das idéias e imagens que surgem na
nossa mente pode delimitar o significado da palavra "redigir". Antes de redigir, é
necessario que as idéias e imagens sejam verbalizadas, entdo ordenamos as letras,
formamos a palavra, de forma a darmos sentido ao discurso. Na redagao jornalistica,
devemos obedecer algumas especificidades, adotando os estilos jornalisticos.

O profissional do Jornalismo, por sua vez, deve aprender e ser capaz de
adaptar-se as normas e ao funcionamento dos érgédos de Comunicagao Social onde
possa vir a trabalhar, principalmente, as normas de estilo utilizadas pelo veiculo que
o recrute. Quanto aos modos de enunciagao, o Jornalismo admite varios estilos,
sendo que cada 6rgao de comunicagao utiliza um determinado estilo, ou varios.

No entanto, € comum encontramos elementos estilisticos comuns a varios
orgaos jornalisticos. O fato de os jornais admitirem a variedade de estilos, faz com
que encontremos noticias escritas de varias maneiras. Algumas sao escritas de
forma amena, outras emotivas, outras sensacionalista. Estas variacbes na sua
maioria sdo toleradas porque a um jornal interessa ser eficaz na veiculagdo de
informacéao e seduzir o leitor.

Ocorre que a noticia ndao deve informar apenas o que é importante, mas
"interessante" ao leitor, ou pelo menos, ser contada de forma interessante. Nao
podemos ignorar que o0s jornais pertencem, geralmente, a empresas que visam o
lucro, tendo de satisfazer os interesses e necessidades de alcance. Mas a tolerancia
estilistica é limitada, pois € a personalidade de um jornal determinada pelo seu
estilo, que dita o seu sucesso. Dai os jornalistas precisam ser profissionais para se
adaptar as regras de estilo especificas do 6rgao de comunicacéo.

Conforme Pedro Sousa (2001), no Jornalismo, ter um estilo ou outro ndo
significa ser menos verdadeiro, mas pode colocar influenciar na compreenséao ou até
mesmo na credibilidade. Um jornalista que ndo consegue redigir com qualidade sera
sempre incompleto, podendo até ser estigmatizado. Dominar a lingua escrita passa
por um estudo apurado e também pela pratica. De forma que € preciso escrever,

escrever muito e ler com a mesma intensidade.

Um texto jornalistico pode proporcionar uma leitura mais ou menos amena,
pode até fazer brotar uma gargalhada dos labios do leitor, ou comové-lo até
as lagrimas, pode fugir as formas rotineiras de elaborar as mensagens. Mas
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ndo deve perder de vista os principios régios da enunciacgéo jornalistica. E
aferindo essas qualidades que se julga, em principio, a qualidade do texto
jornalistico. A rebelido criativa pode, no entanto, revelar-se um precioso
auxiliar do jornalista inteligente. Escrever sobre o que se sabe e contar bem
0 que ha para contar representam, em Uultima analise, os principais
ingredientes da enunciagédo jornalistica. Mas pode ser-se criativo, pode
contar-se bem o que ha para contar, respeitando-se as regras que fazem do
texto jornalistico um texto informativo capaz de chegar a um grande numero
de pessoas. (Sousa, 2001)

Foi neste sentido que, a cobertura jornalistica das elei¢des a partir da
transformacao de Roraima em Estado da federacdo sem duvida alguma foi essencial
para levar a informacéo ao eleitor que, em muitos casos, se baseou nas noticias
publicadas para avaliar os candidatos aos mais diferentes cargos. Assim foi em

Roraima, assim é em Roraima e assim, ocorre no mundo inteiro.

2.1.1 Jornal Folha de Boa Vista

Dos jornais que circulavam no estado desde a primeira eleicao para governo
em 1990, o unico que permanece ativo € o Jornal Folha de Boa Vista, criado em 21
de outubro de 1983, quando Roraima ainda era Territrio Federal. A época, o grupo
que compunha o periodico era formado pelos jornalistas Fernando Estrela, que
ainda vive em Roraima, Sandra Regina Tarcitano e Cosette Espindola de Castro,
além de um antigo funcionario da Telebras da Paraiba, de nome Cicero Cruz.

O Jornal tem como slogan: “Um jornal Necessario”, criado pelo jornalista
Gustavo Abreu, um dos primeiros editores da Folha. O slogan teve inspiragdo no
ideal da importancia do jornal ser necessario para noticiar a verdade dos fatos.
(JOTAT7. 2011).

Atualmente, a empresa transformou-se no Grupo Folha, concentrando o
Jornal Folha de Boa Vista, a Folha Web, Radio Folha, Papelaria Papel Jornal, a
Editora Boa Vista e o Bureau EBV. O Jornal Folha de Boa Vista dedica no Caderno A
toda sua produgado jornalistica de assuntos locais a vida politica e social dos
roraimenses.

Nele estdo as editorias de Opinido, Politica, Cidade e Policia, além das
colunas Social e Parabdlica, este ultimo, um espaco que serve de editorial do Grupo
Folha, escrita por um corpo de editores. No caderno A, ha também de uma pagina

de Opinido, do Espaco do Leitor, a coluna Minha Rua Fala.
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No caderno B estédo as paginas de Variedades e Cultura, a editoria de noticias
nacionais e a editoria de Esporte, que inclui as se¢des nacional e local, o espago
Criancada, e as colunas Despertai e Okia. O Caderno C é onde esta o ClassiFolha,
onde os leitores podem anunciar gratuitamente nos setores de imoéveis, veiculos,
telefones, empregos, servigos e diversos. A Folha tem circulagao diaria de oito mil
exemplares.

As alteragbes estruturais e administrativas no Jornal ocorreram a partir de
1987, quando a empresa foi comprada pelo economista, Getulio Cruz,
ex-governador nomeado no periodo de 26 de junho de 1985 a 14 de outubro de
1987. A partir de entdo, foram notdrias as mudancgas, inclusive na cobertura de
noticias sobre politica, visto que o novo proprietario esteve ligado diretamente aos
processos eleitorais.

Nas elei¢des de 1990, Getulio Cruz concorreu ao cargo de governador pelo
Movimento Roraima Livre. Em 1994, concorreu novamente ao mesmo cargo, desta
vez, pela Coligagao Unido por Roraima. Nas eleigdes de 1998, ele concorreu a uma
vaga no Senado Federal. Em 2002, Getulio Cruz novamente concorreu ao Senado.
Nas eleigdes de 2006, candidatou-se a deputado federal, e somou quatro derrotas
consecutivas.

Em 2010, ndo concorreu a nenhum cargo politico e chefiava a Secretaria de
Planejamento do municipio de Boa Vista. Sendo que esta trajetéria sera tratada no
quarto capitulo deste trabalho, juntamente com a analise do discurso jornalistico do

citado objeto de estudo.
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3 PONTUAGOES SOBRE TiTULOS E LEAD

Mesmo sendo nossa analise focada em uma parte estrutural especifica da
noticia, o lead? cabe pontuarmos o papel do titulo nas matérias, visto que ambos
sdo a porta de entrada para a informagéao jornalistica. Estas pontuagdes sobre titulo
nos dao embasamento fazermos consideracdes necessarias ao lead.

Sabemos que o texto jornalistico permite uma infinidade possibilidades e,
dependendo do fato, da intencdo do profissional que emite a noticia, das
pressuposicdes acerca dos interesses e expectativas do receptor, entre outros
fatores, estas possibilidades podem variar bastante. Porém é certo que, quando uma
noticia apresentada obedecendo critérios estruturais, a sua eficacia sera maior.

Os titulos e as manchetes na noticia, por sua vez possibilitam de imediato
uma ideia geral do assunto tratado pelo texto. Titulos e lead particularmente séo
abordados neste capitulo por serem o conjunto inquestionavel do discurso
jornalistico, com forma e posi¢cao fixas, e por trazerem as informagcbes mais
importantes.

Dispare de outros géneros do discurso, onde muitas vezes, as primeiras
sentengas sao apenas introdutdrias, a noticia apresenta uma ldgica prépria,
fundamentada na estrutura da relevancia da informacgédo. De forma que a noticia
prioriza a ordenagado dos fatos ou informag¢des mais importantes ou interessantes
que, aparecem primeiro, geralmente de maneira resumida ou breve.

Os detalnes e outras informacdées secundarias sdo distribuidos
hierarquicamente ao longo do texto, seguindo técnica de construgdo da noticia da
piramide invertida - PIl. Na piramide invertida, as informag¢des sdo dadas por ordem
decrescente de importancia, de forma que, a medida que se vai descendo no corpo
da noticia, os fatos relatados se vao tornando cada vez menos essenciais.

A base da Pl é que a parte da noticia mais importante, se encontra no topo,
de forma a garantir ansiedade imediata por todo o conteudo da informagao. A
organizagao estrutural da noticia e os principios que a orientam sdo condicionados
por varias imposicées de producdo e uso, em respeito a condigdes sociais e

culturais.

"« LIS LTS NTH

? | ead: Palavra provém do inglés, que significa “comando”, “primeiro lugar”, “liderar”, “guiar”, “induzir”,

“encabecar”.
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A reportagem em PI evitaria julgamento, atenta aos fatos apurados, num
relato que ganharia em legitimidade sobre as versdes particulares de cada
fonte. Mas as técnicas “objetivas” disfargam artificios da opinido. A cada
pagina, o reporter e o editor definem o que é importante para, por exemplo,
iniciar a noticia. Por mais impessoal e reiterativo, um texto em PI direciona,
ja no titulo e no lide, o modo como o publico devera ler e o que ele deve
entender da leitura. (Anuario de Jornalismo, 2000, p. 87).

Ou seja, por meio da técnica da PI, o jornalista aprendeu a facilitar a produgao
da informagao noticiosa e os leitores, por sua vez, passaram a ter o habito da leitura
de jornais e encontrar no esquema estrutural os sinais de que precisam para uma
compreensao rapida do relato.

Se para o jornalista € no lead que comega a construgao da noticia, visto que é
dali que sai o titulo, com o leitor a situagdo é diferente. Pois, na nossa cultura
jornalistica, € o titulo (ou manchete) que encabeca a noticia em jornais impressos.

O titulo, conforme Guimaraes (1990, p. 51 citado por Comassetto, 2003,
p.59), "expressa a macroestrutura, pois, lido em primeiro plano, orienta a
compreensao para a estrutura de relevancia na apresentacao das noticias".

Funcionando como "chave para a decodificagdo da mensagem", se
convenientemente proposto, do ponto de vista do consumidor, € mais importante que
o lead, porque "sem titulo atraente, o leitor ndo chega sequer ao lead" (Burnett,
1991, p. 43 citado por Comassetto, 2003, p.59).

O titulo atraente deve chamar a atengao do leitor para a noticia de maneira
clara, objetiva e resumida. O titulo, segundo Amaral (1969, p.86 citado por
Comassetto, 2003, p.59) deve ser constituido de palavras curtas e usuais e

corresponder exatamente no conteudo do texto que resume e interpreta.

O leitor é sujeito apressado que precisa rapidamente da informagao; os
jornais, pelo menos os que se pretendem ao Jornalismo sério e, por isso,
sdo os de maior credibilidade, tém muito a contar em um espaco que é
limitado. Por isso, economia de espag¢o para o jornal e de tempo para o
leitor sdo palavras de ordem nas redagdes. Logo, o titulo ndo precisa falar
demais. Precisa, sim, dizer muito com poucas palavras. (Comassetto, 2003,
p.59).

Comassetto (2003) destaca que, quanto maior a identificagdo do titulo com o
lead, mais aproximado sera o sentido pensado pelo autor da representagao derivada

pelo leitor. Dai, a importancia de a manchete sair do /ead e de ambos expressarem a
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macroestrutura da matéria. Van Dijk (1999, p. 134 citado por Comassetto, 2003,
p.60) refor¢a: "quando uma manchete ou lead ndo é uma sumarizagdo adequada de
todo o sentido global de um texto, podemos, formalmente ou subjetivamente, dizer
que estes sao distorcidos".

Logo, podemos afirmar que, o titulo do texto jornalistico esta intimamente
ligado a noticia, que, sem ele, a matéria perde o sentido. O titulo serve para dar
equilibrio estético a pagina, anunciar o fato, resumir a noticia e ativar fatores
cognitivos que guiem a compreens&o. E também pela importancia que exerce na
macroestrutura da noticia que ele aparece em corpo maior, comumente, acima da
matéria.

Em geral, deve ser constituido de uma frase, redigida em ordem direta e
sempre com verbo, 0 que garante impacto e expressividade. Por questao de estilo,
0s manuais de redacgao dos jornais aconselham que se evite a reproducéo literal das
palavras iniciais no texto. O titulo (manchete) de um jornal promove a relevancia as
mateérias, hierarquizam este grau de importancia das noticias distribuidas nas

paginas.

O titulo representa uma regido-chave do jornal na medida em que aparece
na intersecdo de suas articulagbes; constitui uma unidade de corte do
estrato e uma unidade de corte da coluna. [...] os dois valores do titulo,
mesmo estando opostos, sustentam um ao outro, de sorte que o titulo
constitui a abdbada do dispositivo completo do jornal. Eis porque o titulo ndo
representa simplesmente uma variedade do enunciado em um corpus
linglistico, nem um item no fluxo das informagdes, mas a inscrigdo do jornal
por exceléncia. (Mouillaud, 1997, pp. 99-100, citado por Bezerra, 2005,
p.53)

A manchete jornalistica de hoje ndo surgiu com a forma e fungdo que
conhecemos, de maneira que seu papel foi alterado aperfeicoado na medida em que
a atividade jornalistica passou a acompanhar as transformagdes da sociedade. Os
titulos, no inicio eram apenas formulas para separar diferentes tipos de textos ou
indicar diferencas tematicas entre eles e adquiram fungao estética e expressiva no
final do século XIX, conforme Melo (1985 citado por Comassetto, 2003, p.63).

Vale destacar que, apesar de sua capacidade informativa, o titulo ndo cobre
toda informagao da noticia, contemplando apenas parte dela. Outras informacgdes

importantes terdo que ser buscadas no lead, que, em conjunto com o titulo,
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expressa a macroestrutura seméantica da matéria. Ou seja, a leitura dos titulos e do

lead pode produzir os mesmos resultados que a leitura completa da noticia.

3.1 O SURGIMENTO DO LEAD

A utilizacdo do lead nas redagdes se espalhou numa época em que o jornal
impresso era a primeira fonte de informagao do publico. Atualmente, o lead nao é
mais preferéncia do impresso, pois é utilizado pelos profissionais do radio, TV e
Internet, que tem a vantagem de usa-lo antes dos jornais impressos. Tornou-se
comum o leitor conhecer hoje o sumario das informagdes que serdo impressas
amanha.

Seguindo a expressdo do francés Pierre Bordieu, "circulagdo circular da
informagéo”, € comum aos veiculos copiarem-se mutuamente e costumeiramente
cobrir fatos que foi noticia no jornal concorrente. Desta forma, os jornais se tornam
cada vez mais semelhantes, ficando frente ao desafio de oferecer ndo somente
quantidade de informacdes, mas qualidade de informacao.

O lead, segundo o professor Francisco José Karam, da Universidade de
Santa Catarina, teve como seu precursor o orador romano Marco Tulio Cicero que,
em De Inventione, relacionou os aspectos essenciais para que o texto se tornasse
completo. Para o orador romano, era preciso responder as perguntas quem? (quis /
persona) o qué? (quid / factum) onde? (ubi / locus) como? (quemadmodum / modus)
quando?(quando / tempus) com que meios ou instrumentos (quibus adminiculis /
facultas) e por qué (cur/ causa).

As proposi¢cdes de Cicero, originadas na Retodrica da Antiguidade Grega,
foram paradigma da exposi¢cdo de acontecimentos nos dois milénios seguintes. Em
diversos momentos, ao longo de tal periodo, as circunstancias do fato tiveram
grande relevancia na constituicdo de uma ética da palavra, sendo exemplarmente
utilizada no discurso juridico e na argumentagao filosofica.

No século XIX, o formato da Pl sofreu depuracdo em virtude da popularizagao
do telégrafo, a chegada das agéncias de noticias e a Guerra Civil Americana.
Conforme Comassetto, (2003), a evolugao tecnoldgica foi o primeiro evento a

depurar a Pl. Antes do surgimento do telégrafo, as mensagens chegavam na
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velocidade do mensageiro de acordo com o meio de transporte utilizado, cavalo,
barcos a vela ou pombos-correios.

Samuel Morse apresentou seu invento ao publico em 1837 e sete anos
depois, em 24 de maio de 1844, a nova tecnologia conectou Washington e
Baltimore, nos EUA. Eram 100 quildmetros de linha telegrafica em 1846. E dois anos
depois, quando as linhas representavam 3,5 mil quildmetros em todo o pais, o

telégrafo despertou o interesse dos bardes da imprensa.

Até meados do século XIX, todos os jornais possuiam mais ou menos a
mesma cara. Quando foi langado, em 1851, The New York Times tinha sé
quatro paginas com pequenas manchetes de uma coluna. Mas o produto
jornal mudou com a invengdo do telégrafo, a instalagdo de cabos
transatlanticos e até a popularizagdo dos bondes e dos telefones. Para
garantir leitura facil aos usuarios de transportes coletivos, Joseph Pulitzer
aumenta o tamanho dos titulos e das letras dos textos de seu World, diminui
o tamanho das paginas e explora o texto enxuto e sensacionalista. Foi o
telégrafo, no entanto, que afetou definitivamente o negécio da imprensa na
época. (Anuario de Jornalismo, 2000, p. 89).

Porém, os gastos com a nova tecnologia passaram a pesar no bolso dos
empresarios no envio de longas reportagens por telegrama, devido a problemas
técnicos. Tal situagao levou as agéncias de noticias a época a mudar o habitual
método cronolégico de narrar os fatos e comegaram a concentrar os elementos mais
importantes no primeiro paragrafo.

O temor de falhas na transmissdo das noticias enviadas a distancia
influenciou na decisdao de que o mais importante deveria ser transmitido em primeiro
lugar. O numero de clientes também colaborou na necessidade de uma escrita
comum, que agradasse a todos, com um texto ndo apenas sucinto como imparcial,
utilizavel por todos os meios de comunicagao.

Segundo o autor, a procura por servigos de agéncias de aumentou até o inicio
do século XX, sendo que nas primeiras décadas, jornalistas norte-americanos
comegam a ser enviados em massa para o exterior, como John Reed (ao México de
Pancho Villa e a Russia dos bolcheviches) e Ernest Hemingway (Espanha em
guerra). Mas, até |a, para aproveitar a apuragao dos nao-especialistas, as agéncias
estimulam o /ead no formato que o conhecemos.

Ou seja, as reportagens precisavam ter um formato muito proximo ao de um

questionario, de forma que cada correspondente precisava enviar a0 menos um
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sumario inicial das noticias, preenchendo os questionamentos: Qué? Quem?
Quando? Como? Por qué? Onde? E entdo qualquer pessoa poderia escrever para
jornais dessa maneira.

Durante a Guerra Civil Americana, no inicio do século XIX, os jornais nos
Estados Unidos tiveram um aumento subito e expressivo, quando surgiu a classe
média e, juntamente com ela, os jornais de 1 penny (um centavo de délar) , como os
de William Raldolph Hearst (Journal) e Pulitzer (World). Em 1846, as rotativas de
duplo cilindro produziam oito mil paginas por hora, garantindo a produgcdo em
massa.

As guerras asseguraram O excessivo consumo de jornais. A Guerra Civil
Americana (1860-70) dobrou a tiragem do The New York Times que, em 1857,
chegou a circular com 40 mil exemplares diarios. Em 1861, o numero subiu para 75
mil. A busca de informagdes mais recentes pelos americanos transformou a guerra
na primeira a ser coberto por jornais de diversos lugares do pais. E foi no ritmo das

batalhas que a piramide invertida se universalizou.

Para estudiosos como o espanhol José Francisco Sanchez, a piramide
invertida virou texto hegemédnico por pura imitagdo ou mera comodidade.
“‘Se os textos vinham assim da agéncia, para que muda-los?”, explica
Sanchez em El relato periodistico convencional. Logo, afirma ele, surgiram
outras justificativas para a proliferagdo da PI: estimulo a imparcialidade,
atencdo aos fatos, mais informagdo em menos espago. E por ai afora.
Desse processo emergiu a personalidade prépria do texto jornalistico:
impacto e vibragéo a cada frase. (Anuario de Jornalismo, 2003, p.92).

Segundo Comassetto (2003), o processo se regularizou no Brasil no inicio do
século XX, quando o Diario Carioca passou a utilizar o lead. Seguidamente, Folha
de S.Paulo, Jornal do Brasil, O Estado de S. Paulo comegam a utilizar o formato. A
adesdo ao formato causou a impressdo de um absolutismo da piramide invertida.
Porém, o estilo comegou a ser revisto com o advento das novas tecnologias, além
do perfil e quantidade de profissionais diferentes de quando o lead comecgou a ser

utilizado na imprensa.

3.2 ALOGICA DA NOTICIA
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Compreender o discurso jornalistico consiste em observar o titulo, que
anuncia a informacdo mais importante do texto, guiando a compreensédo e
despertando o interesse pela informacgao constante na matéria. Ao observar o titulo,
muitos leitores podem nao ler a noticia por ndo se sentirem atraidos ou ainda, por
nao verem relagdo imediata de seu conteudo com as informacgdes iniciais do texto,

contidas no lead.

O titulo, portanto, deve estar coerente com o lead, expressando a sua
informagéo principal. Dai dizermos que a coeréncia do texto jornalistico -
embora, na dtica do leitor, seja buscada a partir do titulo - comecga, na
verdade, no lead, que é de onde o titulo saira. (Comasseto, 2003, p. 61).

Portanto, a l6gica do texto passa a ser um problema do jornalista, que deve
formular o titulo a partir das informagées do lead. E certo que identificacdo desta
relagao requer a participacao do leitor, durante a leitura, mas cabe ao autor do titulo
evidenciar a compreensao rapida dos temas.

Os diversos estudiosos da cognicdo tém dito que os textos expositivos que
nao comegcam com o tema ou tépico central sdo mais complexos de compreender.
Comassetto (2003) lembra que “o titulo, entdo, estabelece uma estrutura de controle
que resulta mais facil a compreensao. Mas, no caso da noticia, € o lead o
determinante para a eficiéncia do titulo e a consequente eficacia do texto”.

O lead deve conter a formula: (3Q+0O+P+C) - Quem, Que, Quando, Onde,
Porque e Como®, que nos dao a nogéo completa da noticia. Podemos afirmar que as
manchetes acabam por estruturar os textos e o lead sintetiza a informagao. Segundo
Erbolato (2008), o lead pode ser definido como o paragrafo sintético, vivo, leve com
0 que se inicia a noticia, na tentativa de prender a atencéo do leitor.

E todos os assuntos (ou incidentes) que configurarem no lead devem constar
obrigatoriamente no desenvolvimento a matéria, ja que é um indice, resumo ou
forma de chamar a atencédo do leitor. Esta técnica, conhecida como "piramide
invertida", apresenta os dados da noticia por ordem de importancia, comecgando pelo
lead, ou seja, pelas notagdes principais, e esta relacionada a prépria tradicédo oral,

por sua eficacia para comunicar uma informacéo singular.

® Formula proposta por Harold Laswell na década de 1920, descendente diretamente da retorica
classica, em particular de Marco Tulio Cicero.
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Amaral (1969, citado por Comassetto, 2003) enfatiza que ministrar primeiro os
fatos mais importantes é fundamental para manter o leitor preso a informacgao, algo
que o redator sempre deve perseguir. Ou seja, se o jornalista conseguir prender o
leitor as primeiras linhas da noticia, ja atingiu seu objetivo.

Caracteristica fundamental do /lead reside na ordem das notagdes, ou seja, a
ordem como o fato (ou fatos) é exposto. Como ocorre na noticia, a coeréncia no lead

também é baseada na relevancia:

O lead de uma noticia deve comecar pela notagéo principal, aquela que
desperta mais interesse: podera comegar pelo sujeito, pelo complemento do
verbo ou por qualquer das circunstancias, se estiverem nesse caso.
Comecara pelo sujeito, se este for o mais relevante, ou se a agdo expressa
pelo verbo, esta sim, for relevante; pelo complemento do verbo, se este for o
mais relevante; ou pela circunstancia que for mais relevante. (Lage, 2000,
citado por Comassetto, 2003, p. 57).

O lead, portanto, pode (e deve) ser redigido de formas diferentes, priorizando
sempre a notagao mais importante do episddio. Erbolato (2008) ensina seis modos
de redigir o lead, valorizando cada um dos elementos da noticia. O mesmo autor cita
a existéncia de varios tipos de leads, enumerando 12 possibilidades: simples,
composto, integral, suspense, flash, resumo, citagdo, contraste, chavao,

documentario, direto e pessoal.

Ha também o lidao, que se aplica em dois casos: se houver matéria especial
de qualquer tamanho e quando o jornal dedica uma pagina inteira a um sé
assunto geral, embora com varios titulos. O liddo dara um resumo de todos
os enfoques e servira também como roteiro e indice. Nao é, porém, uma
chamada e deve ter estilo ameno e narrativo. Deve ser composto em corpo
maior, ou preferencialmente em grifo. (ERBOLATO, 2008, p. 69)

E os tipos de leads variam de acordo com a imaginagao do jornalista, sendo
que alguns sao faceis de identificar. Segundo Erbolato (2008), os leads podem

assim ser definidos:

TIPOS DE LEAD

1 | Simples Refere-se apenas a um fato principal
2 | Composto Anuncia varios fatos importantes, abrindo a noticia
3 | Integral Da nocéao perfeita do fato

Suspense ou
4 | Dramatico Provoca emogcao em quem o |é
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Flash, jornalisticamente, quer dizer relampago, ou
5 | Flash introducao lacbnica de uma noticia
Conta praticamente tudo o que ocorreu ou vai ocorrer.
6 | Resumo (E 0 mesmo que o lead composto)
7 | Citacao Transcreve um pronunciamento
8 | Contraste Revela fatos diferentes e antagbénicos
9 | Chavao Cita um ditado ou slogan. Nao é muito usado
10 [ Documentario Serve de base historica
11 | Direto Anuncia a noticia sem rodeios, indo diretamente ao fato
12 | Pessoal Fala ao leitor

Tabela 1 - Apresentagado dos conceitos de lead, por Mario Erbolato.

A importancia do lead é justamente que ele descreve a singularidade da
noticia: o que ela anuncia. E é por isso que a sua linguagem deve ser clara, objetiva
e direta, de forma que o objetivo de quem escreve a noticia, seja alcangado com
éxito.

Um texto bem elaborado assegura logo no primeiro paragrafo as informagdes
basicas que o leitor espera encontrar em uma noticia. A jungado destes elementos
com conhecimentos anteriores, informagdes circunstanciais, crencas, atitudes e
ideologias, associados aos fatos, o leitor da uma representacdo satisfatéria a

informagéo que acabou de receber.
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4 ELEICOES - QUANDO O LEAD E POLITICA

Durante as elei¢cdes, o conceito de adversarismo politico pode colaborar na
busca das estratégias narrativas, pois, no caso da cobertura jornalistica dos
processos eleitorais, supbde-se que o préprio conceito de politica, na narrativa
construida pela cobertura, vem revestido pela légica do adversarismo. Além disto, o
conceito recupera a presencga das liderangas politicas como fundamentais na analise

de processos eleitorais.

“Com a reconstrugcdo do jogo discursivo de candidatos e liderangas, a
imprensa constréi a sua narrativa sobre a dindmica eleitoral. Supde-se que,
da forma como €& construida, a narrativa encobre a posicdo do narrador
como sujeito interessado, mesmo quando privilegia um competidor em
detrimento de outro(s), pois toda a Idgica narrativa foi construida a partir da
disputa entre os competidores”. (Bezerra, 2005, p. 59)

Podemos afirmar, entretanto, que o jornal deve ser considerado narrador e
pode passar a situacdo de sujeito interessado durante as competicdes eleitorais.
Ocorre que na condicdo de membros do mercado informativo, os empresarios e
profissionais da noticia também s&o atores publicos. E por estarem envolvidos
diretamente com a noticia, acabam por se tornar atores politicos, a partir do
momento que abordam as noticias e os outros atores politicos de acordo com algum

valor politico.

Os meios de comunicagdo, como um todo, tornam-se atores politicos
quando seus controladores e editores definem qual linha ou orientagao
politica basica deve ser apoiada ou rechagada. Os controladores dos meios
de comunicagdo agem politicamente quando eles ddo mais espaco para
alguns atores politicos e menos para outros; quando enquadram como
positivas ou negativas certas linhas especificas de cobertura do processo
politico (Figueiredo, 2000, p. 46, citado por Bezerra, 2005, p.59).

Partindo desta premissa, € que passamos a observar a cobertura jornalistica
no processo eleitoral, a partir da transformagdo de Roraima em Estado.
Discutiremos o conceito de enquadramento a partir de exemplos retirados do estudo
de caso envolvendo a eleigao para governador em Roraima de 1990 a 2010.

Neste capitulo, transcrevemos materiais retirados da cobertura jornalistica

analisada, ou seja, das seis eleigdes para Governo do Estado que ocorreram em
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Roraima desde 1990. Os materiais foram dispostos por ano de elei¢do, utilizando-se
o método da semana composta, no sentido de dar leveza a demonstracéo e
objetivando atingir uma didatica favoravel.

Justamente por isso, optamos pelo detalhamento do rendimento empirico nos
exemplos selecionados, ou seja, trabalhamos o lead das edigbes separadamente a
cada més, por ano/ periodo eleitoral e por meio da semana construida, conforme

tabela:

ANO EDICOES MANCHETES/LEADS
1990 18 18
1994 18 18
1998 18 25
2002 16 23
2006 13 14
2010 17 24
Total 96 132

Tabela 2 - Amostragem de edigdes do Jornal Folha de Boa Vista publicadas durante as elei¢cdes para
governo em Roraima a serem avaliadas.

Caso ocorram eventuais repeticdes, inclusive frente ao disposto no Caderno
pesquisado, as mesmas sao necessarias na tentativa de se esgotar a explicagcédo em
detalhes no sentido de acompanhar a evolugdo dos elementos textuais, o
processamento dos relatos jornalisticos aqui citados.

O nosso objetivo é evidenciar a teoria exposta nos capitulos anteriores,
através de analise das noticias, observando se os temas mais importantes da noticia
estdo presentes no lead. Buscaremos uma avaliagao da estrutura esquematica do
texto, verificado se a mesma apresenta a coeréncia e dirige a compreensao do
restante da matéria.

Com relagdo a transcricdo dos materiais que colhemos, cabem trés
explicagdes: 1) poderemos nos referir a Editoria de Politica apenas como pagina; 2)
ao transcrever os titulos das matérias, todos virdo em negrito; 3) O lead sera
colocado entre aspas, 4) palavras inelegiveis foram substituidas por reticéncias
entre parénteses.

O objetivo deste capitulo € explicar a macroestrutura da noticia no jornal
Folha de Boa Vista, de modo a salientar a teoria exposta nos capitulos anteriores.

Para isso, tomamos como objeto de estudo noticias publicadas nos anos de 1990,
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1994, 1998, 2002, 2006 e 2010, nos periodos em que ocorreram as eleigcdes para
Governo em Roraima. Algumas edigdes foram excluidas por ndo contextualizarem o
tema proposto. Entretanto, um exemplo de cada més foi anexado neste trabalho (ver
anexos).

Nossa proposta € analisar o texto, as informacdes nele contidas e assim,
desvendar o tema ou temas principais da noticia. Além de verificar se os temas mais
importantes ou interessantes estdo expressos no o lead, com coeréncia e

direcionando a compreensao do restante do texto.

4.1 COBERTURA DAS ELEICOES DE 1990

Os textos avaliados nesta fase do trabalho foram publicados na primeira
eleicdo ocorrida em Roraima para o cargo de governador, no ano de 1990, quando
concorriam ao governo de Roraima: Getulio Cruz (Movimento Roraima Livre);
Belgerrac Batista (Coligagdo Novo Roraima), Ottomar Pinto (Coligagdo Nova
Estrela), Robert Dagon (PT), Neudo Campos (PRN) e Romero Juca Filho (Roraima
pra Valer).

Como ja afirmamos anteriormente, a pesquisa colheu amostra por meio da
semana construida, sendo que no ano de 1990, o Jornal Folha de Boa Vista
circulava semanalmente, e por conta disso, algumas edi¢des a serem avaliadas em
determinada data, foram substituidas pelas publicacdes disponiveis no arquivo da
empresa e de acordo com as publicagbes. Porém, a amostragem nos permite a
representatividade, sem prejudicar a analise do objeto estudado.

As semanas foram compostas a partir da data em que ocorreu a elei¢ao, tanto
no primeiro quanto no segundo turno. Vale destacar que das eleigdes ocorridas em
Roraima para o cargo de governador, apenas no ano de 2006 nao houve segundo
turno. Nos demais, as disputas foram decididas em duas etapas de votagao.

As semanas compostas em 1990 resultou em uma amostragem de 18
edicdes das editorias de politica do periddico, a partir do dia 3 de outubro e 25 de
novembro, datas em que ocorreram o primeiro e o segundo turno do pleito,

respectivamente, conforme tabela abaixo:
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ANO: 1990
Més Edicoes/dias
Agosto 8,16 (15),24 (25)
Setembro 1,9, (12)17 e 25
Outubro *3, 11 (13), 19 (20) e 27
Novembro 412,20 e *25
Dezembro 3,11,19 e 27

Tabela 3 - Apresentacdo de amostragem por meio da semana composta do ano de 1990.
*Com asterisco, data em que ocorreu a elei¢ao.
*Entre paréntes estdo as datas que substituiram as definidas anteriormente.

As matérias neste periodo trouxeram informacgdes sobre o processo eleitoral,
onde o proprietario era um dos candidatos que concorriam a eleigdo, com outros
ex-governadores. O momento era, ou foi tratado pelo jornal como uma disputa
acirrada entre candidatos. Das 18 edicbes selecionadas, cinco foram excluidas por
nao contextualizar eleigbes para Governo, conforme veremos a seguir com a relagéo

dos titulos em leads por extenso para melhor observagao:

8/08, pagina 3, manchete: DESESPERO DE CAUSA: Povo enganado por
Juca com uma pesquisa falsa.

Lead: “A falta de critérios e por ter omitido o percentual dos demais
candidatos ao governo; e a inexisténcia do indice de votos nulos e brancos
coloca em duvida os numeros da pesquisa que teria sido feita em Roraima
para apurar a intengdo dos eleitores em relacdo as elei¢cdes gerais deste
ano. Os numeros divulgados pela Rede Globo de Televisdao na ultima
segunda feira, dia 6, sdo mentirosos e tentam dessa forma manipular a
consciéncia do povo, denunciou o professor Marcos Montenegro, candidato
da Coligagao Roraima livre a deputado estadual

15/08, pagina 3, manchete: EX-GOVERNADOR TEM CANDIDATURA
CASSADA - Romero Juca esta for a das elei¢coes de outubro.

Lead: A condigdo de ter sido governador do Estado de Roraima, embora
nao tenha sido outorgado pelo povo e mesmo alegando que Roraima ainda
ndo é Estado, ndo foram argumentos suficientes para tirar da cabega de
Romero Juca a espada de “Damocles” que o considerou, através da decisao
do TRE/AM, inelegivel para concorrer ao governo do estado no pleito de 3
de outubro préximo “

25/08, pagina 3, manchete: NAO HOUVE ACORDO EM BRASILIA -
Anuncio da reabertura dos garimpos é jogada politica.

Lead: “O minerador José Altino, 48, que esteve em Brasilia esta semana
para discutir com as autoridades federais a suspensido da expulsdo dos
garimpeiros das terras indigenas. Ele explicou ontem que a deciséo(....) em
manter a exploragéo (...) garimpeiras foi fruto do entendimento entre a
comisséo por ele liderada, o ministro da justi¢a, Policia Federal e o chefe da
operagao Yanomami.

12/09, pagina 4, manchete: Villar é acusado de irregularidades.
Lead: “Os vereadores Francisco de Assis Rodrigues (PTB), Salomao Cruz
(PSDB) e Rodolfo Braga (PL), acusaram da tribuna da Camara Municipal de
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Boa Vista, o governador Rubens Villar de estar promovendo uma série de
irregularidades na administracdo estadual, juntamente com o candidato a
deputado federal Fernando Saraiva. Segundo os vereadores, Villar estaria
beneficiando empresas de outros Estados, em detrimento das locais,
enquanto Saraiva estaria cobrando comissbes de 10, 20 ou 30% do
empresariado local’.

19/09, pagina 3, manchete: Villar revela: Juca nao confia no povo
macuxi.

Lead: “O governador Rubens Villar distribuiu, na ultima segunda- feira, nota
oficial do Palacio da Fronteira, esclarecendo sua posigado, assim como do
presidente Collor, em relagdo a candidatura e Romero Juca ao governo do
estado. Nos 11 itens levantados na nota, Villar frisa que Juca ndo tem
condigbes de gerir os destinos de Roraima, chamando-o de candidato de
um sistema falido, “produto do senhor José Sarney", salientando ainda que
Collor sempre recusou-se a receber Juca no Planalto, acusando-o também ,
de n&o cumprir com a palavra, quando ofereceu a vaga de vice na sua
chapa ao governador Villar”.

03/10, pagina 3, manchete: O Dia da Vitoria - Getulio Cruz chama o povo
roraimenses a ndo ser mais o segundo.

Lead:” O candidato ao governo pela Coligagao Roraima Livre, Getulio Cruz,
avaliando sua campanha e os resultados das urnas, afirmou que vé tudo
com muito otimismo, baseado em indicadores seguros, como a
manifestacdo do proprio eleitor. "Nos tivemos a condugdo da melhor
campanha, dentro das nossas possibilidades. Tivemos a mensagem mais
condizente com o0 momento soécio-politico, social e econdbmico que
enfrentamos. Alguns adversarios nossos afrontaram a populagdo, ao
conduzir uma campanha milionaria, oferecendo um contra-ponto ao
sacrificio que a populagao esta sofrendo, com a falta de escolas adequadas,
salde, emprego, falta de estradas e até a falta de perspectivas. Isso se
contrapde pelo esbanjamento de dinheiro que nunca se tinha ouvido ou
visto em Roraima”, disse Getulio Cruz.

13/10, pagina 3, manchete: Desmentida saida de Rubens Villar do
Governo.

Lead: “Na ultima quinta-feira Boa Vista foi tomada por rumores de que o
governador Rubens Villar cria sido demitido do cargo pelo presidente
Fernando Collor, que no seu lugar teria nomeado o usineiro alagoano Joao
Lyra, candidato derrotado ao senado por Roraima, o argumento era de que
Villar n&o teria cumprido a missdo dada pelo presidente:de eleger Lyra e o
primo Mario Mello, o ultimo para a Camara Federal. Aparentemente as
coisas se encaixavam, uma vez que o governador declarara a incubéncia de
levar Lyra, Mario e Julio Cabral ao congresso, dos trés, apenas Cabral foi
eleito. Para completar, Villar encontra-se em Brasilia.

20/10, pagina 4, manchete: Villar critica agao politica de Romero Juca.
Lead:"O governador Rubens Villar, em entrevista coletiva realizada na
ultima quinta-feira, no Palacio da Fronteira falou do apoio dado ao candidato
Ottomar Pinto e das divergéncias com o outro candidato Romero Juca.
Fazendo uma auto-avaliacdo do seu papel politico em Roraima, Villar
salientou que antes de tudo prima pela coeréncia. “Se algum dia...Juca foi
devido ao .. Jodo Lyra”, revelou.

15/11, pagina 3 — manchete: PSDB e PSC decidem apoiar Ottomar Pinto
no segundo turno.

Lead: “Com a eleicdo do segundo marcada para o préoximo dia 25, os
blocos envolvidos na disputa ddo os ultimos retoques nas costuras com as
liderancas politicas estado, na busca de angariar os votos daqueles que
concorreram no primeiro turno. Ontem, o PSDB anunciou o apoio ao
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candidato Ottomar Pinto do PTB. O ex-candidato Belgerrac Batista, do PSC,
também declarou apoio irrestrito a Ottomar enquanto o PT, de Robert
Dagon, eximi-se em apoiar qualquer um dos candidatos. O PTN de Neudo
Campos, ainda n&do decidiu que rumo tomar”.

22/11, pagina 3 — manchete: Juca teme confronto com estudantes.

Lead: “Foi realizado nos dias 15, 16, e 17 no auditério da Escola de
Formagdo de Professores, o 1° Encontro Municipal dos Estudantes
Boa-vistenses. Os objetivos foram: fundar a Unido Municipal dos Estudantes
Secundaristas (UMES), promover um ciclo de palestras sobre a educacao,
elaborar um plano de lutas para ser encaminhado aos 24 estaduais, visando
a elaboragéo da Constituicdo estadual e a exposi¢ao da plataforma de agao
dos dois candidatos ao governo do estado”.

24/11, pagina 3, manchete: Pesquisa aponta lideran¢a de Ottomar Pinto.
Lead: “Uma pesquisa feita pela CCE Informatica nos dias 21 e 22 deste
més. aponta o Candidato Ottomar Pinto, da Coligacdo Nova Estrela, como o
lider na preferéncia do eleitorado, com uma vantagem de 28,1% sobre seu
adversario. Romero Jucé Filho, da coligacdo Roraima Pra Valer. Foram
ouvidas 314 pessoas de varios bairros de Boa Vista e outros municipios do
Estado. Por estes numeros, Ottomar Pinto ja esta eleito para ocupar o cargo
histérico de primeiro governador do Estado de Roraima”.

01/12, pagina 3 , manchete: Ottomar vai extinguir Fader e Secretaria de
Economia.

Lead:"O governador eleito Ottomar Pinto pretende extinguir a Fader e a
Secretaria de Economia nos primeiros dias de seu governo. A ideia surgiu
de um grupo de assessores que realizou consultas junto aos agricultores e
constatou que as atividades do érgao na pratica, ndo atingiram o resultado
esperado, além de consumir mais recursos e prejudicar os projetos da
Secretaria de Agricultura. No caso da Secretaria de Economia, Ottomar
acredita que é mais dindmico para a administragao estadual a existéncia de
duas secretarias para realizar a sua fungdo. Uma planejara e a outra
executara o Projeto. Serdo recriadas as secretarias de Planejamento e
Financas”.

12/12, pagina 3, manchete: TSE estabelece definitivamente a data de
posse do governador eleito.

Lead: “Uma consulta feita pelo senador Pompeu de Souza a Procuradoria
Geral Eleitoral resultou em uma resolucao definitiva do TSE sobre a data de
posse para os governadores eleitos para o Distrito Fedei e para os novos
Estados de Roraima e Amapa. Segundo a decisdo da Procuradoria, a posse
destes governadores ocorrera no dia 1° de janeiro de 91. Como justificativa
para esta decisdo, os ministros do Tribunal Superior Eleitoral resolveram
preservar o que estava definido nos artigos 28 e 32 da Constituicdo Federal,
ignorando o paragrafo 3° do artigo 4° das Disposi¢cdes Transitérias que
estabelecia esta posse para o dia 15 de margo do préoximo ano. Na mesma
resolucdo, o Tribunal Superior Eleitoral formou que os deputados estaduais
de Roraima e Amapa devem assumir seus mandatos antes ou no mesmo
que o governador, e que para a presidéncia da Assembleia Estadual sera
nomeado, temporariamente, quem for o deputado estadual mais idoso em
uma respectiva Assembleia.
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No esquema de tabela a abaixo temos os leads? identificados nas matérias do

periodo, ponto de partida para avaliarmos a sua instrumentalizagdo no processo

eleitoral
ANO: 1990
Més Lead predominante
Agosto Retardado/ suspense ou dramatico
Setembro Composto/ retardado/ /suspense ou dramatico
Outubro Retardado/ suspense ou dramatico
Novembro Composto/ retardado/ suspense ou dramatico/
contraste
Dezembro Retardado e simples

Tabela 4 - Tipos de leads observados no periodo eleitoral de 1990.

Observamos que em alguns momentos, especialmente em temas com maior
longevidade, os leads configuraram compostos, trazendo varias informagdes ao
leitor. Apesar de haver certa dificuldades na identificagdo da formula: 3Q+O+P+C
(Quem, Que, Quando, Onde, Por Que, Como), existe uma intencéo por parte do
emissor da mensagem impressa em repassar tais informacoes.

Em alguns casos, o lead retardado se apresenta com mais intensidade de
forma que o leitor necessita ir até final do texto para saber todas as informacoes
deduzidas nas manchetes. No més de agosto, percebemos titulos atraentes e leads
com noticias irrelevantes em comparacdo com a manchete da matéria. O titulo
desperta no leitor a curiosidade pelo texto, porém, falta contraste entre lead e titulo.

Constatamos que a informacao tanto no titulo quanto no /ead é influenciada
pelo periodo eleitoral, onde o jornal apresenta o candidato Romero Juca de forma
explicitamente negativa, e Getulio Cruz, sereno e confiante de forma que os demais
concorrentes ficam neutralizados. Esta particularidade utilizando-se o lead dramatico
e lead contraste é estratégica, pois, neste cenario a imprensa se revela um ator

privilegiado na intermediagao discursiva.

Supbe-se entdo que, durante uma competicdo eleitoral, a emolduragéo
contribuiu para o tipo de visibilidade que cada um dos competidores passa a
ter. Neste sentido, as estratégias utilizadas na composicédo das historias,
quando os eventos passam a categoria de acontecimentos, legitimam uma

* para melhor compreens3o do leitor, os tipos de lead virdo em italico.
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determinada fragdo da realidade como resultado da sele¢ao deliberada de
algumas imagens. S&o convengbes narrativas que ajustam o tecido
midiatico ao mundo social e tornam as mensagens compreensiveis, assim
como reforgam certas impressbdes sobre a politica. Elas servem para dar
unidade a acontecimentos politicos muitas vezes descontinuos e de
natureza complexa. (Bezerra, 2005, P.45)

Ocorre que, no jogo eleitoral, candidatos, eleitores, patronos politicos e
demais atores relevantes desse processo se alimentam das informagdes cotidianas
publicadas diariamente. E ao mesmo tempo, a realimentam com novas informacoes,
como as que sao produzidas nos bastidores de cada candidatura: propostas,
recados, intrigas, escandalos, boatos e tudo que puder garantir alguns votos a mais

ou, no minimo, alguns a menos no saldo dos adversarios.

4.2 COBERTURA DAS ELEICOES EM 1994

As eleigbes de 1994 chegavam com mudangas para o eleitorado e, mais uma
vez, o jornal Folha de Boa Vista, teria sua parcela de contribuigdo na escolha do
candidato a Governo pelo eleitorado. Pois, as preferéncias eleitorais seriam
construidas a partir de informacgdes vindas da competicdo que estava ocorrendo no
palco politico, sofrendo muito mais influéncia com a participacéo efetiva da imprensa
neste processo.

Em 1994, a eleicdo para Governo também foi decidida no segundo turno. As
semanas compostas neste periodo resultaram em uma amostragem de 17
manchetes das editorias de politica do periddico, em virtude de o jornal Folha de
Boa Vista dedicar mais de uma pagina para o tema e am algumas datas, sequer
abordar assunto.

A editoria de politica do dia 1° de setembro, por exemplo, dedicou trés
paginas para as elei¢des, e no dia 3 de outubro, dedicou cinco paginas para o
assunto. No més de dezembro, nos dias propostos pela metodologia utilizada, nao
houve mencéo ao tema.

A amostragem foi selecionada conforme as datas em que ocorrem os turnos

da eleicéo, nos dias 3 de outubro, e 15 de novembro, conforme tabela abaixo:
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ANO: 1994
Més Edicoes/dias
Agosto 16 e 24
Setembro 1,9, 17 e 25
Outubro *3,11,19 e 27
Novembro 412,15e 23
Dezembro 1,9, 17 e 25

Tabela 5 - Apresentacdo de amostragem por meio da semana composta do ano de 1994
*Com asterisco, data em que ocorreu a elei¢ao.
*No dia sublinhado ndo houve edigéo.

Nesta eleicdo, a eleicido foi disputada por cinco candidatos, sendo eles: Airton
Dias (Coligacdo Frente Roraima Popular) apoiado por Ottomar Pinto, Neudo
Campos (Coligagao Luta Roraima), César Dias (Coligacao Terceira Via), Elvira
Fonseca (PT) e Getulio Cruz (Coligagdo Unido por Roraima), apoiado por Romero
Juca.

Ocorreu que apo6s a derrota nas urnas 1990, Romero Juca langou o
ex-governador e proprietario do Jornal Folha de Boa Vista, Getulio Cruz candidato
ao Governo em 1994, numa verdadeira demonstracio de articulagao entre politica e
imprensa. No primeiro turno, Neudo Campos (PTB) ficou em em primeiro lugar com
35.805 votos, ou seja 44,63% do eleitorado e Getulio Cruz (PSDB) em segundo com
24.972 votos, ou seja, 31,13% do eleitoral.

Neudo ganhou a elei¢cao e Getulio foi derrotado pela segunda vez nas urnas.
Juca foi eleito senador da Republica. O jornal Folha de Boa Vista, por sua vez,
trouxe neste periodo eleitoral matérias com titulos fortes e cativantes a leitura. Das
17 matérias selecionadas, apenas uma foi excluida. As informagdes do lead também
consideradas relevantes no processo da informacéo sobre o fato noticiado, conforme

amostragem nas noticias a seguir:

16/08, pagina 4, manchete: ALTO ALEGRE - comicio da Unido por RR
atraiu multidao.

Lead: “A coligagdo Unido por Roraima (PSDB, PPR, PRP e PL) levou
grandes multiddes aos comicios que realizou neste final de semana em trés
municipios do interior do estado: Alto Alegre, Normandia e Caracarai”.

24/08, pagina 3 — manchete: Irado, Neudo tumultuou o debate ontem na
Acir.

Lead: “O candidato da Coligagédo Luta Roraima, empreiteiro Neudo Ribeiro
Campos (PTB), mostrou ontem que ndo tem equilibrio e nem serenidade
para governar o estado, durante o debate promovido pela Associacéo
Comercial e Industrial de Roraima-Acir. Depois de dizer que os agricultores
do sul de Roraima serdo substituidos por outros mais competentes senao
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produzirem agora, com a usina hidrelétrica de Jatapu gerando energia, o
empreiteiro disse ainda que vai trazer gente de fora para ocupar cargos em
seu governo e que a Emater nunca fez nada de positivo pela agricultura de
Roraima”.

01/09, pagina 3, manchete: Getilio defende mineragao para areas
indigenas de Roraima.

Lead: “Indagado durante o debate promovido na noite de terga-feira, o
candidato ao governo pela Coligagdo Unido por Roraima, Getulio Cruz
mostrou que ¢é possivel conciliar mineragdo, direitos indigenas e
preservagdo do meio ambiente em Roraima, com uma rapida e definitiva
solugao para a questao fundiaria em todo o estado”.

01/09, pagina 4, manchete: “Almir ‘Quero-Quero’ Queiroz sera
processado”.

Lead: “Getulio Cruz, candidato a governador pela coligagdo Unido por
Roraima, esta processando o candidato a deputado federal Almir Queiroz,
vulgarmente conhecido por Quero-Quero. Queiroz é candidato pela
coligagdo Terceira Via e vem atacando a honra de Getulio no horario
eleitoral. Quero-Quero ndo tem autoridade moral para atacar ninguém. Nos
meios politicos de Boa Vista comenta-se que o apelido de passaro
originou-se na sua ansia pelo dinheiro dos outros. Principalmente o dinheiro
do contribuinte.

09/09, pagina 3, manchete: LUTA, RORAIMA — Neudo e Cascavel brigam
durante comicio em BV-8.

Lead: “Esta cada vez mais dificil de ser contornada a situagao dentro da
coligagéo Luta, Roraima, onde os candidatos majoritarios Neudo Campos
(governador) e Airton Cascavel (vice) ndo se entendem mais,
protagonizando brigas que envolvem ainda a senadora Marluce Pinto e o
governador Ottomar Pinto. O Ultimo episédio violento envolvendo os dois
candidatos aconteceu em Vila Pacaraima, no comicio realizado na
quarta-feira pela Coligagao”.

17/09, pagina 3, manchete: ELEIGOES 94 — 4 coligagées pedem ao TRE
atuacgao de forgas federais.

Lead: “Quatro, das cinco frentes partidarias que disputam a eleicdo em
Roraima este ano, protocolaram na dultima quarta-feira, 14.09, um
requerimento no Tribunal Regional Eleitoral solicitando a presencga de forgas
federais para garantir a seguranga e legitimidade das eleigbes proximo dia

trés”.

25/09 pagina 3, manchete: IMPORTAGAO DE ELEITORES - Pessoas
trazidas por Ottomar continuam chegando a cidade.

Lead: “Uma grande quantidade de nordestinos, dos que o governador
Ottomar Pinto esta trazendo para votar em seus candidatos, chegou ontem
a Boa Vista. Durante todo o dia o movimento no desembarque de
passageiros foi intenso na Rodoviaria Internacional. Os eleitores trazidos
por Ottomar chegam a capital nos 6nibus da Empresa Unido Cascavel’.

03/10, pagina 3, manchete: Eleigdo esta indefinida.

Lead:” O roraimense vota hoje os candidatos das disputas eleitorais mais
acirradas da histéria do Estado. Os dois candidatos que lideram na
preferéncia do eleitorado para o governo do Estado estdo empatados
tecnicamente de acordo com pesquisa do IBOPE realizada dias atras.
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3/10, pagina 4, manchete: Descoberto acordo entre César e Ottomar.
Lead: “A Policia Federal realizou ontem uma grande apreenséo de material
de propaganda eleitoral em posse do deputado federal Avenir Angelo Rosa
Filho que evidenciam a existéncia de um acordo entre o governador Ottomar
Pinto, que tem candidato préprio ao governo do estado, e César Dias,
candidato da coligagdo Terceira Via, para ganhar a eleicdo. As provas
demonstram que na verdade estas duas coligagdes que disputam o governo
do estado sdo uma so, e fazem uma campanha casada”.

3/10, pagina 5, manchete: Candidatos da Unido por Roraima séo
agredidos pelo desespero governista

Lead:"As vésperas da elei¢cdo, candidatos da Coligagdo por Roraima foram
atingidos por uma avalanche de ofensas disparadas pelo desespero do
grupo liderado pelo governo estadual. Além das - falsas noticias, foram
utilizados varios...aspectos, como a manipulagdo de resultados de (...
pesquisa e até mesmo contra a honra do candidato a governador, Getulio
Cruz, atacada por um panfleto de mau gosto, fartamente distribuido em todo
o estado.

310, pagina 15, manchete: Abuso de poder preocupa Romero Juca
Lead:"O candidato ao senado pela Coligagdo Unido por Roraima, Romero
Juca (PPR) disse ontem que esta preocupado com o resultado que os
crimes eleitorais que estdo sendo praticados pelos candidatos governistas,
com o apoio da estrutura do governo podem ter sobre o resultado das
urnas”.

27110, pagina 3, manchete: Getalio defende melhorias para o setor
agropecuario.

Lead:"O candidato do governo pela Coligacdo Unido por Roraima, Getulio
Cruz (PSDB), lamentou ontem o abandono do setor agropecuario no estado
que levou praticamente a faléncia a produgdo de carne bovina”

27/10, pagina 4, manchete: Grupo pela vida declara apoio a Getulio.
Lead: “ Uma organizacao constituida pelos mais diferentes segmentos da
sociedade, chamado Grupo Pela Vida, declarou apoio a candidatura de
Getulio Cruz. A a principal atividade do grupo é trabalhar em favor das
pessoas portadoras do virus da AIDS através de assisténcia alimenticia e
social além de palestras educacionais e preventivas. Formado ha trés anos,
0 grupo ja atendeu mais de 130 pessoas, apesar das inumaras dificuldades
encontradas no desenvolvimento de suas acgdes”.

04/11, pagina 3, manchete: Ottomar faz ameagas para que indios votem
em Neudo Campos.

Lead:* O governador Ottomar Pinto esta agora fazendo ameacas explicitas
aos eleitores do interior, principalmente, das comunidades indigenas, que
nao votarem seu candidato, o empreiteiro Neudo Campos, na eleicao do
préximo dia 15. A pressao feita pelo governador vem aumentando a medida
em que cresce a rejeicao do eleitorado ao seu candidato”

12/11, pagina 4, manchete: UNIAO POR RORAIMA - Comicio reuniu
milhares em Alto Alegre.

Lead: “No comicio realizado na sede de Alto Alegre na quinta-feira a noite o
candidato ao governo do Estado, Getulio Cruz, renovou o compromisso que
tem com o produtor rural. O candidato disse que vai implantar projetos
voltados para o setor produtivo do Estado, com o objetivo de melhorar as
condic¢des de vida da populagdo, principalmente ao homem do campo”.
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15/11, pagina 4, manchete: ERA OTTOMAR - Governo foi marcado pela
violéncia.

Lead: “Até 1991 ninguém nunca havia ouvido falar em cemitério clandestino
em Roraima. Quando o governador Ottomar Pinto assumiu o governo,
trouxe para o estado uma familia que se notabilizou pelo envolvimento em
atos violentos, O pai, Luiz Gonzaga Batista, nomeado ilegalmente
desembargador do Tribunal de Justi¢a e os dois filhos, Luiz Antonio Batista
e Luiz Gonzaga Batista Junior, foram colocados como delegados de Policia,
revezando-se no comando da Delegacia Geral de Crimes Contra o
Patrimonio”.

Quanto a apresentagao dos leads neste periodo, a amostragem a seguir nos

traz os tipos apresentados nas mateérias publicadas durante o processo eleitoral:

ANO: 1994
Més Lead predominante

Agosto Simples/ Integral
Setembro Simples/ Suspense ou dramatico/ Retardado

QOutubro Simples/ Integral
Novembro Suspense ou dramatico/ integral

* Nao houve matérias relacionadas ao assunto

Dezembro proposto

Tabela 6 - Tipos de leads observados no periodo eleitoral de 1994.

Neste periodo de cobertura jornalistica, os leads nédo sé configuraram do tipo
simples, integral, retardado, mas também dramatico, onde a intengéo é sensibilizar o
leitor a respeito de determinado fato noticiado. Ja o titulo aguga a curiosidade do
leitor para o conteudo e tem suas vantagens nesse aspecto, pois, a competigao
eleitoral € um periodo de “caca” ao eleitor, que por sua vez, na maioria das vezes,
acaba se deixando enredar pela gama de informacdes oferecidas pela midia.

Quanto a estrutura esquematica, verificamos que os textos priorizaram as
informagdes mais relevantes. Conforme Comasseto (2003), os manuais de redagao
dos jornais e as disciplinas das escolas de Comunicagcado voltadas ao Jornalismo

enfatizam a importancia dos titulos e /ead e das informacgdes neles contidas.

Apesar de sua popularidade, o lead parece ser uma técnica ainda distante
das redagdes de muitos periddicos do interior do pais, que apresentam
textos com falhas estruturais graves, deficientes do ponto de vista cognitivo.
Nao raro, as noticias sado apresentadas em forma narrativa, com as
informacgdes expostas em ordem cronoldgica ou relatando primeiro fatos de
importancia secundaria. Sao comuns também titulos com pouca ou
nenhuma relagcdo com os principais eventos noticiados. Nem sempre ha
identificacdo do titulo com o primeiro paragrafo do texto. Tudo isso prejudica
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a cognigao e afasta o interesse do leitor pela noticia. (Comasseto, 2003, p.
77).

Podemos afirmar que dramatizagdo do lead na cobertura jornalistica em
momentos politicos acaba personificando os candidatos. Ou seja, a dramatizacéo
ajuda os individuos na aceitacdo de condicbes impostas pelo jogo politico.
Considerando o mercado da informacao também é um mercado de poder politico, o
formato da informacdo acaba por fornecer elementos de relevancia que podem
influenciar no contexto eleitoral.

E apesar de acreditarmos estar escolhendo o candidato certo, € necessario
admitir que as preferéncias eleitorais, em sua maioria, sdo construidas a partir de
informagdes vindas da competicdo que esta ocorrendo no palco politico, divulgadas
pelos veiculos de comunicacdo. E a partir das matérias publicadas no periodo
eleitoral que o leitor forma opinido isolada, pois a imagem do homem e do

administrador se completam e se transformam no politico perfeito.

4.3 COBERTURA DAS ELEICOES DE 1998

E evidente que nas campanhas eleitorais, a comunicacdo acaba sendo
embalada por uma necessidade permanente de convencimento aos eleitores. Em
Roraima, o periodo eleitoral € dinamico e movido por interesses de todos os tipos,
envolvendo acordos politicos e disputas de toda natureza.

A verdade é que nao existe politica sem visibilidade, nem midia sem a pauta
politica. Uma e outra sdo absolutamente dependentes. No contexto politico e a
opinido publica, € a questédo da vivéncia. Muito se tem discutido sobre as fungdes do
Jornalismo no processo eleitoral. A imprensa, de modo geral, ocupa um lugar
relevante para que a populagao possa conhecer os candidatos e fazer o que poderia

ser a melhor escolha, o que pode comprometer seu papel social.

Nesse aspecto, a imprensa brasileira € demagdgica, superficial e evasiva.
Aparentemente defende o que sua linha editorial entendo como interesse
publico, mas nas entrelinhas preocupa-se somente com os seus interesses
e a permanéncia do seu status quo. E isso € uma marca muito forte no
periodo eleitoral. Diferentemente da imprensa norte-americana que nao tem
medo de assumir sua opgao politico-partidaria, a imprensa brasileira
“‘esconde a mao”! Revela-a somente nos periodos eleitorais. Pode-se
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comprovar facilmente essa situagao entre as empresas jornalisticas de
Campo Grande. Basta ler a mesma noticia nos varios jornais, telejornais,
radiojornais e ciberjornais.(O papel do jornalismo nas elei¢des. 2010)

Nossa pesquisa se volta para a cobertura a partir do dia 17 de agosto, sendo
que as semanas compostas foram construidas obedecendo as datas em que
ocorreram as elei¢cdes, conforme veremos a seguir:

ANO: 1998
Més Edicoes/dias
Agosto 17 e 25
Setembro 2,10,18 € 26
Outubro *4.12,20 e 28
Novembro 5,13,21 e *25
Dezembro 3,11, 19 e 27

Tabela 7 - Apresentacdo de amostragem por meio da semana composta do ano de 1998.
*Com asterisco, data em que ocorreu a elei¢ao.
*Em negrito, ndo foi publicada matéria na data relacionado ao tema

Na campanha de 1998, O ex-candidato ao governo Getulio Cruz foi candidato
a uma vaga no Senado Federal e apoiou Teresa Juca uma das candidatas ao
governo pela Coligagdo Compromisso com Roraima. Os outros candidatos foram:
Marluce Pinto, da Coligagao Trabalho e Oportunidade Para Todos e Neudo Campos
da Coligagao Roraima em acgao.

No primeiro turno, Neudo Campos (PPB) obteve 57.864 votos, 47,49% e
Teresa Juca (PSDB) 48.612, ou seja, 39,89%. Campos venceu o segundo turno,
com 67.889 votos e Teresa Juca obteve 57.352 votos, ficando com 45,79%.
Observamos que as matérias publicadas no Jornal Folha de Boa Vista abordaram
tema de forma mais amena.

Esta afirmacédo pode ser comprovada a partir das amostras selecionadas e
dispostas a seguir, onde reunimos onze matérias publicadas abordando o assunto.
Das 18 matérias selecionadas, sete foram descartadas por nao contextualizar
eleicdo. A reducao de amostras € decorrente justamente da composi¢cao da semana,
construida com dias alternados, tendo como marco a data da eleicédo e priorizagaod

tema:

17/08, pagina 3, manchete: TRE investiga pesquisa paga pela Secretaria
de Educacao.

Lead: “O corregedor do Tribunal Regional Eleitoral, desembargador
Lupercino Nogueira, acatou pedido de investigagao judicial feito pelo PRP,
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para que seja apurada a denuncia de que verbas destinadas a Secretaria
Estadual de Educagdo tenham sido usadas para pagar pesquisa de
intencao de voto, feita pelo Instituto Vox Populi”.

02/09, pagina 3, manchete: MPE tem provas de desvio de dinheiro na
Codesaima.

Lead: “O Ministério Publico Estadual (MPE) estd com todos os documentos
provando que o dinheiro da nota fiscal no valor de R$ 34.998, emitida pela
empresa R.J.P. dos Santos Filho-ME, em 10 de setembro 1996, na venda
de feijao para a Codesaima (Companhia de Desenvolvimento de Roraima)
foi desviado para comprar uma Toyota Hilux SW4 V6”.

10/09, pagina 3, manchete: ESCANDALO NA CODESAIMA - Jornal
Bandeirantes traz novas dentincias.

Lead: “O Jornal da Band voltou ontem a denunciar o desvio de dinheiro
publico e possivel envolvimento do governo do Estado no esquema de
tentar (...) o processo de investigagao promovido pela Promotoria de Defesa
do Patriménio Publico”.

26/09, pagina 4, manchete:Neudo diz que gravagdes nao passam de
truques de edicao.

Lead: “Nao passam de truques de edicdo e montagem os trechos da
gravagao onde aparecem as vozes do governador Neudo Campos,
candidato a reeleigao pela coligagdo “Roraima em agao", e do secretario de
Fazenda, Roberto Leonel, onde, numa delas, o secretario avisa que tera
que tirar dinheiro da folha de pagamento do funcionalismo publico para
atender o (...) da campanha de Neudo”

20/10, pagina 3, manchete: SINDICANCIA JUDICIAL — TRE quer saber
como titulos foram para maos de terceiros.

Lead: “Como os titulos eleitorais foram parar nas maos de terceiros? Esta é
uma pergunta que por enquanto, nem o presidente do Tribunal Regional
Eleitoral, desembargador José Pedro Fernandes, sabe responder. Ontem, o
presidente do TER anunciou a abertura de uma sindicAncia e de uma
correigcao, determinada pelo Juiz da 12 Vara Eleitoral, Mauro Campello, para
apurar os fatos”.

28/10, pagina 3, manchete: Contas de Neudo podem ser votadas em 99.
Lead: “A prestagdo de contas do governador Neudo Campos (PPB)
referente ao exercicio de 1997, podera ser votada s6 no préximo ano. A
informacéo é do presidente do Tribunal de Contas do Estado, conselheiro
Manoel Dantas, que, nos proximos dias, deve apresentar seu voto sobre o
pedido de suspeigéo feito pelo governador, contra o conselheiro Reinaldo
Neves”.

05/11, pagina 4, manchete: TRE ndo tem dados sobre entrega da
prestacao de contas pelos candidatos.

Lead: “O presidente do Tribunal Regional Eleitoral, desembargador José
Pedro Fernandes, confirmou ontem que o candidato eleito no ultimo pleito
que nao apresentar sua prestacdo de contas no prazo determinado pela
Justica Eleitoral, ndo sera diplomado pelo TRE”.

21/11, pagina 3, manchete: Governo nao repassa verba prometida para
PAI- Saude.

Lead: “O Governo do Estado ainda n&o repassou os R$ 2 milhdes para o
Pai-Saude (Plano de Atendimento Integral a Saude) fazer o pagamento de
salarios dos cooperativados que trabalham em suas unidades”.
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25/11, pagina 4, manchete: AJUSTE DE FUNCIONARIOS - Secretarias
ainda fazem levantamento.

Lead: “O Governo do Estado ainda estd fazendo o levantamento que vai
apontar o numero de servidores que serdo demitidos a partir de dezembro.
As demissdes foram anunciadas como sendo a parcela de esforgco do
governo estadual ao pacote de ajuste fiscal do governo federal”.

1112, pagina 3, manchete: TRE diploma hoje os eleitos.

Lead:” O Tribunal Regional Eleitoral (TRE) empossa hoje, as quatro horas
da tarde, em sesséo solene no Forum Sobral Pinto, os candidatos eleitos
em outubro. Os suplentes sé serdo diplomados se houver tempo durante o
evento. Sao 53 candidatos contando com os suplentes.

19/12, pagina 3, manchete: EMPRESTIMO AO ESTADO - Sem previsao
para pagar o 13°.

Lead: “Embora a Assembléia Legislativa tenha autorizado o empréstimo de
5 milhdes junto a Caixa Econdémica Federal (CEF) para que o Governo do
Estado pague o 13° salario do funcionalismo estadual, o servidor publico
pode passar as festas de fim de ano sem receber”.

ANO: 1998
Més Lead predominante
Agosto Simples/ Integral
Setembro Citacao
QOutubro Simples/ Integral
Novembro Integral
Dezembro Integral/ Composto

Tabela 8 - Tipos de leads observados no periodo eleitoral de 1998.

Além dos leads do tipo simples, citagdo e lead composto, durante a cobertura
jornalistica deste periodo, identificamos a existéncia do lead integral, a partir da
formula (3Q+0O+P+C) dando a informacao na sua forma perfeita. O lead integral leva
a objetividade, sem pormenores, sem rodeios e esta € o ponto principal da noticia,
ser objetiva e é essa caracteristica que da qualidade a noticia, seja qual for o meio
de comunicagéo.

Além de haver total sintonia e coeréncia entre lead e titulo. Por exemplo, a
manchete datada de 11 de dezembro: TRE diploma hoje os eleitos. E o lead: “O
Tribunal Regional Eleitoral (TRE) empossa hoje, as quatro horas da tarde, em
sessdo solene no Forum Sobral Pinto, os candidatos eleitos em outubro. Os
suplentes s6 serdo diplomados se houver tempo durante o evento. Sao 53

candidatos contando com os suplentes”.
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O titulo ativa a idéia e as informagdes do paragrafo introdutério completam o
sentido a informacgdo. Esta é a légica da noticia, facilitar a interpretagcao para o leitor
mais ou menos informado sobre o tema que se noticia. A partir de um tdpico
principal, o leitor estabelece com facilidade e rapidez as relagdes com os demais
episédios. Este resultado € uma demonstragdo da mudanca no perfil dos

profissionais do jornal.

Uma imprensa livre, um Jornalismo livre, com responsabilidade, preparado,
com profissionais qualificados no ensino universitario especifico em
Jornalismo sao condigbes basicas para o trabalho da imprensa, para o
fortalecimento e a garantia das liberdades democraticas e da democracia no
Brasil. .(O papel do jornalismo nas elei¢gbes. 2010).

Quanto a instrumentalizacdo do /ead no periodo, apesar de nao haver uma
ligacado direta da candidatura do proprietario do jornal Folha de Boa Vista com a
disputa pelo cargo de governo, uma vez que ele era candidato ao senado, o
periodico realizou a cobertura seguindo, em parte, a linha editorial de anos
anteriores.

Entretanto, percebe-se que os textos abordam com mesmo com sutileza, os
fatos negativos relacionados ao adversario politico. Apesar deste posicionamento do
jornal, vale ressaltar que no Jornalismo consolidado e por mais simples que seja, €,
sem duvida, a imprensa uma das poucas maneiras que a sociedade tem para saber,
informar sobre o processo politico, conhecendo seus politicos e optando com o

minimo de risco possivel.

4.4 COBERTURA DAS ELEICOES DE 2002

Antes de iniciarmos a avaliacdo da amostragem deste periodo, devemos
ressaltar que um texto jornalistico bem construido do ponto de vista cognitivo € o
texto funcional, aquele em que o leitor recebe de imediato a informagao principal.
Isso proporciona economia de tempo na formacgao de uma representagao mental e

estabelece um sistema de controle no processamento do discurso.
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A pragmatica da noticia, portanto, desconsidera a estrutura condicional dos
fatos e ignora a sequéncia cronoldgica de apresentacao das informacgdes,
tipica da narrativa. A logica do texto jornalistico € expositiva, com sua
coeréncia funcional baseada na relevancia: "a informacao importante vem
em primeiro lugar e os detalhes por ultimo'1 (Van Dijk, 1999, p. 69 citado por
Comassetto, 2003, p. 92).

A respeito da cobertura jornalistica neste periodo, é necessario registrar que,
a partir das datas pesquisadas, as matérias estavam assinadas por profissionais.
Neste pleito, os candidatos ao governo foram: Carlos Levischi (PRTB); Flamarion
Portela (PSL), coligacdo Roraima de Todos N&s; Leopoldo Junior (PCO), Ottomar
Pinto (PTB), coligacdo Frente Trabalhista; e Petrénio Araujo (PGT). Os dados
coletados, partiram das datas 6 e 27 de outubro, primeiro e segundo turno,

respectivamente, como mostra a tabela a seguir:

ANO: 2002
Més Edicoes/dias
Agosto 19, 27
Setembro 4,12, (19) 20, 28
Outubro *6, 14, 22 e *27
Novembro 412,20 e 28
Dezembro 6e14

Tabela 9 - Apresentacdo de amostragem por meio da semana composta do ano de 2002.
*Com asterisco, data em que ocorreu a elei¢ao.

*Entre paréntes estdo as datas que substituiram as definidas anteriormente.

*Em negrito, ndo foi publicada matéria na data relacionada ao tema.

Neste pleito, Ottomar de Sousa Pinto venceu o primeiro turno com 76.358
votos, o equivalente a 49% do eleitorado. Flamarion Portela ficou em segundo lugar
com 75.435 votos, 48% do eleitorado. No segundo turno, Flamarion conseguiu
87.036, ou seja, 53% do eleitorado e Ottomar perdeu a elei¢do, conseguindo apenas
75.675 votos, equivalente a 46% do eleitorado.

Neste ano, o economista Getulio Cruz havia ingressado nas fileiras do Partido
Trabalhista — PT e mais uma vez concorreu ao Senado apoiando o governador a
época, Flamarion Portela. Um exemplo de acordo politico reescrito todos os dias a
partir do discurso das liderancas, tentativas de novas aliangas, novos acertos com o

governo e novos acordos politicos.
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Nossa pesquisa inicia em 19 de agosto, um dia antes de comegar a
propaganda eleitoral. Das 17 edigdes avaliadas, apenas 12 abordam as elei¢des

para Governo, conforme relagcao a seguir:

19/08, pagina 3, manchete: Propaganda eleitoral de radio comec¢a
amanha.

Lead: “Comeca amanhd o horario eleitoral gratuito no radio e na televisdo
para os candidatos, que concorrem as eleicbes majoritarias e proporcionais
de 6 de outubro, apresentarem suas propostas de trabalho”.

27/08, pagina 3, manchete: Posicdo de candidatos na cédula é definida
em sorteio.

Lead: “O presidente do TRE (Tribunal Regional Eleitoral), desembargador
Ricardo Oliveira, realizou ontem o sorteio da ordem dos candidatos aos
cargos majoritarios nas cédulas de votagdo a serem utilizadas numa
emergéncia, caso acontega algum problema com alguma urna eletrénica ou
se ocorrer falta de energia elétrica nos locais de votacao”.

12/09, pagina 3, manchete: Carlos Levischi sera ouvido hoje novamente
pelo MPF.

Lead: “O ex-diretor do extinto Departamento de Estradas e Rodagens
(DER) e candidato ao Governo, Carlos Levischi (PRTB), sera ouvido hoje
pela segunda vez no Ministério Publico Federal”.

19/09, pagina 3, manchete: Carlos Levischi deve depor hoje no
Ministério Publico Federal.

Lead: “Esta marcado para hoje o depoimento do candidato ao Governo do
Estado pelo PRTB, Carlos Levischi, no Ministério Publico Federal (MPF). O
ex-diretor do hoje extinto Departamento de Estradas de Rodagens (DER)
devera entregar ao procurador Ageu Floréncio uma lista contendo nome de
funcionarios fantasmas e de deputados estaduais que teriam participado de
esquema de propina existente no 6rgao”. 29/12, pagina 3, manchete:

28/09, pagina 3, manchete: TV RORAIMA - PCO e PGT recorrem para
tentar participar de debate.

Lead: “Os partidos politicos PCO e PGT estdo aguardando para este final
de semana que a Justica Eleitoral julgue uma representacdo na qual
solicitaram a inclusdo de seus candidatos Governo do Estado no debate que
esta sendo organizado pela TV Roraima, filiada da Rede Globo, marcado
para a préxima quarta-feira (02/10)”.

06/10, pagina 3, manchete: Guerra de pesquisas marca final das
eleicoes de 2002.

Lead: “O eleitor roraimense vai votar amanhad sem ter a certeza dos
favoritos que disputam os cargos maijoritarios do proximo pleito. Nos ultimos
dias, trés pesquisas foram registradas no Tribunal Regional Eleitoral. As trés
apresentam resultados diferentes para os cargos majoritarios”.

06/10, pagina 4, manchete: PF apreende nove urnas queimadas.

Lead: “Nove urnas eletrGnicas foram encontradas incendiadas no Km 4 da
BR- 174, proximo ao anel viario. A denuncia da existéncia das urnas
eletrbnicas chegou ao conhecimento da Policia Federal através do
candidato a deputado federal pelo PT, Lurenes Cruz do Nascimento. Ele
disse que foi avisado da existéncia das urnas através de um telefonema
anbnimo”.
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14/10, pagina 3, manchete: Tranqiilidade marca reinicio da campanha
no segundo turno.

Lead: “O reinicio da campanha eleitoral no segundo turno das elei¢gdes para
Governo do Estado tem sido tranquilo. O setor de denuncias do TRE
(Tribunal Regional Eleitoral) ainda nao foi acionado pelos eleitores para
informar sobre atos ilicitos praticados pelos candidatos”.

22/10, pagina 3, manchete: Lei de incentivo a cultura é regulamentado
por decreto.

Lead: “O governador Flamarion Portela (PSL) assinou ontem o decreto n°
5.024 que regulamenta a lei de incentivos fiscais de estimulo a realizacéo
de projetos culturais em Roraima. A lei foi aprovada em dezembro do ano
passado, mas necessitava de regulamentagao para comecgar a vigorar”.

2710, pagina 3, manchete: Flamarion diz que nunca viu uma campanha
tao suja em Roraima.

Lead: “Dizendo que ja trabalhou em sete campanhas eleitorais e disputou
quatro eleicdes, o governador Flamarion Portela (PSL) candidato a reeleicao
pela coligagdo Roraima de Todos Nos disse se ontem que nunca viu tanta
baixaria. Entre outras coisas, Flamarion se disse indignado com as
declaragbes do senador Romero Juca (PSDB). No radio, Juca disse que a
unica mudanga que Flamarion poderia promover seria a mudanga de sexo.
"Nos ja sabiamos que a campanha deles baixaria o nivel, mas tudo tem um
limite. Mesmo perdendo o respeito pelo cargo de governador, deveriam pelo
menos respeitar o cidaddo Flamarion, o homem Flamarion, o pai de familia
Flamarion, que nunca agrediu a honra, nunca atingiu a moral das pessoas".
Quando soube das declaragdes de Juca no radio, Flamarion diz que ficou
indignado que sentiu vergonha de fazer parte da mesma politica que tem
como personagens pessoas assim”. Numa entrevista ontem a tarde e
transcrita na integra a seguir, Flamarion fez um balan¢o do debate da noite
anterior na TV Roraima, da campanha, do comportamento dos seus
adversarios, das propostas destes e da sua propria plataforma como
candidato a governador".

04/11, pagina 4, manchete: Candidatos tém até amanha para recolher
material de propaganda.

Lead: “De acordo com o calendario eleitoral termina amanha o prazo para
os candidatos que participaram das elei¢des de 6 de outubro retirarem todo
e qualquer material de propaganda utilizado durante os trés meses de
campanha eleitoral. Nos casos em que a fixagdo da propaganda politica
tenha ocasionado algum dano fisico no local em que foi fixada, cabera ao
candidato ou partido politico efetuar a restauracéo do bem”.

20/11, pagina 4, manchete: SALOMAO AFIRMA - Fim do problema
fundiario sera em 2003.

Lead:"O deputado federal e vice-governador eleito, Saloméo Cruz (PFL),
acredita que o problema fundiario de Roraima sera decidido no préximo ano.
Entre as alternativas, cita a parceria com o Incra (Instituto Nacional de
Colonizacdo e Reforma Agraria) e a aprovagao do projeto de lei de sua
autoria regulamentando o uso das terras na faixa de fronteira. O
parlamentar admite que na atual circunstancia, o desenvolvimento
econOmico do Estado necessariamente passa pela produgéo industrial de
graos”.

Neste periodo selecionamos matérias conforme prevé a metodologia utilizada
para a formagcao da semana composta, considerando a abordagem das elei¢cdes

para o cargo de governador. E podemos afirmar que mais os tipos de leads se
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apresentaram, dando énfase a lead integral que se tornou base da maioria das
noticias publicadas, uma caracteristica que, certamente, colaborou com a

credibilidade dos meios de comunicag¢ao da qual dependem os politicos.

Na tabela abaixo, apresentamos os tipos de leads encontrados:

ANO: 2002
Més Lead predominante
Agosto Integral/ Simples
Setembro Integral/ Simples
Qutubro Retardado/ Composto/ Lid&ao
Novembro Simples/ Composto/ Retardado
Dezembro * Nao houve matérias relacionadas ao assunto proposto

Tabela 10 - Tipos de leads observados no periodo eleitoral de 2002.

O material avaliado neste periodo traz um novo formato do texto jornalistico,
infelizmente, ainda com algumas deficiéncias em que as informagbes contidas no
lead sao irrelevantes por ja estarem contextualizadas no titulo. Ocorre que, a noticia
tem uma estrutura tematica e uma estrutura esquematica sendo que as categorias
Obvias do esquema da noticia sdo a manchete (titulo) e o lead.

Por aparecem primeiro, o titulo e o lead expressam os temas mais relevantes
e importantes da estrutura tematica da matéria. Os principios adotados na produgéao
proporcionam leitura estratégica que favorecem a compreensao e memorizagao do

discurso.

Manchetes e leads sdo reconhecidas como tal, estabelecendo ou
confirmando o modelo de contexto comunicativo. O leitor sabe que esta
lendo jornal, que envolve interesses, objetivos e crencas especificas. As
proposi¢oes iniciais, explicitas e subjacentes, ativam conhecimentos e
crengas e instanciam scripts relevantes e modelos da memodria, que
fornecem a base para que o leitor determine a importancia do conteudo e
decida se esta interessado ou ndao em obter informacdo sobre ele.
(Comassetto, 2003, p. 101).

E notério que, por se tratar de um processo eleitoral, percebemos que no
periodo analisado, existe no discurso jornalistico uma tendéncia em priorizar
determinado candidato em detrimento de outro para o cargo majoritario,
infelizmente. Verificamos que as matérias ndo sao totalmente informativas, pois de

forma perspicaz, acabam por enaltecer o candidato Flamarion.
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Ocorre que nem tudo sao flores na profissdo e na instrumentalizacdo da
noticia, porém, mesmo com essa necessidade de principios, a imprensa acaba por
assumir papel decisivo no jogo politico. Pois, a sua atuagao tanto pode fortalecer

como desestabilizar uma campanha eleitoral.

4.5 COBERTURA DAS ELEICOES DE 2006

Podemos considerar as aliangas politicas como a capacidade de um subjugar
ou paralisar o outro. E com a alianca que as fronteiras de cada candidatura podem
ser ampliadas ou encolhidas em fungao da capacidade de articulagdo dos lacos de
amizade ou inimizade das liderangas de cada grupo.

A corrida eleitoral € sempre marcada pela busca do lider, o candidato
majoritario, onde se extrai dessa candidatura os compromissos, as promessas, 0S
acordos. E nessa competicdo que os candidatos se abragcam como se faz com um
velho amigo, sem desconfiangas publicas, sem implicancias, sem rancores, todo
mundo é amigo e irmdo. E é onde todos buscam na imprensa se mostrar o
candidato ideal, comportamento que, certamente, pode influenciar na noticia.

Foi assim que se desenrolou o pleito de 2006 quando Roraima teve sete
candidatos ao governo do estado: Ariomar Faria (PCO), Almira Mary (PSOL),
Romero Juca (que agora estava filiado ao PMDB), Petrénio Araujo (PHS), Roberto
Lopes (PSDC), Ottomar Pinto e Augusto Botelho (PDT). Nossa avaliagao inicia a
partir do dia 14 de agosto, com a constru¢ao das semanas a partir das datas 1° e 29

de outubro do ano citado:

ANO: 2006
Més Edicoes/dias
Agosto 14,22 e 30
Setembro 7,15¢e 23
Outubro *1,9,17 e 25
Novembro 2,10 e 18

Tabela 11 - Apresentagado de amostragem por meio da semana composta do ano de 2006.
*Com asterisco, data em que ocorreu a elei¢ao.
*Em negrito, ndo foi publicada matéria na data relacionada ao tema.
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Getulio Cruz agora era candidato a deputado federal, filiado ao PSDB e
apoiava Ottomar Pinto para Governo. A eleicdo para governador de Roraima em
2006 foi decidida logo no primeiro turno. Ottomar Pinto (ja PSDB) obteve 116.542
votos, 62,39% contra Romero Juca (PMDB), que obteve 57.232, 30,64%.

A amostragem exposta a seguir traz trés noticias das 13 selecionadas,
oriundas do jornal Folha de Boa Vista a época, visto que nas datas que formaram a
semana composta, ndo houve publicagcdo de matérias relacionadas as eleigdes para

Governo.

14/08, pagina 3, manchete: Resultado das elei¢des podera ser divulgado
até as 21 horas.

Lead: “O eleitor de Roraima podera ser o primeiro no Brasil a conhecer os
candidatos eleitos ou pelo menos saber o mais votado no Estado para
presidente da Republica. O Tribunal Regional Eleitoral de Roraima
(TRE/RR) esta capacitando seus servidores e os dotando de toda a
tecnologia necessaria para realizar as apuragdes das urnas e a divulgacéo
dos resultados, caso ndo haja nenhum imprevisto, até as 21 horas do dia da
eleicao”.

22/08, pagina 3, manchete: TRE promove hoje o sorteio dos majoritarios
na cédula eleitoral.

Lead: “O presidente do Tribunal Regional Eleitoral (TRE), desembargador
Robério Nunes, esta convocando todos os candidatos majoritarios que
concorrem nas eleigcbes deste ano aos cargos de Governo do Estado e ao
Senado para a reunidao de sorteio da ordem dos candidatos para a
confecgdo da cédula eleitoral impressa para as eleicbes deste ano. O
encontro acontece as 15h de hoje no auditério do TRE”.

01/10, pagina 3, manchete: ELEIGOES 2006 - ‘Operagio Voto Livre’ fara
fiscalizagao.

Lead: “O abuso de poder econdmico, com a pratica de tentativa de compra
de voto que historicamente acontece na madrugada do dia das elei¢gdes em
bairros periféricos, deve ser coibido com maior intensidade este ano. O
presidente do Tribunal Regional Eleitoral de Roraima (TER/RR),
desembargador Robério Nunes afirmou que a Forga Policial da Justica
Eleitoral estara fazendo rondas pelos bairros da Capital e em municipios do
interior na tentativa de coibir os candidatos que tentam se ‘eleger a todo

custo™.

Quando se I1é uma noticia, o que de mais evidente se espera é que o texto
apresente ou ratifique o que esta sendo anunciado no titulo. Caso contrario, estara
se anunciando uma coisa ao leitor e se entregando outra. Além de perder tempo em
busca da informagao que lhe interessa, o leitor se sentird enganado ao perceber que
ela ndo se encontra no texto e dificiimente aproveitara ou lembrara algo da matéria,

ja que o titulo foi o que o motivou a Ié-la.
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A amostragem aqui apresentada, a contextualizagdo das matérias
selecionadas consolidou o verdadeiro sentido da cobertura jornalistica, informando
sobre todos os acontecimentos relevantes. Na tabela abaixo inclui-se os tipos de

leads utilizados no material avaliado.

ANO: 2006

Més Lead predominante
Agosto Integral/ Simples

* Nao houve matérias relacionadas ao assunto
Setembro proposto
Qutubro Composto

* Nao houve matérias relacionadas ao assunto
Novembro proposto

* Nao houve matérias relacionadas ao assunto
Dezembro proposto

Tabela 12 - Tipos de leads observados no periodo eleitoral de 2006.

Nas matérias publicadas, observamos a predominancia dos leads do tipo
simples e do tipo composto. Neste periodo que a instrumentalizacdo do lead é
evidente, afinal, ainda havia ligacéo direta do proprietario da empresa, Getulio Cruz
com a eleigdo para majoritario, uma vez que ele era candidato a deputado federal e
apoiava Ottomar Pinto na campanha para a reeleicdo. Porém, percebemos que

houve prudéncia na abordagem do tema.

4.6 COBERTURA DAS ELEICOES DE 2010

O titulo desperta o interesse na pessoa para ler a matéria em busca da
informacéao. E priorizar informacdes, em se tratando de noticia, significa da-las por
primeiro, ou seja, fazé-las constar do lead e, consequentemente, do titulo (extraido

do lead). O conceito de lead implica que

qualquer texto publicado no jornal dispbe de um nucleo de interesse, seja
este o proprio fato, uma revelagéo, a idéia mais significativa de um debate, o
aspecto mais curioso ou polémico de um evento ou a declaragao de maior
impacto ou originalidade de um personagem (Manual da Redacao. 2001, p.
28 citdo por Comasseto, 2003, p. 17).



70

Vale lembrar que os jornalistas, por experiéncia acumulada ou auxiliados
pelos critérios editoriais sabem (ou ao menos devem saber) separar o que € noticia
do que nao é. E este procedimento € importante, principalmente para despertar o
interesse pela noticia. Se o fato em si ndo € a noticia, cabe ao redator busca-la
dentro dele, identificando a informacéo principal, aquela que pode interessar ao leitor
e que, portanto, sera o tema do relato.

No processo eleitoral, o comportamento partindo do principio ético da
profissdo deveria ser de total imparcialidade. Porém, € normal na atualidade nos
depararmos com a midia defendendo determinados interesses politicos, ou
defendendo o seu préprio negdcio. E quando ndo se agrada de um projeto politico,
nao propde outro, apenas o desqualifica.

No processo eleitoral de 2010 ocorreram situagcdes inesperadas, mas
politicamente naturais. E que a morte de Ottomar, em 11 de dezembro de 2007,
colocou no Governo seu vice Anchieta Junior (PSDB), que disputou a eleicdo de
2010 contra o ex-governador e a época, deputado federal Neudo Campos (PP).
Além dos outros candidatos: Petronio Araujo (PHS) e Robert Dagon (PSOL).

A construgdo da semana proposta pela metodologia que utilizamos teve como

base os dias 3 e 31 de outubro, conforme tabela abaixo:

ANO: 2010
Més Edicoes/dias
Agosto 16 € 24
Setembro 1,9,17 e 25
Outubro *3,11,19, 27 e *31
Novembro 8,16 e 24
Dezembro 2,10 e 18

Tabela 13 - Apresentacdo de amostragem por meio da semana composta do ano de 2010.
*Com asterisco, data em que ocorreu a eleigao.

*No dia sublinhado, ndo ha arquivos da edicdo na empresa.

*Em negrito, ndo foi publicada matéria na data relacionada ao tema.

Nesta eleicdo, Romero Juca aliou-se a Anchieta, com o apoio de Marluce
Pinto, que tentava retornar ao senado. Neudo teve o apoio de Getulio Cruz, agora

nao mais candidato, porém, secretario de Planejamento do municipio de Boa Vista,
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administrado pelo prefeito Iradilson Sampaio, que apoiava Juca, mas ndo apoiava
Anchieta, em uma maquiavélica® alianga politica, onde os fins justificam os meios.

No primeiro turno, Anchieta obteve 99.124 votos e perdeu para Neudo
Campos, que conseguiu 104.804. No segundo turno, com uma diferenga de 1.759
votos, Anchieta Junior conseguiu a eleicdo com 107.466 votos e Neudo foi derrotado
nas urnas obtendo 105.707 votos.

Durante a campanha eleitoral o jornal Folha de Boa Vista dedicou mais de
uma pagina para a editoria de politica em praticamente todas as datas analisadas,
de forma a nossa pesquisa iniciada no dia 16 de agosto, de 17 edigbes e 24
manchetes avaliar, apenas 14 abordam as eleicdes para Governo, expostas a

sequir:

16/08, pagina 3, manchete: Horario eleitoral gratuito na radio e TV
comecga amanha.

Lead: “A partir de amanha, televisdes e radios de todo o pais comecarao a
transmitir a propaganda eleitoral gratuita. A data de inicio foi estabelecida
pelo calendario elaborado pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE). O ultimo
dia de veiculagdo dos programas, caso nao haja segundo turno, sera 30 de
setembro. A primeira propaganda a ir ao ar vai ser a do candidato a
presidéncia José Serra (PSDB), as 16h, no radio. As 12h, iniciam os
programas na televisdo. Ambos sao horarios locais”.

01/09, pagina 3, manchete: STF nao é mais foro para julgar Neudo, diz
diretor.

Lead: “As informagbes vazadas para a imprensa dando conta de que um
juiz executor com competéncia de ministro estaria desde ontem em Roraima
designado para ouvir as testemunhas do suposto esquema de desvio de
dinheiro publico que ficou conhecido como caso Gafanhotos foram negadas
pelo diretor da 12 Vara da Justica Federal em Roraima, Flavio Dias de
Souza Cruz”.

17/09, pagina 3, manchete: “ELEIGOES 2010 - PHS nacional decide por
nova expulsao de Hiran e Petrénio.

Lead: “A Comissdo Executiva Nacional do Partido Humanista da
Solidariedade (PHS) decidiu pela expulsao definitiva dos filiados Petrénio
Araujo, Hiran Gongalves, Riobranco Brasil e Laerth Thomé, que integram a
chapa majoritaria que concorre as eleicdes deste ano. A decisdo foi
deliberada em reunido da Executiva Nacional do PHS no dia 13 de
setembro”.

17/09, pagina 4, manchete: TV UNIVERSITARIA - Anchieta ndo vai a
debate televisivo.

Lead:"O candidato a reeleicdo Anchieta Junior (PSDB), da Coligagao Unido
por Roraima nao compareceu ao debate na TV Universitaria, retransmissora

> Em qualquer uma de suas acepgdes, o maquiavelismo estd associado a idéia de perfidia, a um procedimento
astucioso, velhaco, traicoeiro.
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da TV Brasil, transmitido ao vivo na noite de ontem. Ele foi o unico a ndo
atender o convite feito no dia 26 passado. Os candidatos Neudo Campos,
da Coligagdo Pra Roraima voltar a Ser Feliz, Robert Dagon (PSOL) e
Petrénio Araujo (PHS) participaram da programacao”.

25/09,pagina 3. manchete: PM- Coligagao vai formalizar dentincia contra
remanejamento de policiais.

Lead:” Diante de denuncias feitas por policiais militares de que o
Comando-Geral da PM remanejara o efetivo no dia das eleigdes com o
objetivo de retirar os policiais dos seus domicilios eleitorais para que
supostamente eles fiquem impedidos de votar, a Coligagdo Para Roraima
Voltar a Ser Feliz (PP/ PSB/ PT/ PHS/ PTB/ PTC/ PSC) vai formalizar
denuncias ao Ministério Publico Federal e Ministério Publico Estadual
alegado ilegalidade no ato, por se tratar de conduta vedada ao agente
publico e perseguigéo politica”.

03/10, pagina 3, manchete: RETA FINAL DAS ELEICOES - Pesquisas
divergem resultado.

Lead: “Os resultados das ultimas pesquisas registradas junto a Justica
Eleitoral divergem quanto ao resultado da eleicdo. Nas trés pesquisas
analisadas e divulgadas pela Folha os resultados apontam poucas
diferengas nos percentuais dos candidatos ao governo e possibilidade de
segundo turno, sendo em duas delas Neudo Campos (PP) aparece em
primeiro lugar e na ultima, Anchieta Junior (PSDB) figura em primeiro”.

03/10, pagina 5, manchete: TRE prevé que resultado das eleicoes deve
sair até as 22 horas.

Lead: “Aproximadamente 271.890 eleitores v&o as urnas hoje, conforme
expectativa do presidente do Tribunal Regional Eleitoral de Roraima (TRE),
desembargador Ricardo Oliveira. Ele acredita que o resultado saia até as
22h”.

19/10, pagina 3, manchete: SEGUNDO TURNO - Pesquisa Ibope da 10
pontos de vantagem para Neudo Campos.

Lead: “ A primeira pesquisa Ibope de intengdo de votos divulgada neste
segundo turno da disputa para o Governo de Roraima aponta o candidato
Neudo Campos (PP) da Coligagdo Pra Roraima Voltar a Ser Feliz, com 9
pontos de diferenga sobre o segundo colocado, Anchieta Junior (PSDB) da
Coligagédo Unidao por Roraima. Os numeros, contratados pela Radio TV do
Amazonas foram divulgados no final da tarde de ontem pela retransmissora
local da Rede Globo”.

19/10, pagina 4, manchete: DINHEIRO DECLARADO - Candidatos nao
gastaram nem a metade.

Lead: “Os dois candidatos que disputam o Governo de Roraima neste
segundo turno declararam na Justica Eleitoral o montante de R$ 30 milhdes
para custear a campanha, sendo R$ 20 milhdes declarados por Anchieta
Junior (PSDB), da coligagdo Unido por Roraima, e R$ 10 milhées por Neudo
Campos (PP), da coligagdo Pra Roraima Voltar a Ser Feliz”.

27/10, pagina 3, manchete: REVOADA TUCANA - Marluce declara voto a
Neudo e participa de agenda politica.

Lead: “ A adesdo da candidata ao Senado pelo PSDB, Marluce Pinto, vilva
do falecido governador governador Ottomar Pinto, a campanha do candidato
Neudo Campos (PP), da Coligagdo Pra Roraima Voltar a Ser Feliz,
confirmou a revoada no ninho tucano na disputa do segundo turno pelo
governo do Estado. Marluce é secretaria-geral do Diretério Regional da
Sigla em Roraima e seguiu 0s mesmos passos do vice-presidente local do
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partido, deputado Urzeni Rocha, que dias atras também declarou apoio a
Neudo”

27110, pagina 5, manchete: Juiz manda PF apurar denincia de
perseguigao politica a servidores.

Lead: “O juiz Luiz Alberto de Morais Junior, da 22 Zona Eleitoral,
encaminhou a Policia Federal duas denuncias protocoladas anteontem junto
ao 6rgao, para investigacdo. Nela, dois servidores publicos do Ex-territorio
Federal de Roraima afirmam serem vitimas de perseguigéao politica”.

24/11, pagina 4, manchete: PROMESSA DE CAMPANHA- Orgcamento nao
vai aumentar Vale Solidario.

Lead: “Em analise ao Orgcamento do estado para 2011, o deputado estadual
Flamarion Portela (PTC) identificou que o aumento do Vale Solidario de R$
80,00 para R$ 150,00, um dos compromissos de campanha do governador
reeleito Anchieta Juanior (PSDB), ndo foi contemplado. Em discurso, na
tribuna da Assembleia Legislativa (ALE), ele afirmou que as 65 mil familias

carentes inscritas no beneficio teriam sido “enganadas™.

02/12, pagina 3, manchete: REELEIGAO DE ANCHIETA - Secretarios e
empreiteiras foram os maiores doadores.

Lead: “A campanha a reelei¢do do governador Anchieta Junior (PSDB) teve
como maiores doadores os secretarios de estado e empresas de
engenharia, algumas delas prestadoras de servigos para o governo do
estado. Os numeros da prestacdo de contas final do governador reeleito e
de seu opositor, Neudo Campos (PP), foram disponibilizados na noite da
terca-feira, 30, no site do Tribunal Superior Eleitoral (TSE)”.

18/12, pagina 3, manchete: TRE diploma todos os eleitos.

Lead: “Durante uma ceriménia rapida, o presidente do Tribunal Regional
Eleitoral (TRE), desembargador Ricardo Oliveira, acompanhado de todo o
pleno do 6rgao, diplomou todos os candidatos eleitos nas eleigbes de
outubro passado. O rito, agendado para ter inicio as 16 horas, foi pontual e
concluiu o processo eleitoral deflagrado em junho passado, quando
iniciaram as convencgbes partidarias”.

Observamos neste periodo, o surgimento de novas formas de elaboragao do
lead em coeréncia com os titulos, de forma que facilitou a assimilacdo da informacao
por parte do leito. Na reportagem, um bom /ead é o que consegue reunir apresentar

de forma dinamica, curiosa e atrativa o que abordara no restante da matéria.

A flexibilidade redacional admitida pela reportagem, todavia, ndo diminui a
importadncia do lead, que sempre € uma forma segura de introduzir o
assunto. O fundamental, ainda mais quando nao se trata de fatos urgentes,
€ que o lead ndo seja "realizado de maneira automatica, com escrita
burocratica" (Manual da Redagéo, 2001, p. 29), preocupando-se apenas em
dar respostas imediatas as perguntas tradicionais (o que, quem, quando,
onde, como, por que), o que poderia gerar desinteresse pela matéria.
(Comassetto, 2003).
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Observamos que neste periodo, ndo houve evolugcdo do lead, no material
analisado, mas, como afirmamos anteriormente, é inegavel a sua instrumentalizagao
do mesmo para a cobertura do processo eleitoral. A apresentagdo do Lead,
certamente, ocorreu novamente devido a influéncia do momento e, possivelmente, a
desqualificacédo de um projeto politico, nitido nas matérias analisadas, que se tratava
do proposto pelo candidato Anchieta Junior.

A tabela abaixo traz os tipos identificados nas matérias selecionadas:

ANO: 2010
Més Lead predominante
Agosto Integral
Setembro Composto/ Integral/ retardado
Outubro Simples/ Composto/ retardado
Novembro Composto
Dezembro Composto/ simples

Tabela 14 - Tipos de leads observados no periodo eleitoral de 2010.

Sabemos que a conquista da atencao do leitor para a leitura da reportagem é
a abertura. Dai porque, além de apresentar um texto construido de forma mais livre
e literaria, a reportagem ter uma abertura que saia do convencional. Os fatos mais
importantes devem ser informados primeiro, pois, na reportagem ¢é
narrativo-expositiva deve ser apresentado o relato cronoldgico dos fatos.

E seja qual for a noticia, o importante é que esta desperte a atencéo e,
quando possivel, seja também elegante. A abertura da reportagem precisa ser forte
para conduzir o leitor até o fim da histéria sem que os fatos principais se esgotem no
lead.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Compreender as multiplas possibilidades de atuacdo dos meios de
comunicagao tem se mostrado uma tarefa de grande importancia, especialmente no
que se refere a sua atuacdo em periodos eleitorais. O esfor¢co deste trabalho é
justamente dar inicio a uma nova proposigdo metodolégica para estudos de
periodicos, além de um novo conceito para estudos de enquadramento de eventos
politicos, especialmente, as competicdes eleitorais majoritarias.

Durante o desenvolvimento do modelo tedrico, evitamos debater sobre pilares
tradicionais do Jornalismo, como neutralidade, imparcialidade e objetividade.
Entretanto, desde o inicio, optamos por trabalhar com a idéia de que a cobertura
jornalistica que o0s meios de comunicagdo fazem deve seguir critérios
pré-estabelecidos de forma a assegurar o interesse pela noticia.

Dar uma noticia é narrar uma histéria, segundo pontos de observagao
escolhidos pelo narrador, que, no caso, nao diz respeito especificamente aos
jornalistas, mas ao jornal como um todo ja que a histéria é contada e recontada em
diversos momentos e de modos também diversos.

Consequentemente, para construir uma edi¢ao diaria é preciso fazer escolhas e
estas sao feitas segundos critérios das editorias que, certamente, obedecem aos
critérios instituidos pelo jornal. Além de considerarmos o préprio jornal como
narrador, no caso das competicoes eleitorais, supomos também que esse narrador
passa a condigao de sujeito interessado.

O tratamento concedido a politica e aos competidores, nesses casos, € fruto de
escolhas que vao refletir na natureza da cobertura realizada. Nos textos
selecionados, procuramos observar principalmente os aspectos relacionados ao
lead, responsavel pela da compreensao da noticia num primeiro momento por trazer
a informacgao principal, que realmente interessa ao leitor.

Ocorre que o lead® é responsavel pela compreensao da noticia atuando como
sumarizador do texto. Pois, durante o processo cognitivo, o leitor precisa de um ou
mais topicos norteadores, encarregados de monitorar o restante das informacdes e
fazer a associacdo entre elas. E quando o leitor busca a informac&o principal. E esta

que de fato |he interessa e € o que ele busca no lead.

® Para melhor compreensdo do leitor, o tipo de lead estard em itélico.
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Constatamos que as estratégias da politica criam um ambiente ou fornecem
elementos para que a midia construa a sua estratégia narrativa. Ao usar o
adversarismo como estratégia narrativa, a midia pode ser sujeito interessado sem
que este comportamento, que influi nas escolhas sobre que pessoas ou temas
entram e de que modo entram na cobertura do evento eleitoral.

Analisemos 0 que aconteceu na cobertura das seis eleigdes para governador
em Roraima. As estruturas apresentadas pelo Jornal Folha de Boa Vista em alguns
casos, sao deficientes do ponto de vista cognitivo, por dificultarem a compreenséo e
evocacao do discurso. Isso, por priorizarem informacdes no lead nio relevantes.
Essa caracteristica se deu pelo momento da cobertura, quando ocorreu a de
interesses.

Podemos afirmar que ficou evidenciado na cobertura jornalistica analisada, o
lead nao evoluiu no processo eleitoral, ao contrario, ele foi adaptado de acordo com
a linha editorial. As caracteristicas do /lead ndo foram alteradas, porém, houve a
instrumentalizagcdo para atender aos interesses do veiculo de comunicagdo, sem

prejuizos para a informagao, conforme tabela a seguir:

Lead identificado na cobertura jornalistica analisada

Ano Lead predominante

1990 Retardado/ suspense ou dramatico/ retardado/
composto/ contraste/ simples.

1994 Simples/ integral/ suspense ou dramatico/
retardado.

1998 Simples/ integral/ citacdo/ composto.

2002 Integral/ simples/ retardado/ composto/ Lid3o.

2006 Integral/ simples/ composto.

2010 Integral/ composto/ retardado/ simples.

Tabela 15 - Tipos de leads observados nas eleigbes para Governo em Roraima.

Em 1990, o proprietario do Jornal, Getulio Cruz era candidato ao cargo
majoritario. O Jornal apresenta o candidato Romero Juca de forma explicitamente
negativa, e Getulio Cruz, sereno e confiante de forma que os demais concorrentes
foram neutralizados. Os leads que se apresentaram a época foram dos tipos:
retardado, suspense ou dramatico, composto, contraste e simples.

Nos meses de largada da competicéo, o jornal Folha de Boa Vista apresentou

nas suas paginas principalmente um Jead dramatico, com informagbées que



7

desqualificavam o adversario politico de Cruz. Esta particularidade nos leads é
estratégica, pois, no cenario politico a imprensa se revela um ator privilegiado na
intermediacao discursiva, como afirmamos anteriormente.

No ano de 1994, ndo houve mudanca no perfil da cobertura, visto que Getulio
era candidato novamente ao cargo de governador. Entretanto, a cobertura da
candidatura de Getulio ndo cresceu a ponto de suplantar significativamente a
candidatura dos concorrentes, em especial a Neudo Campos, apoiado por Ottomar
Pinto. Neste periodo, Getulio esteve nos melhores lugares narrativos do jornal.

A medida que se aproximava a data de votacdo, aumentavam as denuncias, 0os
ataques e a exposicao de aspectos negativos da candidatura de Neudo Campos. A
cobertura jornalistica deu amplo espaco ao discurso ofensivo da candidatura de
Neudo, que resultou em muito mais visibilidade do candidato junto aos eleitores.
Porém, sob ataque, ndo havia espaco na cobertura para a discussao das suas
propostas e idéias.

Na amostragem analisada, observamos a predominancia dos leads do tipo:
simples, integral, suspense ou dramatico e retardado. A instrumentalizacado do lead
foi evidente também neste periodo, tomando como base o conceito de
adversarismo, que reforcou a hipétese de que as estratégias politicas criam um
ambiente favoravel as escolhas editoriais que incidem sobre as estratégias
narrativas dos meios de comunicacgao.

Em 1998, Getulio Cruz foi candidato a uma vaga no Senado Federal e apoiou
Teresa Juca, candidata ao governo pela Coligagdo Compromisso com Roraima, e
esposa do senador Romero Juca, eleito no pleito anterior. Neste periodo, os leads
encontrados nas noticias foram do tipo: simples, integral, citagdo e composto.

Porém, evidenciou-se o lead integral, que traz a objetividade como
caracteristica. Esta particularidade na cobertura do processo eleitoral colaborou para
que o mau desempenho nas urnas, nao conduzisse Teresa Juca a obscuridade, ao
anonimato.

No ano de 2002, o economista Getulio Cruz mais uma vez concorreu ao
senado apoiando o governador a época, Flamarion Portela. Um exemplo de acordo
politico reescrito todos os dias a partir do discurso das liderancgas, tentativas de
novas aliangas, novos acertos com o Governo e novos acordos politicos.

E notéria a freqiiéncia com que temas e pessoas entraram ou ficaram ausentes

de cobertura e de que modo se deu a noticiabilidade de candidatos, liderangas e
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temas. Nas noticias manifestaram-se os leads: integral, simples, retardado,
composto e o liddo. Entretanto, foram observadas algumas deficiéncias nas
informacdes contidas no /ead, muitas irrelevantes em comparacéao ao titulo.

Porém, verificamos que os leads apresentados, de forma sutil, acabaram por
enaltecer o candidato Flamarion em detrimento do seu concorrente, Ottomar Pinto.
O liddo é um exemplo desta instrumentalizacdo da noticia neste periodo, quando
traz a entrevista de Flamarion, destacando projetos e criticas ao adversario.

Em 2006, Getulio Cruz agora era candidato a deputado federal e apoiava
Ottomar Pinto para Governo. E inegavel que as noticias objetivavam mostrar o
candidato ideal que, certamente, poderia influenciar na escolha do eleitor. Porém, é
normal na atualidade nos depararmos com a midia defendendo determinados
interesses politicos, ou até mesmo, o seu proprio negdcio.

Neste periodo verificamos a apresentagdo dos leads integral e composto. Na
mesma linha editorial de anos anteriores, as noticias veiculadas trouxeram como
caracteristica a contextualizagao da informagao, consolidando o verdadeiro sentido
da cobertura jornalistica, informando sobre todos os acontecimentos relevantes no
lead.

Em 2010, como afirmamos em capitulos anteriores, aconteceram situacoes
inesperadas, mas politicamente naturais. Ottomar Pinto faleceu em 2007, e o
vice-governador Anchieta Junior assumiu o cargo, vindo a disputar a eleicao de 2010
contra o ex-governador e a época, deputado federal Neudo Campos, agora apoiado
por Getulio Cruz, que se desligou da administracdo da empresa por assumir a
Secretaria de Planejamento do municipio de Boa Vista.

Ou seja, Getulio estava ao lado do prefeito Iradilson Sampaio, que apoiava
Neudo e Juca. Iradilson ndo apoiava Anchieta, que por sua vez, tinha o apoio de
Romero Juca e também o apoio da viuva de Ottomar, a senadora aposentada
Marluce Pinto, que tentava retornar ao Senado Federal. Neste periodo, surgem no
Jornal Folha de Boa Vista novas formas de elaboracédo do /ead, em coeréncia com
os titulos e que facilitou a assimilagado da informacéo por parte do leitor.

Em evidéncia estiveram os leads: integral, composto, simples e o retorno da
utilizacdo do lead retardado. E como afirmamos anteriormente, € inegavel a sua
instrumentalizagdo para a cobertura do processo eleitoral. A apresentagédo do lead
ocorreu novamente devido a influéncia do momento e para a desqualificagcdo do

projeto politico proposto pelo candidato Anchieta Junior.
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A volta do lead retardado nao pode ser considerada um retrocesso, mas, uma
forma que o jornalista encontrou de noticiar o fato, de desqualificar o projeto politico
do candidato a governador Anchieta Junior, que de certa forma, terminou por
prejudicar a estética do jornal. Ocorre que o lead retardado prejudica a dindmica da
noticia predominante na atualidade. O que pode ter causado o desinteresse do leitor,
acostumado com o resumo da noticia logo no primeiro paragrafo.

No material apresentado, além da demonstracdo clara da relagao de
dependéncia existente entre politica e imprensa, percebemos a utilizagcdo do lead
para se alcangar os objetivos propostos pela linha editorial de uma empresa de
comunicacao. Durante a cobertura do periodo eleitoral analisado, € indiscutivel essa
estratégia.

Vale ressaltar que esta tatica utilizada no lead ndo funciona somente para a
editoria de politica, mas para todas as outras quando o objetivo for prender a
atencao do leitor e, ainda, chamar a atencdo do mesmo para um determinado
assunto e formar opiniao do mesmo junto a determinado tema.

Com isto, chegamos ao fim da parte conceitual desta monografia e esperamos
que as propostas nela contidas enriquecam a area de estudos e pesquisas em
Comunicagao Social. E que a metodologia e o conceito sejam aprimorados durante
sua utilizagdo em outras pesquisas. Quanto as criticas que virdo, que as mesmas

sejam transformadas em novas possibilidades de conhecimento.
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SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA EDUCAGAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE RORAIMA

Oficio s/n Boa Vista, 02 de
maio de 2011.

A Sra Paula Cruz

Diretora do Jornal Folha de Boa Vista

NESTA//

Tendo em vista que a aluna, Sebastiana Brazdo de Lima, académica de
Comunicagéo Social — Jornalismo, matricula — 200722117- devidamente matriculada
nesta instituicdo de ensino superior, venho por meio deste solicitar documento que
possa sanar as necessidades do seu referido Trabalho de Conclusdo de Curso —
TCC. Tais documentos pertencem ao acervo de noticias deste veiculo de
comunicacdo. Desta forma, requeiro a disponibilidade de coépias de matérias
publicadas de acordo com o cronograma abaixo descrito.

Do ano de 1990, as paginas de editorias de Politica dos seguintes dias e meses:
Agosto— 8, 16 e 24

Setembro—1,9, 17 e 25

Outubro — 3, 11, 19 e 27

Novembro — 4, 12,e 20

Dezembro — 3, 11, 19 e 27

Do ano de 1994, as paginas de editorias de Politica dos seguintes dias e meses:
Agosto — 16 e 24

Setembro—-1,9, 17 e 25

Outubro -3, 11,19 e 27

Novembro — 4, 12, 15 e 23

Dezembro—-1,9, 17 e 25

Do ano de 1998, as paginas de editorias de Politica dos seguintes dias e meses:
Agosto — 17 e 25

Setembro — 2, 10, 18 e 26

Outubro -4, 12,20 e 28

Novembro — 5, 13, 21 e 25

Dezembro — 3, 11, 19 e 27



Do ano de 2002, as paginas de editorias de Politica dos seguintes dias e meses:
Agosto — 19, 27

Setembro — 4, 12, 20, 28

Outubro — 6, 14, 22 e 27

Novembro — 4, 12, 20 e 28

Dezembro — 6 e 14

Do ano de 2006, as paginas de editorias de Politica dos seguintes dias e meses:
Agosto — 14, 22 e 30

Setembro -7, 15 e 23

Outubro—-1,9,17 e 25

Novembro—2,10 e 18

Do ano de 2010, as paginas de editorias de Politica dos seguintes dias e meses:
Agosto — 16 e 24

Setembro—-1,9, 17 e 25

Outubro — 3, 11, 19, 27 e 31

Novembro — 8, 16 e 24

Dezembro—-2,10e 18

Atenciosamente,

Mauricio Elias Zouein
Professor/Orientador



ANEXOS



Anexo 1 — Jornal Folha de Boa Vista — 8 de agosto de 1990.
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Anexo 2 — Jornal Folha de Boa Vista —19 de setembro 1990.



Anexo 3 — Jornal Folha de Boa Vista — 3 de outubro de 1990.




Anexo 4 — Jornal Folha de Boa Vista — 15 de novembro de 1990.

Anexo 5 — Jornal Folha de Boa Vista — 3 de outubro de 1990.




Anexo 6 — Jornal Folha de Boa Vista — 24 de agosto de 1994.

Anexo 7 — Jornal Folha de Boa Vista — 9 de setembro de 1994.




Anexo 8 — Jornal Folha de Boa Vista — 3 de outubro de 1994.

Anexo 9 — Jornal Folha de Boa Vista — 4 de novembro de 1994.



Anexo 10 — Jornal Folha de Boa Vista — 17 de dezembro de 1994.

Anexo 11 — Jornal Folha de Boa Vista — 17 de agosto de 1998.
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Anexo 12 — Jornal Folha de Boa Vista — 26 de setembro de 1998
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Anexo 13 — Jornal Folha de Boa Vista — 28 de outubro de 1998.

Anexo 14 — Jornal Folha de Boa Vista — 21 de novembro de 1998.



Anexo 15 — Jornal Folha de Boa Vista — 11 de dezembro de 1998.

Anexo 16 — Jornal Folha de Boa Vista — 27 de agosto de 2002.



Anexo 17 — Jornal Folha de Boa Vista — 19 de setembro de 2002.

Anexo 18 — Jornal Folha de Boa Vista — 26 de outubro de 2002.
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Anexo 19 — Jornal Folha de Boa Vista — 4 de novembro de 2002.




Anexo 20 — Jornal Folha de Boa Vista — 14 de dezembro de 2002.

Anexo 21 — Jornal Folha de Boa Vista — 22 de agosto de 2006.



Anexo 22 — Jornal Folha de Boa Vista — 23 de setembro de 2006.

Anexo 23 — Jornal Folha de Boa Vista — 1 de outubro de 2006.



Anexo 24 — Jornal Folha de Boa Vista — 2 de novembro de 2002.
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Anexo 25 — Jornal Folha de Boa Vista — 24 de agosto de 2010.
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Anexo 26 — Jornal Folha de Boa Vista — 25 de setembro de 2010.




Anexo 27 — Jornal Folha de Boa Vista — 27 de outubro de 2010.

Anexo 28 — Jornal Folha de Boa Vista — 24 de novembro de 2010.



Anexo 29 — Jornal Folha de Boa Vista — 18 de dezembro de 2010.



