
 

 

 

GFPI-F-147 

Versión:04 

PROCESO 
GESTIÓNDEFORMACIÓNPROFESIONALINTEG

RAL NOMBREDELFORMATO 
FORMATOBITÁCORADESEGUIMIENTOETAPAP

RODUCTIVA 
CLASIFICACIÓNDELAINFORMACIÓN 

Pública​ x PúblicaClasificada PúblicaReservada 

 

 

 

 

 

 
 

 Correoelectrónicoinstitucional Correoelectrónicopersonal 

DYLAN MATEO PEÑUELA DIAZ 
 

C.C 
 

1021673302 
 

3232508000 2est.dmpenuelad02@manuelabeltransoacha.edu.co 2.dwarft.king.2@gmail.com 
 

 

 
 

 
 

 Mantenimientodeequiposdecomputo 
 

 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
BitácoraN° 

 
 

Manuelabeltran 
 

 
  

 
 

inmediat o/responsable/supervisor) 

 
 

 
 

 
Correoelectrónico 

Mestorgarabito 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

 

 Correoelectrónico: 
 

 

 

 
ALTERNATIVADEETAPAPRODUCTIVA  ALTERNATIVADEETAPAPRODUCTIVA  



 
 
 
 
 
 
 
 

 
PROYECTOPRODUCTIVO 

 

 
  

 

 
CONTRATOVÍNCULOFORMATI
VO* 

 

 
 

 

​  
pasantíasedenominavínculo 

 

 
 

SenaProveedorSena   

 
 

 

 
 

  

 

ProduccióndeCentros 
 

 

 

 

desarrolloeinnovaciónI+D+i 

  
 

 

 
 

  
ProyectosRutaEmprendedoraSEN
A 

   

 
 

 
 

 

 

 

 

  

  
 
 

 
CONTRATODEAPRENDIZA
JE 

 
Contratodeaprendizaje(regular) 

 

 

 
 

 

 
 

 
 

 

 

  
Monitoría(regular) 

 
 

 

 

 

 

 
 

 

 VÍNCULOLABORAL 
 

 
 

 
 

  

 
 

 

 

 



 
 
 
 
 
 
 

  

 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 

 

EVIDENCIADECUMPLIMIENT
O 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 
 

 
OBSERVACIONES, 

INASISTENCIAS, 
 
 

 
 
 

   

elaboraciondelformatomodelocanvas 
 

 
 

 
 

 
 

 
 1-may 31-may 

 
 

 

 
 1-may 31-may 

 

 
 

     

     

     

     

 

 

 

Artículo11.Obligacionesdelainstitucióndeeducación.Correspondealasinstitucionesdeeducaciónalasquepertenezcanlosestudiantes,quedebanserafiliadosalSistemaGeneraldeRiesgos
Laboralesdeconformidad 

 

conelpresentedecreto: 
1.Revisarperiódicamentequeelestudianteenprácticadesarrollelaboresrelacionadasexclusivamenteconsuprogramadeformaciónoeducación,queameritaronsuafiliaciónalSistemaGeneraldeRiesgosLaborales. 
2.Verificarqueelespaciodeprácticacuenteconloselementosdeprotecciónpersonalapropiadossegúnelriesgoocupacional. 

 
 

 

 
 

 

  

 
 

 
 

 
 

   
 

 
 

  
 

  

 
 
 
 

 
 

 
 

 

  
 

  
 

   

 
 
 
 

 
 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 

Fechaentregabitácora 



 
 
 

 

 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 





 
 

Larelació

nconlosc

lientesde

laempre

sa 

Raptor 

gamer 

es 

Buena atención a clientes, calidad de trabajo, buena 
presentación, promociones, descuentos, 
puntos.HaremospublicidadatravezdeFacebook,instrag
ramytíktokparatraerclientesnuevos para lograr tener 
cada vez más clientes y hacer creer el negocio 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



LoscanalesqueusaremosennuestraempresaACTUALIYA!son: 

 
 CanalesDirectos(VentaDirectaalCliente) 

 

Tiendafísica/taller:Ofrecerelserviciolocalmenteconatenció
npersonalizada. 
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M
a
r
k
e



t
p
l
a
c
e
s
e
n
l
í
n
e
a
: 

 
 

Páginasespecializadas(comoBackmarket,silaempresao
peraenEuropa). Aliadoscomerciales: 

 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

YouTube:Tutorialesodemostracionesdecómosemejoraun
aPCvieja. 

 

 

 
CanalesEspecializados 

 

Forosycomunidades:Reddit,Hardwaresecrets,Taringa(seg
únregión). 

 
 
 

 Recomendaciónclave: 
 
 
 

 
-ParaB2B,priorizaventadirectacondemostracionestécnicas. 
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