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, IIKTok marketing: Kako firme mogu dominirati na
najbrze rastucoj drustvenoj mrezi u 2025."

Tokom prethodnih godina, svi smo se uverili da je TikTok postao kljucni igrac u
digitalnom marketingu i da raste brze nego bilo koja druga drustvena mreza. U 2025.
godini, broj korisnika TikTok-a dostigao je zapanjujuce visoke cifre, $to ovu platformu
¢ini savrSenim mestom za brendove koji Zele da se povezu sa mladim generacijama,
kao i da povecaju svoju vidljivost.

Ono Sto treba da znate je da se TikTok i njegova marketing strategija brzo razvija, i
ako Zelite da iskoristite njegov potencijal, morate da se upoznate sa njegovim
pravilima. Zato u nastavku bloga otkrijte klju¢ne TikTok marketing strategije za 2025.
kako bi va$a firma bila uspeSna na ovoj popularnoj platformi.
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Zasto je TikTok nezaobilazan za marketing u 2025.

TikTok je popularna mreza koju koriste mladi, ali on nije samo mreza za zabavu, ve¢
je postao i kljucna alatka za brendove koji zele da efikasno dosegnu svoju ciljnu
publiku.

TikTok nudi moguénost svim korisnicima da brzo i lako dostignu uspeh, ukoliko imaju
kreativne vizije i ideje. Kroz kreativne video sadrzaje, moguce je dostici viralnost, i



zato je on idealan za kompanije koje Zele da se povezu sa svojom publikom i
podignu svest o svom brendu.

Statistike o rastu i angazmanu na TikTok-u

Prema poslednjem izvestaju, TikTok je dosegao 1.5 milijardu aktivnih korisnika, a
broj sati provedenih na platformi stalno raste. Takode, TikTok je postao jedan od
najefikasnijih kanala za angazovanje potroSaca, sa proseCnim vremenom trajanja
interakcije po korisniku od 52 minuta dnevno.

U ovom blogu, prikazaéemo vam kako firme mogu Koristiti TikTok za uspeSan
marketing, izgraditi autenti€an brend, kreirati efikasnu strategiju sadrzaja, i koristi
TikTok oglase za rast i poboljSanje poslovanja.

Razumevanje TikTok ekosistema

Demografija TikTok korisnika

TikTok priviaCi Sirok spektar korisnika, ali on je naroCito popularan medu
generacijama Z i milenijalcima. Prema poslednjim podacima, ¢ak 60% korisnika
TikTok-a Cine osobe mlade od 30 godina.

Zbog toga, firme koje zele da se povezu sa mladom publikom, TikTok predstavlja
savrSenu priliku. Ali pored toga, Sto je TikTok naiSao na veliki odaziv mlade
populacije, on je takode sve popularniji medu starijim generacijama, $to ga Cini
primamljivim za ciljanje Sire publike.

Kako funkcionise TikTok algoritam

TikTok algoritam je dizajniran da prikaZe sadrzaj koji je relevantan korisnicima na
osnovu njihovih interesovanja, ponaSanja na platformi i prethodnih interakcija. Klju¢ni
faktori za povecanje vidljivosti sadrzaja uklju€uju engagement (lajkove, komentare,
deljenja), brzinu rasta interakcija i dugotrajnost gledanja video sadrzaja.

Pored toga, TikTok favorizuje kreativne i autenticne video klipove, zbog Cega je
vazno da brendovi ponude jedinstvene i originalne ideje kako bi se istakli od
konkurencije.

Kljuéni elementi TikTok interfejsa i funkcionalnosti

TikTok interfejs je jednostavan i intuitivan, sa naglaskom na kratke video sadrzaje.
Najvazniji elementi ukljuCuju ,For You® stranicu, koja je prilagodena interesovanjima
korisnika, i opcije kao Sto su efekti, filteri i muzika koja omogucavaju brendovima da
kreiraju viralne video klipove.



Takode, TikTok nudi opcije za direktno angazovanje sa publikom putem komentara,
lajkovanja, deljenja i pracenja brendova.

Kreiranje TikTok poslovnog naloga

Koraci za postavljanje i optimizaciju poslovnog profila

Kreiranje poslovnog naloga na TikTok-u je jednostavan proces i mi ¢emo vas sada
sprovesti kroz njega.

Prvo, preuzmite aplikaciju i odaberite opciju za poslovni profil. Nakon toga, dodajte
relevantne informacije o svom brendu, kao $to su logo, opis i link ka vasem sajtu ili
online prodavnici.

Optimizacija ukljuuje redovno aZuriranje sadrzaja - zato koristite odgovarajuée
hashtagove i angazovanje sa publikom kako biste povecali prepoznatljivost vaseg
brenda.

Najbolje prakse za bio i linkove

Vas$ bio je prvi utisak koji korisnici imaju o vaSem brendu, stoga je vazno da bude
jasan, informativan i sa jasnim pozivom na akciju. Linkovi ka vasim proizvodima ili
uslugama treba isto tako da budu i lako dostupni.

Razmislite o koriS¢enju TikTok Shopping opcije ako Zelite da olakSate kupovinu
direktno sa platforme.

Povezivanje sa drugim marketing kanalima

Povezite svoj TikTok profil sa drugim druStvenim mrezama kao Sto su Instagram,
Facebook, i YouTube kako biste prosirili domet vasih kampanja i povecali Sanse za
viralnost. Uz dobro postavljenu merketinSku strategiju, i strateSko vodenje drustvenih
mreza, uspeh je zagarantovan.

Razvoj TikTok content strategije

Vrste sadrzaja koje funkcioniSu na TikTok-u

TikTok je platforma koja nagraduje svoje korisnike za kreativnost, pa je vazno da vas
sadrzaj bude zabavan, edukativan i inspirativan. Klasi¢ni formati koji funkcioniSu
ukljuCuju izazove, reakcije na popularne trendove, kao i kratke video tutorijale ili
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behind-the-scenes sadrzaj. Zeto je nasa preporuka da se fokusirate na stvaranje
sadrzZaja koji je autenti¢an i rezonuje sa vasom ciljanom publikom.

Kako iskoristiti trendove i izazove

Trendovi i izazovi su srz TikTok-a, a njihovo brzo usvajanje moze znacajno povecati
doseg vasih video klipova. Koriséenje popularnih hashtagova i u¢eS¢e u viralnim
izazovima moze vasem brendu omoguditi da postane viralan.

Kreiranje autentiénog glasa brenda na TikTok-u

Autenti¢nost je kljuéna na TikTok-u. Korisnici ove platforme Cesto traze sadrzaj koji je
realan i spontan. Zato je na$ savet trude da se potrudite da vas sadrzaj bude u
skladu sa identitetom i vrednostima brenda, izbegavajucCi previSe marketinski
nastrojen pristup, jer to moze da odbije vasu publiku.

Balansiranje zabavnog i promotivhog sadrzaja

lako je vazno da va$S sadrzaj bude zabavan i kreativan, takode treba balansirati
izmedu zabave i promocije. PreviSe promotivhog sadrzaja moze odbiti korisnike, dok
Ce previSe zabavnog sadrzaja bez jasne veze sa vaSim proizvodom ili uslugom
smanijiti efikasnost vase kampanije.

TikTok oglasavanje za firme
Pregled TikTok oglasavackih formata

Oglasavanje na drustvenim mrezama prilagodava se svakoj platformi u odnosu na
njene uslove i karakteritike. Kada je u pitanju TikTok, on nudi razli€ite formate oglasa,
ukljuCujuci In-Feed oglase, TopView oglase, Branded Hashtag izazove, kao i
Branded Effects. Svaki od ovih formata ima svoje specificne prednosti, pa je vazno
da odaberete onaj koji je najprikladniji za ciljeve vase kampanje.

Kako kreirati efektivne TikTok oglase

Kreiranje uspesnih TikTok oglasa zahteva kreativnost i autenticnost. Video treba da
bude kratak, jasan i vizuelno priviacan, sa jasnim pozivom na akciju. Takode,
ukljucivanje popularne muzike i efekata ¢e znacajno poveéati angazman.

Targetiranje i budzetiranje TikTok kampanja

TikTok nudi napredne opcije za targetiranje, ukljuCuju¢i demografske podatke,
interesovanja, i ponaSanje korisnika. Zato, postavite budzZet koji odgovara vasim
cilievima i omogucava optimalnu distribuciju oglasa.
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Merenje uspeha TikTok oglasa

Pratite metrike kao Sto su CTR (Click-Through Rate), angazman i konverzije kako
biste ocenjivali uspesnost vasih TikTok oglasa. Koris¢enjem TikTok analitickih alata,
mozete prilagoditi svoje kampanje za bolji ucinak.

Saradnja sa TikTok kreatorima i influenserima
Kako pronaci prave influensere za vasu marku

Kada razmatrate saradnju sa influenserima na TikTok-u, vazno je da pronadete
osobe Ciji stil, ton i publika odgovaraju identitetu vaseg brenda. Prvo, identifikujte
influensere koji imaju angazovanu publiku koja se poklapa sa vasim ciljnim trziStem.

Koristite TikTok alate za pretragu influensera ili specijalizovane platforme kao $to su
Influencity, Upfluence i Traackr kako biste pronasli pravi fit za vasu kampanju.
Obratite paznju na kvalitet njihovih interakcija sa publikom, a ne samo na broj
pratilaca.

Strategije za uspesne influenser kampanje na TikTok-u

Za uspesnu influenser kampanju na TikTok-u, vazno je omoguciti kreatoru slobodu
da kreira sadrzaj na nacin koji je autentiCan za njegovu publiku. Preporucuje se da
influenseri koriste proizvode u stvarnim situacijama i da pokazu kako ih oni li¢no
koriste.

Takode, kreiranje hashtag izazova moze pomodi u Sirenju vase kampanje. U saradniji
sa influenserima, fokusirajte se na dugoroCnu partnerstva umesto jednokratnih
sponzorstava, kako biste izgradili poverenje i verodostojnost kod publike.

Merenje ROI influenser saradnji

Da biste ocenili uspesSnost influenser kampanja, pratite metrike kao Sto su
angazman, broj pregleda, konverzije (ako su ciljevi povezani sa prodajom) i povrat
na ulaganje (ROI).

TikTok nudi analiticke alate za pracenje performansi vasih influenser kampanja, a
takode mozete koristiti platforme za analizu kao $to su Hootsuite, Sprout Social i
TikTok Creator Marketplace.

|lzgradnja zajednice i angazman na TikTok-u



Strategije za povecanje followera

PovecCanje broja pratilaca na TikTok-u zahteva strategiju koja se fokusira na
angazman, originalnost i redovno objavljivanje. Koristite popularne hashtagove,
uCestvujte u viralnim izazovima i komunicirajte sa korisnicima kroz komentare i
odgovore.

Povevezite se sa slicnim brendovima ili influenserima kako biste proSirili doseg. Ako
vaSa ciljana publika prepoznaje vrednost vaseg sadrzaja, povecanje broja pratilaca
¢e doci prirodno.

Kako podstaci interakciju i UGC (User-Generated Content)

User-generated content (UGC) je jedan od najefikasnijih naCina za angaZovanje
zajednice na TikTok-u. PodstiCite svoje pratioce da kreiraju sadrzaj vezan za va$
brend, kao Sto su recenzije, reakcije na proizvode ili uCestvovanje u izazovima.
MozZete Cak organizovati nagradne igre koje podstiCu korisnike da kreiraju svoj
sadrzaj, Cime povecavate interakciju i angazman.

Koriséenje TikTok Live za povezivanje sa publikom

TikTok Live je odlican alat za direktnu interakciju sa publikom u realnom vremenu.
Organizujte live sesije gde mozete odgovarati na pitanja, prikazivati nove proizvode
ili usluge, ili Cak organizovati ekskluzivhe dogadaje.

Ovo vam pomaze u izgradnji dublje veze sa vaSim pratiocima, jer vam omogucava
da bolje prikaZete svoje ciljeve ili predstavite tim, Sto dovodi do izgradnje dodatnog
poverenja kod Sire zajednice.

TikTok e-commerce strategije

Koriséenje TikTok Shopping funkcionalnosti

TikTok Shopping omogucava vam da integriSete svoje proizvode direktno u video
sadrzaj, Sto olakSava kupovinu korisnicima bez potrebe da napuste aplikaciju. Ovaj
alat omogucéava vam da jednostavno postavite online prodavnicu na vaSsem TikTok
profilu i dostignete integraciju sa popularnim e-commerce platformama poput
Shopify-a. Koris¢enje TikTok Shopping-a ¢e znacajno poboljSati konverzije i
omoguciti korisnicima brzi pristup vasim proizvodima.

Integracija sa e-commerce platformama

Za e-commerce brendove, TikTok moze postati centralni kanal za prodaju.
Integracija sa platformama kao $to su Shopify, BigCommerce i WooCommerce



omogucava automatsko povezivanje vasSih proizvoda sa TikTok oglasima, cinedi
kupovinu direktno na platformi jednostavnijom za korisnike.

Primeri uspesnih TikTok e-commerce kampanja

Jedan od uspesnih primera je brend ,Gymshark®, koji je uspesSno koristio TikTok za
promociju svojih proizvoda putem izazova i saradnje sa influenserima. KoriScenje
TikTok Shopping funkcionalnosti omogucilo im je da integriSu proizvode u video
sadrzaj, sto je rezultiralo velikim porastom prodaje.

Analiza i optimizacija TikTok performansi
Kljuéne metrike za praéenje na TikTok-u

Da biste uspesSno merili u€inak vasih TikTok kampanja, pratite kljucne metrike kao
Sto su broj pregleda, angazman (lajkovi, komentari, deljenja), CTR (Click-Through
Rate), i konverzije. Takode, pratite kako se va$ sadrzaj ponasa u ,For You“ stranici,
jer je to pokazatelj koliko je vaSa strategija uspesSna u dosezanju nove publike.

Alati za TikTok analitiku

TikTok nudi svoje interne analitiCcke alate koji omogucavaju detaljan uvid u
performanse vas$ih video klipova, ali isto tako moZete koristiti i platforme kao $to su
Google Analytics, Hootsuite ili Sprout Social za bolje praéenje i analizu podataka.

Kako koristiti podatke za poboljSanje strategije

Pomoc¢u podataka o angaZmanu, trendovima i interakcijama, prilagodite svoje
kampanje i strategiju sadrzaja. Ako primetite da neki tipovi sadrzaja imaju bolje
performanse, nastavite da ih Kkoristite, ali takode i eksperimentiSite sa novim
formatima kako biste postigli najbolje rezultate.

Integracija TikTok-a u Siru marketing strategiju

Kako TikTok dopunjuje druge marketing kanale

lzradite detaljnu marketing strategiju i iskoristite sve benefite TikToka za lansiranje
vaseg biznisa. TikTok je savrSen za komplementiranje drugih marketing kanala kao
Sto su Instagram, Facebook ili YouTube.
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Njegova kreativnost i zabavni karakter ¢e uneti dodatnu vrednost vasim postojecim
kampanjama. Na primer, sadrzaj sa TikTok-a moZze se deliti na Instagram Stories ili
YouTube Shorts, ¢Cime povecCavate domet i angazman.

Repurposing TikTok sadrzaja za druge platforme

TikTok sadrZzaj moZe se efikasno repostovati za druge platforme. Video koji je postao
popularan na TikTok-u mozete iskoristiti kao inspiraciju za postove na Instagramu ili
Cak za YouTube video. Vazno je da prilagodite sadrzaj svakom kanalu, a TikTok vam
omogucava prostor za stvaranje viralnog sadrzaja koji lako mozete prilagoditi
razliCitim formatima.

Kreiranje omnichannel iskustva

Integrisanjem TikTok-a u Siru omnichannel strategiju, moZete stvoriti jedinstveno
iskustvo za svoje korisnike, koje se Siri sa jednog kanala na drugi. Na primer,
korisnici koji vas prate na TikTok-u mogu postati vasi kupci na vasoj e-commerce
platformi, a zatim se ponovo angazZovati na drugim mreZzama.

ZakljucCak i pogled u buducnost

TikTok se u 2024. godini pokazao kao nezaobilazna platforma za brendove koji Zzele
da izgrade autentiCan odnos sa publikom i postignu viralni uspeh, a istim tempom je
nastavio da dominira i u 2025. godini.

U ovom blogu podelili smo sa vama klju¢ne strategije za uspeh na TikTok-u, koje
uklju€uju kreativnost, angazman, optimizaciju sadrzaja i saradnju sa influenserima.

S obzirom na to da TikTok i dalje raste, ne postoji bolje vreme za ulaganje u TikTok
marketing. U buduénosti, mozemo ocCekivati joS viSe inovacija, kao Sto su napredni
e-commerce alati i dodatne mogucnosti za personalizovane kampanje. Zato je sada
pravo vreme da iskoristite sve pogodnosti koje TikTok nudi za rast vaseg brenda.

Ne plasite se da eksperimentiSete i prilagodite svoje strategije u skladu sa povratnim
informacijama i analitikom. TikTok ¢e nastaviti da dominira, a brendovi koji se brzo
prilagode novim funkcijama i trendovima ¢e biti oni koji ¢e vladati trzistem. Ukoliko
vam zatreba pomo¢, slobodno nas kontaktirajte, AdNea tim je tu da vam pomogne.
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