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PROGRAMA

Comunicacioén para la gestion cultural: proactiva,
ejecutiva y responsable con los publicos
Equipo docente a cargo de la actividad:

Lic. Daniel Fenoglio

Objetivos del curso

General
Preparar a los profesionales participantes del curso para desarrollar
una comunicacion fluida, efectiva y consciente con los distintos
publicos involucrados en un proyecto de gestion cultural, de forma que
cada uno de estos sienta interés en ser parte del
emprendimiento/accion/actividad desde el lugar que le corresponde y
que ello a su vez favorezca la viabilidad, la concrecion y el resultado
positivo de lo propuesto.

Especificos

Comprender la Gestién Cultural como una disciplina creativa y
organizadora que propone, genera, coordina, articula y desarrolla
proyectos artisticos, culturales, comunitarios, educativos e incluso
sociales, asistiéndose de otras disciplinas, entre las que la
comunicacion cuenta de forma relevante.

Comprender el lugar preponderante de la comunicacion en proyectos
artisticos y de gestion cultural, enfocando esta desde la profesion, es
decir a través de las herramientas, conocimientos y habilidades
conceptuales y técnicas que un/a Licenciado/a en Ciencias de la
Comunicacion posee tras egresar de la carrera para que esta cumpla
una funcién central en la planificacién de proyectos de gestién cultural,
durante el desarrollo de los mismos y tras su compresion.
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Entender la importancia de los publicos y su diversidad, entre los
internos y los externos y la variedad interior a cada uno de estos para
considerarlos y atenderlos de forma responsable, y por medio de ello
considerar las formas de vinculacién desde la comunicacion para
generar empatias que afecten positivamente los proyectos.

Contenidos

| - La Gestion Cultural como disciplina
¢ Qué es, a qué se dedica, qué desarrolla?
La Produccion como un componente de la Gestion Cultural.
Parentescos, complementos y diferencias.
Lo comunitario subyacente en proyectos con fines comerciales y de
lucro.

Il - La Comunicacién en la Gestion Cultural
La comunicacién como centralidad para el desarrollo exitoso* de los
proyectos en culturales y artisticos.
Pluri-direccionalidad de la comunicacion para el desarrollo de los
proyectos culturales.
Las particularidades de la comunicacion en proyectos de extension
educativo-cultural

lll - Los publicos
Diversidad de publicos: internos y externos con una variedad interior a
cada uno de estos y la necesaria aplicacion creativa en las formas y
contenidos de la comunicacion dirigida a cada uno de ellos para contar
un mismo proyecto segun a cada quien y lograr con ello la adhesion
interesada.
La responsabilidad con los publicos y la accion de la comunicacion en
este sentido.
La construccion a través de la comunicacion de publicos participativos
que por distintas motivaciones e intereses se hacen parte activa en la
concrecion y la consecucidn de los objetivos de un proyecto cultural.

* Concepto de éxito asociado al cumplimiento de objetivos.
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Metodologia

- Expositiva / Taller

Partiendo de la exposicion tedrica del docente basada en bibliografia
especifica, en su experiencia de campo se plantean conceptos generales al
respecto de la comunicacion en su vinculo con la gestién cultural para luego
tomar referencia de propuestas individuales y colectivas que pudieran
plantear los participantes.

Como parte del desarrollo se analizaran -con foco en la comunicacion-
proyectos reales que fueron postulados a distintos fondos publicos vy
concretados a partir de esos apoyos o realizados mediante apoyos privados o
por medio de iniciativas independientes y/o comunitarias.

Evaluacion de aprendizajes (obligatoria para que se
pueda certificar como de posgrado)

Partiendo del comienzo del curso se dejaran planteadas las bases para un
trabajo en equipos a través del que los participantes tendran que ir aplicando
lo trabajado en clase para resolver todos los aspectos de la comunicacion de
un proyecto de gestion cultural.

El proyecto podra ser ficticio, pero el docente motivara que sean proyectos
reales que ya estén en desarrollo o que sean pensados tomando referencia
de los intereses de los participantes de manera que el ejercicio pueda contar
luego con una aplicacion real y concreta en el desarrollo profesional de estos.
En caso que sean reales, incluso propendera a que lo desarrollen de manera
concreta durante la extension del curso.

Al finalizar la cursada, los participantes realizaran una exposiciéon de los
pasos a dar (o dados si se hubiera estado ejecutando sincrénicamente). La
instancia permitira al docente orientar las acciones, observar el grado de
involucramiento de todos los participantes de cada equipo en el disefio y/o
ejecucion de la comunicaciéon del proyecto puntual y, finalmente, definir con
ello la aprobacion.

Certificacion

Certificado tipo diploma con carta adjunta detallando programa desarrollado y



N Facul UNIVERSIDAD
' acultad de szl  DE LA REPUBLICA
Informacion y WLy URUGUAY
— Comunicacién e

valoracion del desempeno de los participantes del curso.
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