
Заявка учасника 
XІ щорічної онлайн науково-освітньої виставки  

«Інноваційні стратегії інформатизації освіти» 
за тематикою у 2025 році: 

«Медіаосвіта: нові горизонти теорії й практики в епоху штучного інтелекту» 
 

Прізвище, ім’я, по-батькові 
учасника (повністю) 

Цюкало Євгенія Анатоліївна 

Посада, повна назва закладу 
освіти 

Вихователь. Сумська початкова школа 
№11 Сумської міської ради 
 (дошкільний підрозділ) 

Номінація Відеоконтент 
Назва конкурсної роботи   Мультфільм «Сорока Глітерка та 

кольорові відерця» 
 

Посилання у відповідності до 
обраної номінації 

https://www.youtube.com/watch?v=TAxbN
Wq9ZA0  
 

Медіацілі конкурсної роботи* Метою створення мультфільму є 
формування у дітей дошкільного віку 
основ медіаграмотності та практичних 
навичок ефективної та безпечної 
взаємодії з медіа. 

Основними завданнями мультфільму 
є навчити дітей користуватися медіа 
засобами та використовувати їх для 
соціального блага,  спонукати створювати 
власну медіа продукцію, формувати 
моральні цінності, основи критичного 
мислення, розвивати творчу уяву, 
фантазію, виховувати дбайливе ставлення  
до навколишньої дійсності. Цей 
мультфільм створює відчуття 
психологічного благополуччя при 
споживанні власної медіапродукції.  

Анотація (опис) (до 600 
символів)** 

Мультфільм створений вихователем 
разом з вихованцями середньої групи за 
допомогою штучного інтелекту 
спрямований на інтегрований підхід до 
реалізації освітніх завдань.  

Персонажі в ігровій формі 
спонукають дітей оцінювати події, 
обґрунтовувати власну позицію, вчать 
дітей сортувати сміття та дбати про 
екологію. Наставник - Сорока Глітерка 
пояснює іншим героям і глядачам, що 

https://www.youtube.com/watch?v=TAxbNWq9ZA0
https://www.youtube.com/watch?v=TAxbNWq9ZA0


сміття — це не просто відходи, а цінні 
матеріали, якщо їх правильно розділити. 
Діти разом із дорослими можуть втілити 
в життя ідеї персонажів завдяки 
онлайн-інструментам. 

Медіапродукт може бути 
використаний вихователями закладів 
дошкільної освіти та  батьками в освітніх 
цілях та як соціальна реклама. 

 
 

 


