3+1 gyakori technikai hiba markak social
kommunikaciojaban!

Sok apro technikai hibaval talalkozunk a munkank soran, amelyek énmagukban nem
okoznak nagy problémakat, ha viszont 6sszeadddik a hatasuk, akkor jelentésen
befolyasoljak az eredményeket. Ahogy a mondas is tartja: cseppenként telik a hordé. Ebben
a cikkben 3+1 olyan tipikus hibat irtunk 6ssze, amelyeket sokszor latunk, pedig nagyon
kdnnyli rajtuk segiteni.

1. YouTube csatornarodl belinkelt vided hirdetése a vallalkozas
Facebook oldalan

Egy masik cikkinkben mar érintettik a témat, hogy minden online platform ugyanazt
akarja a felhasznaloktol: a leheté legtobb ideig a sajat feliiletiikon tartani 6ket. Ha nem
a Meta rendszerében feltoltott videot nézel, akkor abbdl a Meta nem sok bevételt lat. Hat
még ha a video fronton relevans konkurensnek szamité YouTube iranyaba tereled a
felhasznalokat.

Minden Facebookon megosztott YouTube link szembe megy a Meta céljaival, éppen ezért
ne lepédj meg rajta, ha ezek a megosztasaid nem fognak jol teljesiteni. Még akkor sem,
ha hirdeted 6ket. Sokkal jobb eredményekre szamithatsz, ha a YouTube csatorna mellett a
Facebookra is felt6ltdd vallalkozasod videdjat, majd ezt hirdeted.

2. Hirdetés szovegeében elhelyezett link Facebookon

A poszt szGvegeében elhelyezett linkekkel ugyanaz a helyzet, mint a YouTube csatornara
mutato videdkkal: kivezet a platformrol. A Meta hirdetéskezeld rendszerében vannak
kimondottan a forgalomtereléshez tervezett eszk6zOk, a rendszer azt szeretné ha ezeket
hasznalnad. Ugyan dragabbak, de az algoritmus lGigyesen kikényszeriti a kattintasokat, a
weboldalon elhelyezett mérési pont nélkul is lathaté a teljesitményiik, illetve CTA
gomb is keriil a hirdetésedre.

Mostanaban gyakran latni, hogy a poszt szovege helyett a kommentek kdzo6tt helyezik el a
vallalkozasok linkjeiket. Ha gondolkodtal volna rajta eddig, hogy ennek mi az értelme, akkor
reméljik a valasz most mar szamodra is egyértelm(i. Mindemellett nem javasoljuk a
rendszer megkerilését, hosszu tavon biztos, hogy jobb koévetni a platform szabalyait.
Ha szeretnél még ehhez hasonlé posztolasi tippeket tanulni, akkor olvasd el ezt a cikklnket
is!

3. Talalkozasok szama: 1 db

Nagyon kevés dolgot vasarolunk meg spontan. Az esetek tdbbségében mire megtetszik
neked egy termék, addigra mar ismerés a logoja, lattad egy influencernél, és ugy altalaban
megallapitottad, hogy a hozzad hasonl6é embereknek készult. Minél magasabb arpontu
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dologrdl van szé, jellemzéen annal tébbszor kell talalkoznod valamilyen formaban a
termékkel, szolgaltatassal, vagy markanévvel ahhoz, hogy elkodtelezéd,i.

Eppen ezért az online hirdetéseknek gyakran beallithaté a frekvenciaja, azaz hogy egy
adott felhasznal6é szamara hanyszor jelenjen meg. Nem minden esetben kell ezzel
foglalkozni, de ahol megteheted, ott ezt az értéket érdemes 1-nél magasabbra allitani. A
leggyakrabban 2-4 kozaotti talalkozast szoktunk javasolni, tehat egy tartalom minimum
kétszer, és maximum négyszer jelenjen meg ugyanannak a felhasznalénak. Ez varhatéan
még nem lesz idegesitd a szamara, viszont jelentésen megndveli az esélyét annak, hogy
emlékezni fognak rank.

+1. Nincs beallitva remarketing

A vasarlas, vagy barmilyen egyéb konverzié egy folyamat vége. Ha jo6 a marketingesed,
akkor ezen a folyamaton nem csak elinditja a célcsoportod tagjait, hanem arra is figyel, hogy
Iépésrél-lépésre egyre jobban elkbtelezze 6ket. Ezt viszont remarketing eszk6zok nélkdl
nem igazan lehet megcsinalni, maximum akkor ha a biidzséd elég arra, hogy a teljes
célcsoportod minden tagjat tobbszor is elérd.

Ha a leirtak utan ugy érzed, hogy uj hirdetéskezel6re lenne sziikséged, akkor prébalj ki
minket!

Kovess minket hasonl6 tartalmakért, vagy keress minket, ha segitségre van
sziikséged!
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