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Вид учебного занятия:​ Практическое занятие. 
 
СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО ЗАНЯТИЯ. 

    Как говорится: “Встречают по одёжке, а провожают по уму”. И фирменный стиль — 
это и есть та самая “одёжка”, только для   компании. Бриф на разработку фирменного 
стиля — это первый шаг к тому, чтобы он получился действительно качественным и 
достойным. Этот документ поможет вам разработать фирменный стиль для заказчика, 
ориентируясь на его пожелания.  Потому давайте рассмотрим, что такое бриф и как его 
заполнять. 

   Слово “brief” переводится с английского языка как “кратко”, “лаконично”, “резюме”, 
“сводка”. Собственно этот документ и представляет собой краткую сводку, в которой 
содержатся все необходимые вопросы на которые отвечает заказчик.   В брифе 
заказчик фирменного стиля  рассказывает о компании, своими словами описывает 
идеальный  логотип и требования к нему. Дизайнер после просмотра данного 
документа может понять, что от него хотят и как это сделать.  

Бриф особенно нужен, когда:                                                                                                      

Клиент не очень понимает, что именно он хочет от логотипа; 

У клиента нет четких критериев оценки работы дизайнеров: какой логотип подходит, а 
какой нет и почему;                                             

 Задание: Заполнить бриф (файл «Бриф на логотип» прилагается ) на основании  
данных блока, который вы разработали.   

Литература:  Годин, А.М. Брендинг: Учебное пособие / А.М. Годин. - М.: Дашков и К, 
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2016.  
 Смотреть:   
https://r-color.ru/catalog/dizajn_reklamy/rc_brief_logo_style.pdf 
https://workspace.ru/brif/corporate-style/ 
https://spark.ru/startup/turbologo/blog/44493/9-potryasayuschih-trendov-v-dizajne-logotipov
-na-2019-god 
https://vc.ru/design/62384-obzor-trendov-2019-goda-v-dizayne-logotipov-podborka-prognoz
ov-studiy-i-servisov. 
 
Преподаватель Мурашко Г.Р.                                                   
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