
 

Plano de Marketing para [Nome do Negócio] 
 
Acesse o link do artigo que traz o passo a passo para fazer o seu Plano de 
Marketing e preencha as etapas abaixo, clique aqui! 
 
Introdução: 
 
Um plano de marketing bem estruturado é essencial para o sucesso de 
qualquer negócio. Neste documento, você encontrará um guia passo a passo 
para criar seu plano de marketing eficaz para [Nome do Negócio]. Ao seguir 
este modelo e preencher as informações relevantes, você estará no caminho 
certo para impulsionar o crescimento do seu negócio. 
 
Etapa 1: Análise do Ambiente de Marketing 
 
Análise SWOT (Forças, Fraquezas, Oportunidades e Ameaças): 
 
Forças (Internas): 

 
[Ponto forte 1] 
[Ponto forte 2] 
[Ponto forte 3] 
 
Fraquezas (Internas): 

 
[Ponto fraco 1] 
[Ponto fraco 2] 
[Ponto fraco 3] 
 
Oportunidades (Externas): 

 
[Oportunidade 1] 
[Oportunidade 2] 
[Oportunidade 3] 
 
Ameaças (Externas): 

 
[Ameaça 1] 
[Ameaça 2] 
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[Ameaça 3] 
 
Etapa 2: Definição do Público-Alvo 
 
Persona do Cliente: 

 
Nome: [Nome da Persona] 
 
Demografia: [Idade, gênero, localização] 
 
Necessidades e Desafios: [Principais necessidades e desafios da persona] 
 
Comportamento de Compra: [Como a persona toma decisões de compra] 
 
Canais de Comunicação: [Onde a persona busca informações] 
 
Faça este estudo para todos os seus perfis de público  



 

Etapa 3: Análise da Concorrência 
 
Análise dos Concorrentes: 

 
Concorrente 1: 

 
Estratégias: [Estratégias de marketing utilizadas pelo concorrente 1] 
Pontos Fortes: [Pontos fortes do concorrente 1] 
Pontos Fracos: [Pontos fracos do concorrente 1] 

 
Concorrente 2: 

 
Estratégias: [Estratégias de marketing utilizadas pelo concorrente 2] 
Pontos Fortes: [Pontos fortes do concorrente 2] 
Pontos Fracos: [Pontos fracos do concorrente 2] 
 

 



 

Etapa 4: Definição de Estratégias e Ações 
 
Estratégia e Ação: 

 
Objetivo de Marketing: [Seu objetivo específico] 
 
Estratégia: [Descrição da estratégia geral] 
 
Ações: 
[Ação 1] 
[Ação 2] 
[Ação 3] 
[Ação 4] 
[Ação 5] 

 
 



 

Etapa 5: Criação de um Cronograma 
 
Cronograma de Marketing: 

 
Mês Ações Planejadas Responsável Status 

Janeiro    
Fevereiro    
Março    
Abril    
Maio    
Junho    
Julho    

 
 

Convide a equipe para definir as ações e o cronograma de ações. Não esqueça 
de acompanhar a implementação. 

 



 

Etapa 6: Avaliação dos Resultados do Plano de Marketing 
 
Métricas de Avaliação: 

 
[Lista das principais métricas a serem acompanhadas] 
[Como medir cada métrica] 
 
 


