
 

賽局與產業競爭策略 
認證題庫共200題 

 
認證檢定考試說明 
本認證檢定採單科測驗制，每科考試內

容與配分方式如下： 
 
是非題：15 題 
選擇題：10 題 
每題配分：4 分 
 
全卷 總分為 100 分， 
成績達 60 分（含）以上者為合格。 
 
考試時間為 60 分鐘， 
請考生於規定時間內完成作答。  



 

壹、是非題(100題) 

一、賽局理論基礎 

1.​賽局理論主要研究多個決策者在互相影響下的策

略選擇。​
答案：是｜解析：核心即策略互動。 

2.​賽局中，參與者的報酬僅取決於自身行動。​
答案：否｜解析：也受他人策略影響。 

3.​完全資訊賽局代表所有玩家都知道彼此的策略與

報酬。​
答案：是｜解析：資訊透明。 

4.​不完全資訊賽局必然是零和賽局。​
答案：否｜解析：資訊與利益結構無必然關係。 

5.​賽局理論可應用於經濟、政治與產業競爭分析。​
答案：是｜解析：跨領域工具。 

 
二、策略與均衡 

6.​策略是指玩家在所有可能情況下的完整行動方

案。​
答案：是｜解析：非單一行為。 

7.​占優策略在任何情況下都優於其他策略。​
答案：是｜解析：定義如此。 

8.​若雙方皆有占優策略，賽局結果可預測。​
答案：是｜解析：理性必然選擇。 



 

9.​沒有占優策略的賽局就無法分析。​
答案：否｜解析：仍可用均衡分析。 

10.​ 納許均衡是指任何玩家都無法單方面改善自身

報酬的狀態。​
答案：是｜解析：核心定義。 

 
三、囚徒困境與合作 

11.​ 囚徒困境中，個別理性導致集體最差結果。​
答案：是｜解析：經典案例。 

12.​ 囚徒困境一定不存在合作可能。​
答案：否｜解析：重複賽局可合作。 

13.​ 囚徒困境常用於解釋價格戰。​
答案：是｜解析：企業理性降價。 

14.​ 合作在一次性賽局中通常較難維持。​
答案：是｜解析：缺乏懲罰機制。 

15.​ 信任在囚徒困境中毫無影響。​
答案：否｜解析：影響策略選擇。 

 
四、重複賽局 

16.​ 重複賽局可促進長期合作。​
答案：是｜解析：未來誘因。 

17.​ 未來報酬折現率愈高，合作愈可能。​
答案：是｜解析：重視長期。 

18.​ 只要賽局重複，必然產生合作。​
答案：否｜解析：仍需條件。 



 

19.​ 以牙還牙策略在重複賽局中常被視為有效策

略。​
答案：是｜解析：簡單且具威嚇。 

20.​ 重複賽局中，聲譽不影響策略。​
答案：否｜解析：聲譽極重要。 

 
五、產業競爭與策略互動 

21.​ 產業競爭本質上是一種賽局。​
答案：是｜解析：企業策略互動。 

22.​ 企業定價行為可用賽局理論分析。​
答案：是｜解析：價格戰分析常用。 

23.​ 完全競爭市場不適合賽局分析。​
答案：否｜解析：仍可分析策略。 

24.​ 寡占市場特別適合賽局模型。​
答案：是｜解析：少數互動者。 

25.​ 產業策略不需考慮競爭者反應。​
答案：否｜解析：關鍵即反應。 

 
六、價格競爭與數量競爭 

26.​ 柏川德模型主要分析價格競爭。​
答案：是｜解析：Price competition。 

27.​ 古諾模型假設企業競爭的是產量。​
答案：是｜解析：Quantity competition。 

28.​ 柏川德模型常導致價格接近邊際成本。​
答案：是｜解析：激烈競爭。 



 

29.​ 古諾競爭下，企業利潤通常高於柏川德。​
答案：是｜解析：競爭較不激烈。 

30.​ 價格競爭一定比數量競爭激烈。​
答案：否｜解析：視模型假設。 

 
七、進入障礙與威嚇 

31.​ 既有廠商可透過策略性行為阻止新進者。​
答案：是｜解析：進入威嚇。 

32.​ 降價策略可作為進入阻礙。​
答案：是｜解析：掠奪性定價。 

33.​ 進入障礙與賽局無關。​
答案：否｜解析：高度相關。 

34.​ 承諾策略能影響對手決策。​
答案：是｜解析：改變賽局結構。 

35.​ 威嚇若不具可信性，效果有限。​
答案：是｜解析：可信承諾關鍵。 

 
八、資訊不對稱 

36.​ 資訊不對稱會影響賽局結果。​
答案：是｜解析：改變策略。 

37.​ 逆向選擇源於交易前資訊不對稱。​
答案：是｜解析：典型問題。 

38.​ 道德風險發生在交易完成之前。​
答案：否｜解析：發生在交易後。 



 

39.​ 訊號傳遞可降低資訊不對稱。​
答案：是｜解析：如品牌、保證。 

40.​ 所有訊號都是可信的。​
答案：否｜解析：須有成本。 

 
九、合作、聯盟與合謀 

41.​ 企業聯盟可改變競爭賽局結構。​
答案：是｜解析：策略合作。 

42.​ 合謀有助於提高產業總利潤。​
答案：是｜解析：限制競爭。 

43.​ 合謀在法律上通常被允許。​
答案：否｜解析：多數國家禁止。 

44.​ 聯盟必然對所有成員有利。​
答案：否｜解析：分配問題。 

45.​ 賽局理論可分析合謀穩定性。​
答案：是｜解析：偏離誘因。 

 
十、動態競爭與策略演化 

46.​ 動態賽局考慮時間與先後順序。​
答案：是｜解析：非同時行動。 

47.​ 先行者優勢必然存在。​
答案：否｜解析：可能有後發優勢。 

48.​ 序貫賽局可用逆推法分析。​
答案：是｜解析：向後推理。 



 

49.​ 策略承諾可影響後續玩家選擇。​
答案：是｜解析：改變最佳回應。 

50.​ 後發者永遠處於劣勢。​
答案：否｜解析：不一定。 

 
十一、競爭策略應用 

51.​ 差異化策略可降低價格競爭強度。​
答案：是｜解析：避免同質競爭。 

52.​ 成本領先策略可改變賽局優勢。​
答案：是｜解析：影響報酬結構。 

53.​ 競爭策略只與內部能力有關。​
答案：否｜解析：也與對手互動。 

54.​ 藍海策略試圖跳脫既有賽局。​
答案：是｜解析：重塑市場。 

55.​ 策略模仿不影響產業競爭。​
答案：否｜解析：影響均衡。 

 
十二、政府政策與產業賽局 

56.​ 政府管制會影響產業賽局結果。​
答案：是｜解析：改變規則。 

57.​ 反托拉斯法旨在抑制不當合謀。​
答案：是｜解析：維護競爭。 

58.​ 補貼政策不影響企業策略。​
答案：否｜解析：影響成本。 



 

59.​ 關稅可改變國際競爭賽局。​
答案：是｜解析：影響進出。 

60.​ 產業政策與賽局理論無關。​
答案：否｜解析：高度相關。 

 
十三、行為賽局與現實偏誤 

61.​ 行為賽局考慮非完全理性。​
答案：是｜解析：加入心理因素。 

62.​ 所有玩家都能精確計算最佳策略。​
答案：否｜解析：現實有限理性。 

63.​ 公平偏好可能改變賽局結果。​
答案：是｜解析：實驗證實。 

64.​ 情緒不會影響策略選擇。​
答案：否｜解析：會影響。 

65.​ 行為賽局補充傳統賽局限制。​
答案：是｜解析：更貼近現實。 

 
十四、數位產業與平台競爭 

66.​ 平台競爭具有雙邊市場特性。​
答案：是｜解析：網路效應。 

67.​ 網路效應會影響均衡結果。​
答案：是｜解析：強化領先者。 

68.​ 數位平台競爭不適用賽局分析。​
答案：否｜解析：非常適用。 



 

69.​ 搶占用戶規模可作為競爭策略。​
答案：是｜解析：先佔優勢。 

70.​ 鎖定效應可提高轉換成本。​
答案：是｜解析：影響選擇。 

 
十五、整體策略判斷 

71.​ 賽局理論提供策略預測工具。​
答案：是｜解析：理性分析。 

72.​ 所有賽局都有唯一均衡。​
答案：否｜解析：可能多重。 

73.​ 產業競爭策略需動態調整。​
答案：是｜解析：環境變化。 

74.​ 競爭者非理性行為可忽略。​
答案：否｜解析：須納入考量。 

75.​ 賽局分析有助於風險評估。​
答案：是｜解析：預測反應。 

 
十六、綜合應用與判斷 

76.​ 策略選擇需同時考慮短期與長期效果。​
答案：是｜解析：動態思維。 

77.​ 產業結構不影響賽局策略。​
答案：否｜解析：高度影響。 

78.​ 賽局理論假設有助於簡化現實分析。​
答案：是｜解析：模型用途。 



 

79.​ 策略錯誤可能來自對對手誤判。​
答案：是｜解析：資訊不足。 

80.​ 成功策略必然適用所有產業。​
答案：否｜解析：情境不同。 

 
十七、進階觀念 

81.​ 混合策略允許隨機化決策。​
答案：是｜解析：避免被預測。 

82.​ 混合策略只存在於理論中。​
答案：否｜解析：實務可見。 

83.​ 賽局模型需不斷驗證現實適用性。​
答案：是｜解析：避免僵化。 

84.​ 策略互動可產生意外結果。​
答案：是｜解析：非直覺。 

85.​ 競爭策略不需考量倫理與法規。​
答案：否｜解析：重要限制。 

 
十八、總結題 

86.​ 賽局理論是分析產業競爭的重要工具。​
答案：是｜解析：核心用途。 

87.​ 產業競爭永遠是零和賽局。​
答案：否｜解析：多為非零和。 

88.​ 策略分析需假設競爭者具有理性。​
答案：是｜解析：基本前提。 



 

89.​ 不確定性增加策略複雜度。​
答案：是｜解析：影響決策。 

90.​ 產業競爭策略可完全精確預測結果。​
答案：否｜解析：仍有變數。 

 
十九、實務判斷 

91.​ 企業競爭行為會相互回應。​
答案：是｜解析：互動關係。 

92.​ 策略優勢一旦建立便永久存在。​
答案：否｜解析：會被追趕。 

93.​ 競爭策略需持續學習與修正。​
答案：是｜解析：動態環境。 

94.​ 賽局理論可協助談判策略制定。​
答案：是｜解析：預測對方。 

95.​ 談判本身也是一種賽局。​
答案：是｜解析：策略互動。 

 
二十、收尾題 

96.​ 策略思考重點在於預測對手行動。​
答案：是｜解析：核心精神。 

97.​ 競爭者越多，賽局分析越不重要。​
答案：否｜解析：仍有價值。 

98.​ 市場結構改變會重塑競爭賽局。​
答案：是｜解析：規則變了。 



 

99.​ 賽局與產業競爭策略高度結合。​
答案：是｜解析：理論與實務。 

100.​理解賽局有助於做出更佳策略決策。​
答案：是｜解析：最終目的。 

 
貳、選擇題(100題) 

 
1. 

賽局理論主要研究下列何者？​
A. 單一決策者的最佳選擇​
B. 多個決策者間的策略互動​
C. 隨機事件的機率分布​
D. 市場需求預測 
答案：B​
解析：賽局理論核心在「策略互動」。 

 
2. 

下列何者最能描述「策略」？​
A. 玩家實際採取的行動​
B. 玩家偏好的選項​
C. 玩家在所有可能情況下的行動計畫​
D. 玩家最終的報酬 



 

答案：C​
解析：策略是完整的行動規則。 

 
3. 

納許均衡的定義為：​
A. 所有玩家獲得最大總報酬​
B. 每位玩家都採取占優策略​
C. 無人能單方面改變策略以提高自身報酬​
D. 市場達成效率最優 
答案：C​
解析：核心在「單方面偏離無利可圖」。 

 
4. 

下列何者屬於零和賽局？​
A. 價格競爭​
B. 市場擴張​
C. 撲克牌對賭​
D. 聯盟合作 
答案：C​
解析：一方得即一方失。 

 



 

5. 

囚徒困境的典型結果為：​
A. 合作達成最優解​
B. 個別理性導致集體非最優​
C. 沒有納許均衡​
D. 合作必然發生 
答案：B​
解析：個體理性 ≠ 集體理性。 

 
6. 

囚徒困境最常被用來解釋下列何種產業現象？​
A. 技術創新​
B. 品牌差異化​
C. 價格戰​
D. 市場獨占 
答案：C​
解析：降價對個別企業有誘因。 

 
7. 

在一次性賽局中，合作通常難以維持，主因是：​
A. 缺乏資訊​
B. 缺乏法律規範​



 

C. 缺乏未來懲罰機制​
D. 缺乏市場需求 
答案：C​
解析：沒有長期誘因。 

 
8. 

重複賽局中，合作較可能出現的關鍵因素為：​
A. 高進入障礙​
B. 未來報酬的重要性​
C. 玩家數量多​
D. 完全資訊 
答案：B​
解析：重視長期收益。 

 
9. 

「以牙還牙」策略的核心特性是：​
A. 永久報復​
B. 隨機應對​
C. 合作起手、對等回應​
D. 永不合作 
答案：C​
解析：促進穩定合作。 

 



 

10. 

寡占市場特別適合賽局分析，因為：​
A. 競爭者太多​
B. 需求固定​
C. 競爭者彼此影響顯著​
D. 沒有進入障礙 
答案：C​
解析：策略互動明顯。 

 
11. 

古諾模型（Cournot Model）假設企業競爭的是：​
A. 價格​
B. 品質​
C. 廣告​
D. 產量 
答案：D​
解析：數量競爭模型。 

 
12. 

柏川德模型（Bertrand Model）主要分析：​
A. 技術競爭​
B. 價格競爭​



 

C. 成本競爭​
D. 通路競爭 
答案：B​
解析：價格決策為核心。 

 
13. 

在柏川德競爭下，均衡價格通常接近：​
A. 平均成本​
B. 邊際成本​
C. 最大願付價格​
D. 壟斷價格 
答案：B​
解析：價格競爭激烈。 

 
14. 

相較於柏川德競爭，古諾競爭通常：​
A. 利潤較低​
B. 價格較低​
C. 利潤較高​
D. 無法達成均衡 
答案：C​
解析：競爭程度較緩和。 

 



 

15. 

既有廠商以降價阻止新進者，屬於：​
A. 差異化策略​
B. 聯盟策略​
C. 進入威嚇​
D. 成本加成定價 
答案：C​
解析：策略性阻擋進入。 

 
16. 

下列何者最能提升威嚇策略的效果？​
A. 高市場需求​
B. 可信的承諾​
C. 高廣告支出​
D. 隨機定價 
答案：B​
解析：不可信的威嚇無效。 

 
17. 

逆向選擇問題通常發生於：​
A. 交易完成後​
B. 長期合作中​



 

C. 賽局重複階段​
D. 交易前資訊不對稱 
答案：D​
解析：如保險市場。 

 
18. 

道德風險的核心問題是：​
A. 市場競爭​
B. 法律漏洞​
C. 行為無法完全監督​
D. 成本過高 
答案：C​
解析：行為改變難監控。 

 
19. 

企業透過品牌建立來降低資訊不對稱，屬於：​
A. 威嚇​
B. 訊號傳遞​
C. 合謀​
D. 價格歧視 
答案：B​
解析：可信訊號。 

 



 

20. 

合謀最主要的經濟誘因是：​
A. 擴大市場​
B. 降低成本​
C. 提高產業總利潤​
D. 吸引新進者 
答案：C​
解析：限制競爭。 

 
21. 

多數國家禁止企業合謀，主因是：​
A. 技術落後​
B. 違反效率​
C. 損害消費者福利​
D. 難以執行 
答案：C​
解析：反托拉斯核心。 

 
22. 

序貫賽局與同時賽局的主要差異在於：​
A. 玩家數量​
B. 報酬大小​



 

C. 行動順序​
D. 策略數量 
答案：C​
解析：是否有先後。 

 
23. 

分析序貫賽局最常使用的方法為：​
A. 均值分析​
B. 逆推法​
C. 機率模擬​
D. 成本效益分析 
答案：B​
解析：由後往前推。 

 
24. 

先行者優勢不一定存在，因為：​
A. 成本過高​
B. 市場太小​
C. 後發者可學習與模仿​
D. 技術不成熟 
答案：C​
解析：後發者優勢。 

 



 

25. 

差異化策略對價格競爭的影響為：​
A. 強化價格戰​
B. 降低價格敏感度​
C. 提高邊際成本​
D. 消除競爭 
答案：B​
解析：減少同質競爭。 

 
26. 

成本領先策略的主要效果是：​
A. 提高需求​
B. 改變賽局報酬結構​
C. 增加品牌忠誠​
D. 排除政府管制 
答案：B​
解析：影響對手選擇。 

 
27. 

藍海策略的核心精神是：​
A. 擊敗競爭者​
B. 降低成本​



 

C. 重塑競爭規則​
D. 強化合謀 
答案：C​
解析：跳脫既有賽局。 

 
28. 

政府補貼政策最可能影響賽局的哪一項？​
A. 玩家數量​
B. 成本結構​
C. 策略數量​
D. 賽局類型 
答案：B​
解析：直接影響成本。 

 
29. 

反托拉斯法的主要目的為：​
A. 保護大企業​
B. 提高價格​
C. 維持市場競爭​
D. 增加進入障礙 
答案：C​
解析：防止壟斷。 

 



 

30. 

行為賽局理論與傳統賽局的差異在於：​
A. 玩家數量​
B. 是否有均衡​
C. 是否假設完全理性​
D. 是否考慮成本 
答案：C​
解析：加入心理偏誤。 

 
31. 

有限理性代表玩家：​
A. 不追求利益​
B. 無法完全計算最佳策略​
C. 永遠合作​
D. 永遠違約 
答案：B​
解析：認知與計算受限。 

 
32. 

平台市場最具代表性的特性為：​
A. 單邊需求​
B. 雙邊或多邊市場​



 

C. 無網路效應​
D. 高邊際成本 
答案：B​
解析：使用者互相影響。 

 
33. 

網路效應通常會：​
A. 降低轉換成本​
B. 強化市場集中​
C. 增加競爭者數量​
D. 消除規模效果 
答案：B​
解析：贏者通吃。 

 
34. 

平台「鎖定效應」的主要結果是：​
A. 使用者更容易轉換​
B. 轉換成本提高​
C. 價格下降​
D. 競爭加劇 
答案：B​
解析：留住用戶。 

 



 

35. 

混合策略的特色為：​
A. 固定行動​
B. 隨機化策略選擇​
C. 永不合作​
D. 沒有均衡 
答案：B​
解析：避免被預測。 

 
36. 

混合策略最常出現於：​
A. 完全競爭市場​
B. 有純策略均衡時​
C. 無純策略均衡的賽局​
D. 壟斷市場 
答案：C​
解析：如剪刀石頭布。 

 
37. 

賽局模型的主要功能是：​
A. 精準預測未來​
B. 完全取代經驗​



 

C. 協助理解策略互動​
D. 消除不確定性 
答案：C​
解析：理解比預言重要。 

 
38. 

產業結構改變最可能導致：​
A. 策略不變​
B. 賽局規則重塑​
C. 均衡消失​
D. 成本固定 
答案：B​
解析：結構影響互動。 

 
39. 

談判在賽局理論中被視為：​
A. 單方決策​
B. 合作賽局​
C. 非策略行為​
D. 隨機事件 
答案：B​
解析：利益分配賽局。 

 



 

40. 

策略分析中，最關鍵的問題是：​
A. 成本多低​
B. 市場多大​
C. 對手會如何反應​
D. 法規是否嚴格 
答案：C​
解析：互動思維。 

 
41. 

產業競爭多屬於下列何種賽局？​
A. 零和賽局​
B. 非零和賽局​
C. 隨機賽局​
D. 單人賽局 
答案：B​
解析：可雙贏或雙輸。 

 
42. 

多重納許均衡的問題在於：​
A. 無法分析​
B. 均衡不存在​



 

C. 預測困難​
D. 成本過高 
答案：C​
解析：需選擇機制。 

 
43. 

策略承諾的目的在於：​
A. 提高成本​
B. 限制自身選項​
C. 嚇阻政府​
D. 增加隨機性 
答案：B​
解析：讓威嚇可信。 

 
44. 

競爭者的非理性行為在策略分析中應：​
A. 忽略​
B. 視為噪音​
C. 納入考量​
D. 視為錯誤 
答案：C​
解析：現實很重要。 

 



 

45. 

產業競爭策略的本質是：​
A. 最大化短期利潤​
B. 擊敗所有對手​
C. 在互動中取得相對優勢​
D. 避免風險 
答案：C​
解析：相對位置。 

 
46. 

策略模仿普遍發生的原因是：​
A. 成本最低​
B. 法規要求​
C. 不確定性高​
D. 市場飽和 
答案：C​
解析：降低錯誤風險。 

 
47. 

當競爭者增加時，賽局分析：​
A. 失去意義​
B. 更為複雜​



 

C. 更簡單​
D. 不再適用 
答案：B​
解析：互動更多。 

 
48. 

賽局理論最重要的思維轉換是：​
A. 看自己​
B. 看市場​
C. 看對手如何看你​
D. 看成本 
答案：C​
解析：策略思維核心。 

 
49. 

企業策略失敗，常見原因為：​
A. 技術不足​
B. 資金不足​
C. 誤判競爭者反應​
D. 市場太大 
答案：C​
解析：策略互動錯判。 

 



 

50. 

學習賽局與產業競爭策略的最終目的在於：​
A. 背模型​
B. 做數學​
C. 做出更好的決策​
D. 找唯一答案 
答案：C​
解析：理論為決策服務。 

 
51. 

在重複賽局中，折現率愈低代表：​
A. 越重視未來​
B. 越重視現在​
C. 合作更容易​
D. 威嚇更可信 
答案：B​
解析：折現率低＝未來價值被折扣。 

 
52. 

下列何者最可能破壞長期合作？​
A. 高未來報酬​
B. 透明資訊​



 

C. 一次性高誘因背叛​
D. 穩定市場結構 
答案：C​
解析：短期誘惑過高。 

 
53. 

「可信承諾」在賽局中的意義是：​
A. 說服對手相信​
B. 法律強制​
C. 即使不利也會執行​
D. 成本最低 
答案：C​
解析：不可輕易反悔。 

 
54. 

企業提前投資大量固定成本，最可能是為了：​
A. 提高效率​
B. 增加需求​
C. 改變競爭者預期​
D. 降低價格 
答案：C​
解析：屬策略性承諾。 

 



 

55. 

在賽局中，「威嚇」失敗的常見原因是：​
A. 成本太低​
B. 市場太大​
C. 威嚇不具可信性​
D. 對手太多 
答案：C​
解析：空口威脅無效。 

 
56. 

產業進入障礙高，通常對既有廠商意味著：​
A. 競爭加劇​
B. 利潤下降​
C. 策略彈性降低​
D. 較有利的競爭位置 
答案：D​
解析：保護既有優勢。 

 
57. 

下列何者不是常見的進入障礙？​
A. 規模經濟​
B. 品牌忠誠​



 

C. 高轉換成本​
D. 高市場成長率 
答案：D​
解析：成長率高反而吸引進入。 

 
58. 

企業以短期虧損方式定價，目的在排除競爭者，稱為：​
A. 價格歧視​
B. 掠奪性定價​
C. 差異化定價​
D. 動態定價 
答案：B​
解析：典型進入威嚇策略。 

 
59. 

資訊不對稱最可能導致：​
A. 完全競爭​
B. 市場失靈​
C. 技術突破​
D. 成本下降 
答案：B​
解析：如逆向選擇。 

 



 

60. 

高品質廠商願意提供保固，主要目的為：​
A. 降低成本​
B. 增加需求​
C. 傳遞品質訊號​
D. 阻止進入 
答案：C​
解析：訊號須有成本。 

 
61. 

合謀最不穩定的原因是：​
A. 法律禁止​
B. 市場需求低​
C. 成員有背叛誘因​
D. 技術不同 
答案：C​
解析：單方偏離有利。 

 
62. 

為維持合謀穩定，企業最可能採取：​
A. 降低價格​
B. 懲罰偏離者​



 

C. 吸引新進者​
D. 提高產量 
答案：B​
解析：重複賽局懲罰機制。 

 
63. 

在序貫賽局中，先行者的最佳策略通常需考量：​
A. 平均成本​
B. 後發者的最佳回應​
C. 市場規模​
D. 政府政策 
答案：B​
解析：逆推思維。 

 
64. 

後發者優勢最可能來自：​
A. 資金充足​
B. 學習先行者錯誤​
C. 市場需求高​
D. 法規保護 
答案：B​
解析：避免試錯成本。 

 



 

65. 

當產品高度同質化時，最可能出現：​
A. 品牌競爭​
B. 價格競爭​
C. 合作均衡​
D. 技術競爭 
答案：B​
解析：差異不足。 

 
66. 

差異化策略最直接影響的是：​
A. 成本曲線​
B. 需求彈性​
C. 生產技術​
D. 法律限制 
答案：B​
解析：降低價格敏感度。 

 
67. 

成本領先企業在賽局中最大的優勢是：​
A. 品牌忠誠​
B. 價格調整空間​



 

C. 技術壟斷​
D. 法規保護 
答案：B​
解析：可承受低價。 

 
68. 

藍海策略的風險在於：​
A. 成本過高​
B. 需求不確定​
C. 法律禁止​
D. 技術落後 
答案：B​
解析：市場尚未驗證。 

 
69. 

政府設定價格上限，最可能造成：​
A. 供給過剩​
B. 需求不足​
C. 缺貨問題​
D. 競爭加劇 
答案：C​
解析：價格低於均衡。 

 



 

70. 

反托拉斯法介入後，最可能改變的是：​
A. 玩家數量​
B. 市場需求​
C. 策略可行集合​
D. 技術水準 
答案：C​
解析：限制可用策略。 

 
71. 

行為賽局理論指出，人們可能偏離理性，因為：​
A. 資訊不足​
B. 情緒與公平偏好​
C. 成本太高​
D. 市場太大 
答案：B​
解析：心理因素。 

 
72. 

「最後通牒賽局」中拒絕不公平分配，顯示：​
A. 完全理性​
B. 風險規避​



 

C. 公平偏好​
D. 資訊不對稱 
答案：C​
解析：非純粹利益最大化。 

 
73. 

平台企業初期採低價甚至免費策略，主要為了：​
A. 降低成本​
B. 建立網路效應​
C. 避免法規​
D. 提高利潤 
答案：B​
解析：先搶用戶。 

 
74. 

網路效應強的市場，常見結果是：​
A. 完全競爭​
B. 多家平均市占​
C. 贏者通吃​
D. 價格趨近成本 
答案：C​
解析：規模優勢。 

 



 

75. 

提高轉換成本，對平台最直接的好處是：​
A. 降低邊際成本​
B. 鎖定使用者​
C. 吸引新用戶​
D. 降低風險 
答案：B​
解析：用戶不易流失。 

 
76. 

混合策略存在的前提通常是：​
A. 市場穩定​
B. 完全資訊​
C. 無純策略均衡​
D. 只有一個玩家 
答案：C​
解析：避免被預測。 

 
77. 

在混合策略均衡中，各純策略的特性為：​
A. 報酬不同​
B. 被使用機率為零​



 

C. 期望報酬相同​
D. 成本相同 
答案：C​
解析：無差異條件。 

 
78. 

賽局模型的主要限制在於：​
A. 無法數學化​
B. 假設過於簡化​
C. 無法應用實務​
D. 成本過高 
答案：B​
解析：現實比模型複雜。 

 
79. 

產業競爭中最常見的錯誤策略來源是：​
A. 成本誤算​
B. 技術落後​
C. 忽略競爭者反應​
D. 市場太小 
答案：C​
解析：策略互動誤判。 

 



 

80. 

賽局分析強調「理性預期」，意指：​
A. 每人都樂觀​
B. 對手一定合作​
C. 預期彼此皆理性​
D. 沒有不確定性 
答案：C​
解析：理性互相推理。 

 
81. 

當市場由寡占轉為競爭，企業策略應：​
A. 維持不變​
B. 提高價格​
C. 調整競爭行為​
D. 尋求合謀 
答案：C​
解析：賽局改變。 

 
82. 

競爭者增加，最直接的影響是：​
A. 利潤上升​
B. 策略空間變小​



 

C. 互動複雜度提高​
D. 市場需求下降 
答案：C​
解析：多方互動。 

 
83. 

策略承諾的代價在於：​
A. 成本上升​
B. 市場變小​
C. 策略彈性降低​
D. 需求不確定 
答案：C​
解析：自我綁定。 

 
84. 

談判破裂在賽局中通常代表：​
A. 均衡達成​
B. 雙方理性​
C. 均衡外結果​
D. 合作成功 
答案：C​
解析：未達協議。 

 



 

85. 

賽局理論中，「威脅」與「承諾」的差別在於：​
A. 成本不同​
B. 是否有法律約束​
C. 是否符合自身利益​
D. 是否可信 
答案：D​
解析：可信性是關鍵。 

 
86. 

產業競爭策略的核心問題是：​
A. 我能做什麼​
B. 市場要什麼​
C. 對手怎麼回應​
D. 法規允不允許 
答案：C​
解析：互動思維。 

 
87. 

非零和賽局的特色是：​
A. 一定合作​
B. 可能雙贏或雙輸​



 

C. 沒有均衡​
D. 必須重複 
答案：B​
解析：利益不完全衝突。 

 
88. 

多重均衡存在時，實際結果常取決於：​
A. 成本​
B. 技術​
C. 協調與預期​
D. 法律 
答案：C​
解析：焦點均衡。 

 
89. 

企業策略成功的關鍵在於：​
A. 預測市場​
B. 預測政策​
C. 正確預期對手行為​
D. 模仿領導者 
答案：C​
解析：賽局核心。 

 



 

90. 

賽局理論最不適合用於：​
A. 價格競爭​
B. 談判分析​
C. 完全隨機事件​
D. 產業策略 
答案：C​
解析：需策略互動。 

 
91. 

競爭者理性但資訊不完全時，最常見策略為：​
A. 合作​
B. 隨機化​
C. 訊號與篩選​
D. 退出市場 
答案：C​
解析：降低不確定。 

 
92. 

「篩選機制」主要由哪一方設計？​
A. 資訊多的一方​
B. 資訊少的一方​



 

C. 政府​
D. 第三者 
答案：B​
解析：誘使對方揭露資訊。 

 
93. 

產業競爭中，長期利潤主要取決於：​
A. 市場規模​
B. 產業結構​
C. 短期策略​
D. 廣告預算 
答案：B​
解析：結構決定互動。 

 
94. 

企業頻繁價格調整，最可能出現在：​
A. 差異化市場​
B. 高度同質市場​
C. 壟斷市場​
D. 管制市場 
答案：B​
解析：價格競爭激烈。 

 



 

95. 

策略互動中，「理性」並不代表：​
A. 冷酷​
B. 一致偏好​
C. 有目標​
D. 有限制 
答案：B​
解析：偏好可不同。 

 
96. 

賽局理論對管理者最大的價值在於：​
A. 給出標準答案​
B. 提供計算工具​
C. 改變思考角度​
D. 消除不確定性 
答案：C​
解析：策略思維。 

 
97. 

競爭策略隨環境調整，代表策略是：​
A. 靜態的​
B. 短期的​



 

C. 動態的​
D. 隨機的 
答案：C​
解析：持續修正。 

 
98. 

策略失敗後仍堅持原策略，最可能是：​
A. 理性選擇​
B. 承諾效應​
C. 成本優勢​
D. 完全資訊 
答案：B​
解析：沉沒成本心態。 

 
99. 

賽局與產業競爭策略的共同核心是：​
A. 技術​
B. 成本​
C. 互動與預期​
D. 市場規模 
答案：C​
解析：彼此影響。 

 



 

100. 

學習賽局與競爭策略，最重要的能力是：​
A. 記住模型​
B. 做數學​
C. 預測對手行為​
D. 控制市場 
答案：C​
解析：策略決策關鍵。 
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