Die Zukunft von Tumblr: Eine Plattform fiir die junge
Generation und ihre Werbepotenziale

In jingster Zeit haben Marketingexperten eine interessante These aufgestellt: Tumblr,
einst eine dominierende Kraft in der Social-Media-Landschaft, erlebt moglicherweise
eine Renaissance und entwickelt sich zu einer bevorzugten Plattform flr die junge
Generation. Diese Einschatzung wirft wichtige Fragen auf, insbesondere im Hinblick
auf das Potenzial von Tumblr als Werbeplattform. Dieser Bericht untersucht die
aktuelle Situation von Tumblr, analysiert seine Nutzerbasis und sein Traffic-Wachstum
und bewertet seine Attraktivitat fir Werbetreibende.

Erneute Popularitat bei jingeren Generationen

Aktuelle Daten deuten tatsachlich auf ein wiederauflebendes Interesse an Tumblr bei
jungen Social-Media-Nutzern hin.' Die Plattform, die 2013 von Yahoo flr 1,1 Milliarden
US-Dollar erworben wurde, ermdglicht es Nutzern, Kunstwerke, Gedanken,
Tagebucheintrage, Blogs und mehr hochzuladen und zu teilen.! In den frithen
2010er-Jahren erfreute sich Tumblr enormer Beliebtheit und wurde zum Synonym fir
alternative Teenagerkultur." Musiker wie The 1975, Vampire Weekend und Lana Del Rey
nutzten die Plattform, um ihre Arbeit zu bewerben und enge Fangemeinschaften
aufzubauen.' Tumblr trug maBgeblich zur Gestaltung von Asthetiken fiir Teenager in
dieser Zeit bei.

Nachdem Tumblr von Verizon Gibernommen und spater fur einen geringen Betrag
weiterverkauft wurde, schien die Plattform in den Hintergrund getreten zu sein.’
Allerdings deuten aktuelle Zahlen darauf hin, dass Gen Z einen erheblichen Teil der
aktiven monatlichen Nutzer von Tumblr ausmacht. Laut einem Artikel von Business
Insider machen Gen Z 50 % aller aktiven monatlichen Nutzer von Tumblr sowie 60 %
der Neuanmeldungen auf der Website im Jahr 2025 aus.’ Dies deutet darauf hin, dass
eine erneute Dynamik junge Social-Media-Nutzer anzieht, die sich nach einem Raum
sehnen, der nicht von Bots, Influencern, Fehlinformationen und negativen Nachrichten
Uberflutet ist.’

Die Grunde fur die Anziehungskraft von Tumblr auf Gen Z scheinen in der bewussten
Priorisierung von Gemeinschaften, Kreativitat und spezifischen Nischen anstelle von
reiner Interaktion zu liegen.' Tumblr versucht nicht aktiv, Nutzer durch Algorithmen
und Feeds so lange wie moglich auf der Plattform zu halten." Gen Z empfindet Tumblr
als einen Ort, an dem man der Uberfordernden Natur anderer Plattformen entfliehen
kann.' Diese Generation sucht online nach authentischen Verbindungen und
Nischengemeinschaften, die sich um spezifische Interessen und Fandoms drehen,



anstatt sich auf Kennzahlen wie Engagement und standiges Wachstum zu
konzentrieren." Tumblr fordert Umgebungen, in denen Gleichgesinnte iber
gemeinsame Leidenschaften in Kontakt treten konnen." Im Gegensatz zu Plattformen,
die stark auf Algorithmen angewiesen sind, bietet Tumblr einen ruhigeren Raum mit
weniger aufdringlichen Inhalten.’ Die Plattform legt Wert auf Kreativitat und
Selbstausdruck, was mit dem Wunsch von Gen Z nach Plattformen zur kreativen
Entfaltung Gbereinstimmt.’

Es ist jedoch wichtig zu beachten, dass Tumblr zwar bei Gen Z an Popularitat gewinnt,
diese Gruppe aber nicht die gesamte Nutzerbasis ausmacht.? Ein erheblicher Teil der
Nutzer gehort nach wie vor anderen Generationen an.

Traffic-Wachstum von Tumblr in den letzten Jahren

Die Wachstumsrate der Tumblr-Nutzer hat in den letzten Jahren tendenziell
abgenommen, obwohl es immer noch einen leichten Anstieg der Nutzerzahlen gab.?
Zwischen 2019 und 2020 stieg die Nutzerbasis von Tumblr um 4,1 %.° Dieser Anstieg
folgte einer Phase deutlich héheren Wachstums, die seit 2014 kontinuierlich
zurlickging.® Trotz dieser Verlangsamung verzeichnet Tumblr weiterhin eine
betrachtliche monatliche Aktivitat. Im Marz 2024 besuchten weltweit 191,1 Millionen
aktive Nutzer Tumblr.? Die monatlichen Besuche schwankten im Laufe des Jahres
2023 und Anfang 2024, erreichten im Juli 2023 mit 230 Millionen ihren Hochststand
und im Februar 2024 mit 179,1 Millionen ihren Tiefststand.® Im Februar 2024
verzeichnete Tumblr 366,44 Millionen monatliche Besuche °, wahrend es im Januar
2024 386,29 Millionen waren.®

Obwohl die jahrlichen Besuche einen Abwartstrend aufweisen, gehort Tumblr
weiterhin zu den Top 103 der weltweit meistbesuchten Websites, wobei der meiste
Traffic aus den Vereinigten Staaten kommt.* Die Zahl der Blogs auf Tumblr ist
beeindruckend und belief sich im Jahr 2023 auf etwa 572 Millionen.? Diese Zahl ist seit
2011, als es nur 17,5 Millionen Blogs gab, deutlich gestiegen.® Taglich werden auf der
Plattform rund 12,8 Millionen Blogbeitrage veroffentlicht.?

Es ist wichtig anzumerken, dass die Einfiihrung strengerer Inhaltsrichtlinien im Jahr
2018, insbesondere die Beschrankungen fur Inhalte fir Erwachsene, zu einem
deutlichen Riickgang des Nutzerverkehrs fiihrte.” Die jahrlichen Nutzerzahlen sanken
von 521 Millionen im Jahr 2018 auf 213 Millionen im Jahr 2023.° Trotz dieses
Rickgangs scheint die erneute Popularitat bei Gen Z die Plattform wiederzubeleben.

Tumblr als potenzielle Werbeplattform



Die Meinungen von Marketingexperten bezuglich des Potenzials von Tumblr als
Werbeplattform sind vielfaltig. Einige sehen in der Plattform eine vielversprechende
Moglichkeit, eine junge und engagierte Zielgruppe zu erreichen.? Die Tatsache, dass
Tumblr bei Marken ein hohes soziales Ansehen genieBt °, deutet darauf hin, dass
Nutzer der Werbung auf der Plattform maoglicherweise offener gegentiberstehen als
auf anderen Netzwerken. Gen Z ist sogar doppelt so wahrscheinlich der Meinung,
dass Tumblr gut darin ist, sie auf relevante Marken oder Produkte aufmerksam zu
machen, als Marketer selbst die Plattform dafir nutzen.”

Die Betonung visueller Inhalte auf Tumblr & stimmt mit breiteren Trends im digitalen
Marketing Uberein und erfordert von Marken, ihre Content-Strategien speziell fir die
Plattform anzupassen. Bilder und GIFs sind besonders beliebt.® Tumblr bietet Marken
die Moglichkeit, ihre Kreativitat zu entfalten und originelle Inhalte zu teilen.? Die
Individualisierbarkeit der Blog-Designs ist ein weiterer Vorteil fur Marken, die eine
einzigartige Online-Prasenz schaffen mochten."

Allerdings gibt es auch Vorbehalte. Einige Medienkaufer sind nach wie vor skeptisch
gegenlber der Effektivitat von Tumblr-Anzeigen.'® Bedenken hinsichtlich der
Targeting-Moglichkeiten und der Verfligbarkeit von Tumblr-freundlichen Inhalten
seitens der Marken werden geduBert.”® In der Vergangenheit waren die
Targeting-Optionen begrenzt ', obwohl sich dies moglicherweise verbessert hat."” Fir
einige Marken, insbesondere solche mit alteren Zielgruppen, ist die junge Nutzerbasis
von Tumblr méglicherweise nicht ideal.™

Die Notwendigkeit authentischer und kreativer Inhalte, die bei der Tumblr-Community
Anklang finden, ist entscheidend fiir den Erfolg von Werbung auf der Plattform.”
Nutzer, insbesondere Gen Z, sind versiert und erkennen unauthentische Inhalte
schnell.”” Die Spannung zwischen der Nutzerbasis von Tumbilr, die traditionelle
Werbung historisch ablehnte, und dem Bedarf der Plattform an Einnahmen erfordert
eine sorgfaltige Balance seitens der Marketer, um die Nutzer nicht mit aufdringlichen
oder unauthentischen Kampagnen zu verprellen.

Aktuelles demografisches Profil der Tumblr-Nutzer

Die Demografie der Tumblr-Nutzer zeigt eine deutliche Tendenz zu jingeren
Personen.® Ein groBer Teil der Nutzerbasis ist unter 35 Jahre alt.’ Insbesondere
gehoren 40 % der Tumblr-Nutzer zur Generation Z und 30 % zu den Millennials.?
Betrachtet man die spezifische Altersverteilung, so sind 10 % der Nutzer zwischen 15
und 25 Jahren alt und 11 % zwischen 26 und 35 Jahren.? Andere Quellen deuten
darauf hin, dass der Anteil der Millennials sogar noch hoher sein konnte.®



Die Geschlechterverteilung auf Tumblr ist relativ ausgeglichen, mit etwa 50 %
weiblichen und 50 % mannlichen Nutzern.® Bezliglich des Einkommens der Nutzer in
den Vereinigten Staaten zeigen Daten eine vielfaltige Verteilung. Etwa 25 % der
Tumblr-Nutzer in den USA haben ein jahrliches Einkommen zwischen 80.000 und
100.000 US-Dollar, wahrend 15 % weniger als 30.000 US-Dollar verdienen.?

Andere demografische Aspekte umfassen den Standort, wobei 22 % der Reichweite
von Tumblr in stadtischen Gebieten und 14 % in landlichen Gebieten liegen.? Die
Hauptgrinde fir die Nutzung von Tumblr sind Unterhaltung (60 %), gefolgt von
Nachrichten (21 %) und dem Wunsch, Marken und Unternehmen zu folgen (17 %).’

Die Uberwiegend junge Demografie der Tumblr-Nutzer macht die Plattform zu einem
wertvollen Kanal fir Marken, die Gen Z und Millennials ansprechen mochten,
moglicherweise jedoch weniger fur diejenigen, die sich auf altere Altersgruppen
konzentrieren. Die ausgeglichene Geschlechterverteilung deutet darauf hin, dass
Tumblr eine effektive Plattform sein kann, um sowohl mannliche als auch weibliche
Zielgruppen zu erreichen.

Tabelle 1: Wichtige demografische Daten der Tumblr-Nutzer

Demografisches Merkmal Anteil (%) Quelle
Gen Z (ca.) 40-48 3
Millennials (ca.) 30-69 3
15-25 Jahre 10 .
26-35 Jahre " 3
Geschlecht (weiblich) 50 3
Geschlecht (mannlich) 50 3
Nutzungsgrund: Unterhaltung 60 3
Nutzungsgrund: Nachrichten 21 3




Nutzungsgrund: Marken 17 &
folgen

Reichweite: Stadtische 22 3
Gebiete

Reichweite: Landliche Gebiete 14 3

Werbeformate und -maoglichkeiten auf Tumblr

Tumblr bietet verschiedene Werbeformate an, die sich im Laufe der Zeit
weiterentwickelt haben.” Zu den aktuellen Optionen gehdren gesponserte Beitrage
(als Bild-, GIF- oder Videoformat) ', gesponserte Tage, bei denen eine Anzeige einen
Tag lang auf der Startseite angepinnt wird ", und die Dashboard-Radar-Einheit, ein
hervorgehobener Platz oben im Feed der Nutzer.” Dariber hinaus gibt es
hervorgehobene Beitrage, bei denen bestehende Beitrage in den Dashboards der
Follower hervorgehoben werden kénnen ®, Spotlight fir Marken, bei dem Marken
Themenseiten sponsern kdnnen ', und angepinnte Beitrage, bei denen ein Beitrag fir
24 Stunden oben im Dashboard der Follower fixiert wird.” Es gibt auch
On-Blog-Anzeigen mit CPC- oder CPE-Geboten * und gestaffelte Ubernahmen, die
eine vollstandige Prasenz auf der Website ermoglichen.?

Einige Formate wie Spotlight und Radar erfordern eine erhebliche Investition ™,
wahrend hervorgehobene und angepinnte Beitrage als Self-Service-Optionen
zuganglicher sind.”™ Die Targeting-Optionen fiir Anzeigen umfassen Geschlecht,
Standort und Interessen.' Tumblr hat auch Funktionen flr Content-Ersteller
eingefuhrt, um ihre Inhalte zu monetarisieren, wie Post+ (ein Abonnementdienst) und
Tip Jar.** Obwohl die Einflhrung einer Self-Service-Werbeplattform bereits 2022
erwartet wurde %, ist es ratsam, die aktuellsten Informationen direkt auf der
Tumblr-Werbeplattform einzusehen.

Die Werbeangebote von Tumblr haben sich von einem kuratierten, hochpreisigen
Modell zu zuganglicheren Self-Service-Optionen entwickelt, was auf eine groBere
Offenheit gegentber Werbetreibenden unterschiedlicher GroBe hindeutet. Die
Betonung visueller und nativer Werbeformate " passt zur Kernstruktur der Plattform
und zur Nutzererfahrung, was moglicherweise zu effektiverer und weniger stérender
Werbung fihrt als herkdmmliche Bannerwerbung.



Vor- und Nachteile von Werbung auf Tumbir

Werbung auf Tumblr bietet mehrere potenzielle Vorteile.? Dazu gehort die Moglichkeit,
eine jlingere, engagierte Zielgruppe (Gen Z und Millennials) zu erreichen ® und mit
Nischengemeinschaften und Fandoms in Kontakt zu treten. Die Betonung visueller
und kreativer Inhalte erméglicht eine einzigartige Markendarstellung.? Im Vergleich zu
groBeren Plattformen besteht potenziell geringere Wettbewerbsintensitat =, und die
soziale Stimmung gegeniiber Marken ist tendenziell positiv.” Die hohe
Nutzerinteraktion und das Potenzial fur virale Verbreitung von Inhalten durch
Reblogging sind weitere Pluspunkte.'™

Es gibt jedoch auch Nachteile und Einschrankungen.' Historisch gesehen waren die
Targeting-Mdglichkeiten begrenzt ', und einige Marken haben moglicherweise keine
Inhalte, die fir Tumblr geeignet sind.'® Die Unsicherheit hinsichtlich der
Werbewirksamkeit und des ROI fir einige Medienkaufer besteht weiterhin.” Die
globale Reichweite ist im Vergleich zu Plattformen wie Facebook oder Instagram
geringer ', und die jlingere Zielgruppe passt moglicherweise nicht zu allen Marken.™
In der Vergangenheit gab es unhandliche Werbeformate und Nutzerwiderstand gegen
Werbung # sowie einen Mangel an robusten Analysen und Conversion-Tracking."
Kontroverse Richtlinienanderungen und ein daraus resultierender Nutzerrickgang in
der Vergangenheit sind ebenfalls zu berlicksichtigen.®

Die Vorteile von Tumblr fir Werbung sind eng mit seiner einzigartigen Nutzerbasis und
dem Inhaltsformat verbunden, was es zu einer starken Option fir Marken macht, die
diese Merkmale aufweisen. Die Nachteile resultieren oft aus den friheren
Einschrankungen von Tumblr und den Herausforderungen, auf einer Plattform zu
werben, die flr ihre organische und gemeinschaftsgetriebene Natur bekannt ist.

Tabelle 2: Vor- und Nachteile von Tumblir-Werbung

Vorteile Nachteile

Erreichen einer jungeren, engagierten Historisch begrenzte Targeting-Moglichkeiten
Zielgruppe (Gen Z & Millennials)

Kontakt zu Nischengemeinschaften und Moglicherweise kein Tumblr-freundlicher
Fandoms Content fur alle Marken
Betonung visueller und kreativer Inhalte Unsicherheit bezuglich Werbewirksamkeit und

ROI fur einige Medienkaufer




Potenziell geringerer Wettbewerb Geringere globale Reichweite als groBere
Plattformen

Hohes soziales Ansehen bei Marken Jungere Zielgruppe passt moglicherweise nicht
zu allen Marken

Hohe Nutzerinteraktion und virales Potenzial Historisch unhandliche Werbeformate und
durch Reblogging Nutzerwiderstand gegen Werbung

Mangel an robusten Analysen und
Conversion-Tracking in der Vergangenheit

Kontroverse Richtlinienanderungen und
Nutzerrickgang in der Vergangenheit

Fallstudien erfolgreicher Marketingkampagnen auf Tumblr

Es gibt mehrere Beispiele fir erfolgreiche Marketingkampagnen auf Tumblr.*’ Der
"Happiness Is"-Blog von Coca-Cola erreichte bei Teenagern eine hohe
Interaktionsrate.”® Manscaped hat eine erfolgreiche organische und bezahlte Strategie
auf der Plattform implementiert und dabei eine deutliche Umsatzsteigerung bei
geringeren Werbeausgaben erzielt.” Die Body-Confidence-Kampagne von Boots UK
steigerte die Markenwahrnehmung *, und die #FaceForward-Kampagne von Clinique
zielte erfolgreich auf Millennials ab.** Taco Bells Social-Media-"Blackout" fihrte zu
Rekord-App-Anmeldungen *, und die #LittleMoneyBigFun-Kampagne von KFC
Rumanien parodierte auf humorvolle Weise einen luxuriésen Lebensstil.*> Samsungs
"Life's a Photo Take It"-Wettbewerb steigerte die Kaufabsicht *°>, und der Aldo Fashion
Contest forderte das soziale Engagement.® Die Partnerschaft von Tumblr mit Nimbus
fuhrte zu einer achtfachen Umsatzsteigerung.*

Diese Fallstudien zeigen, dass erfolgreiches Marketing auf Tumblr oft die Erstellung
authentischer, visuell ansprechender Inhalte beinhaltet, die bei der einzigartigen
Nutzerbasis und den Subkulturen der Plattform Anklang finden. Marken, die
Tumblr-native Inhalte wie GIFs und visuell ansprechende Beitrage erstellen, scheinen
besonders erfolgreich zu sein.™

Die zukunftige Rolle von Tumbilr in der Marketinglandschaft

Mehrere Trends und Entwicklungen deuten darauf hin, dass Tumblr in Zukunft eine
bedeutendere Rolle im Marketing-Mix spielen kénnte.' Das anhaltende Wachstum der



Kaufkraft von Gen Z und ihr zunehmendes Misstrauen gegenuber traditioneller
Werbung auf anderen Plattformen ™ sind wichtige Faktoren. Die einzigartige Position
von Tumblr als Plattform, die Gemeinschaft und Authentizitat Gber algorithmisches
Engagement stellt ', kdnnte in einer zunehmend gesattigten digitalen Landschaft ein
Wettbewerbsvorteil sein.

Die zunehmende Konzentration der Plattform auf Monetarisierungsoptionen fur
Content-Ersteller und potenziell ausgefeiltere Werbetools * kénnten Tumblr fir
Werbetreibende attraktiver machen. Das Potenzial fir Marken, Tumblr fir SEO und die
Erreichung von Nischenzielgruppen zu nutzen *', sollte ebenfalls nicht unterschatzt
werden. Tumblr kdnnte sich zu einer Schlisselplattform fir Marken entwickeln, die mit
spezifischen Fandoms und interessenbasierten Gemeinschaften in Kontakt treten
mochten.' Der Trend der Nutzer, die nach kuratierteren und authentischeren
Online-Erlebnissen suchen, abseits der "Content-Uberlastung” anderer Plattformen 7,
spielt Tumblr ebenfalls in die Hande.

Die Wiederbelebung von Tumblr bei Gen Z, einer Zielgruppe, die
Mainstream-Social-Media und traditionelle Werbung zunehmend kritisch sieht,
positioniert die Plattform flr potenzielles Wachstum in der Marketingrelevanz, wenn
sie ihren einzigartigen Reiz bewahren kann. Die Weiterentwicklung des Werbemodells
von Tumblr und die potenzielle Integration in das breitere Okosystem von Automattic
(WordPress) konnten in Zukunft zu ausgefeilteren und effektiveren
Marketingmoglichkeiten fihren.

Schlussfolgerung und Empfehlungen fiir Marketer

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass Tumblr eine interessante Entwicklung
durchlauft. Die Plattform erlebt eine Wiederbelebung bei der jungen Generation Z, die
nach authentischen Online-Gemeinschaften und kreativen Ausdrucksmaoglichkeiten
sucht. Obwohl das Traffic-Wachstum in der Vergangenheit verlangsamt war und die
Plattform nach umstrittenen Inhaltsrichtlinien einen Nutzerriickgang erlebte, deuten
aktuelle Daten auf eine erneute Dynamik hin.

FUr Marketingexperten, die Tumblr als Teil ihrer Strategie in Betracht ziehen, ergeben
sich daraus folgende Empfehlungen:

e Fokus auf Authentizitat und visuelles Engagement: Erstellen Sie authentische,
visuell ansprechende Inhalte, die bei der Tumblr-Community Anklang finden.

e Nischen und Fandoms ansprechen: Identifizieren Sie Nischengemeinschaften
und Fandoms, die fur Ihre Marke relevant sind, und richten Sie lhre Inhalte
entsprechend aus.



Experimentieren mit Werbeformaten: Testen Sie verschiedene Werbeformate,
beginnend mit Self-Service-Optionen, um die Effektivitat zu bewerten.

Traffic und Engagement beobachten: Uberwachen Sie Traffic-Trends und
Nutzerinteraktionen genau, um die Dynamik der Plattform zu verstehen.
Sensibilitat fiir die Plattformgeschichte: Berlcksichtigen Sie die Geschichte
der Plattform und die Sensibilitat der Nutzer gegenuber offener Werbung.
Werte und Interessen der Zielgruppe beachten: Richten Sie lhre
Marketingbemuhungen an den Werten und Interessen der Gen Z und der
Millennials aus.

Markenaufbau und Community-Engagement: Erkunden Sie das Potenzial von
Tumblr far den Markenaufbau und das Community-Engagement Uber die direkte
Werbung hinaus.

Das Verstandnis der einzigartigen Kultur und des Nutzerverhaltens auf Tumblr ist
entscheidend fur erfolgreiches Marketing auf dieser Plattform. Die erneute Popularitat
bei einer wichtigen Zielgruppe wie der Generation Z macht Tumblr zu einer Plattform,
die Marketer in Zukunft genauer beobachten sollten.
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