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Abstract 

Abstrak ditulis dalam satu paragraf menggunakan Bahasa inggris dan terdiri dari 
100-250 kata. Menggunakan font times New Roman 11 pt, paragraph rata kanan kiri, 
spasi 1cm dan italic. Abstrak memuat latar belakang permasalahan singkat, tujuan 
penelitian, metode penelitian, hasil penelitian serta temuan penelitian. 
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PENDAHULUAN (Times New Roman, 12 pt, Kapital) 
Pendahuluan ditulis tanpa penomoran; font times new roman 12 pt; spasi 1; paragraph rata 

kanan kiri.  Pendahuluan wajib memuat latar belakang masalah diangkatnya judul penelitian, 
State of the Art ( pemaparan singkat penelitian-penelitian terdahulu serta perbedaan penelitian ini 
terhadap penelitian-penelitian terdahulu), research gap, dan tujuan penelitian/rumusan masalah. 

 
KAJIAN PUSTAKA (Times New Roman, 12 pt, Kapital) 

Kajian pustaka ditulis tanpa penomoran; font times new roman 12 pt; 1 spasi; paragraph 
rata kiri kanan. Kajian pustaka berisi teori-teori penting yang menjadi landasan penelitian yang 
dilakukan.  

 
METODE (Times New Roman, 12 pt, Kapital) 
​ Metode penelitian pustaka ditulis tanpa penomoran; font times new roman 12 pt; 1 spasi; 
paragraph rata kiri kanan. Metode penelitian dijelaskan secara singkat (tanpa definisi), minimal 
menjelaskan metode dan jenis, sumber data, populasi dan sampel (jika ada), Teknik analisis data.  
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HASIL DAN PEMBAHASAN  (Times, 12 pt, in capitalization) 
​ Sistematika penulisan hasil dan pembahasan harus mengacu kepada tujuan dan hipotesis 
penelitian. Setelah memaparkan hasil penelitian, pembahasan perlu mengulas terkait makna 
penelitian serta mencantumkan perbandingan terhadap teori dan penelitian terdahulu. 
 
GAMBAR DAN TABEL 
Gambar dan tabel yang dicantumkan pada artikel ditempatkan di tengah dengan mencantumakn 
nomor dan nama tabel/gambar di posisi atas dan sumber di bawah gambar. 

 
Gambar 1 

Jumlah Kantor BUS & UUS 2014-2018 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
       Sumber: SPS OJK 2014-2018 

 
Tabel yang dicantumkan pada artikel ditempatkan di tengah paragraph, dengan font times new 
roman 10 pt; garis tabel mengikuti contoh tabel 1; nomor dan judul tabel di atas tabel dan sumber 
di bawah tabel.  

Tabel 1 
Hasil Analisis Granger Causality 

Null Hypothesis (H0) Obs Prob. 

Pembiayaan UMKM does 
not Granger Cause Jumlah 
Kantor BUS & UUS 

46 0.0978 

Jumlah Kantor BUS & 
UUS does not Granger 
Cause Pembiayaan UMKM 

46 0.0039 

Sumber: Data Diolah (2019) 
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