REGULAMENTO DO 15° PREMIO UNIVERSITARIO DE PUBLICIDADE UFN
1) DISPOSIGOES GERAIS

1.1. Do Evento

A UNIVERSIDADE FRANCISCANA, CNPJ N° 95.606.380/0022-43, com sede a
Rua Silva Jardim, n® 1417, na cidade de Santa Maria — RS edita o presente
Regulamento do 15° PREMIO UNIVERSITARIO DE PUBLICIDADE, que tem como
objetivo avaliar, valorizar e premiar pegas publicitarias criadas em atividades
académicas unica e exclusivamente dos cursos de Publicidade e Propaganda,
Radio e TV, Cinema e Produgao Audiovisual de Instituicbes de Ensino Superior do
Brasil. Este instrumento regula todo o processo de inscrigdes dos trabalhos de
cunho publicitario.

1.2. Da Comissao Organizadora

1.2.1. A Comissao Organizadora do 15° PREMIO UNIVERSITARIO DE
PUBLICIDADE tem como missao planejar e cumprir o processo organizacional,
operacional e administrativo das normativas deste Regulamento, de forma que
atenda as expectativas do meio académico e profissional.

1.2.2. A Comissao Organizadora é constituida pelos professores do curso de
Publicidade e Propaganda da UNIVERSIDADE FRANCISCANA, coordenadas pelo
LINC- Laboratdrio Integrado de Comunicagao.

1.3. Do Ano Base

O 15° PREMIO UNIVERSITARIO DE PUBLICIDADE, por meio do seu corpo de
jurados, avaliara e premiara os trabalhos de cunho publicitario criados em
atividades académicas durante o periodo do segundo semestre de 2021 até o
segundo semestre de 2022.

1.4. Das Inscrigoes

1.4.1. As inscrigdes ocorrerdo até 16 de novembro de 2022 para alunos de cursos
de Publicidade e Propaganda, Radio e TV, Cinema e Produg&o Audiovisual de
Instituicbes de Ensino Superior do Brasil.

1.4.2. Os trabalhos deveréao ser inscritos on-line pelo site do prémio.

1.4.3. O aluno devera preencher as informacodes solicitadas pelo formulario de
inscricdo e podera inscrever quantas pecgas desejar.

1.4.4. Cada inscrigao sera referente a uma peca, com excec¢ao das categorias que
preveem a inscricdo de campanhas.

1.4.5. As pecgas inscritas nas categorias campanha nao poderao ser inscritas
individualmente, sob pena de anulacéo da inscrigcao.

1.4.6. A identificagao de todos os autores € obrigatéria no sistema de inscrigdo e é
de inteira responsabilidade do aluno que inscrevé-las.

1.4.7. Para garantir isencao no julgamento, as pecas e defesas serdo identificadas
pelo numero da inscricdo. Nas pecas e defesas postadas NENHUM AUTOR
PODERA SER IDENTIFICADO sob pena de desclassificaco.

1.4.9. A Comissao Organizadora do Prémio podera divulgar as pegas em qualquer
meio que lhe convier, desde que sejam identificados os autores.

1.5. Do Julgamento



1.5.1. A premiagdao compreende as classificagbes OURO, PRATA e BRONZE de
acordo

com a avaliagao do juri. Nao é obrigatéria a concessao de nenhuma das
classificagbes nas categorias, ou seja, é possivel premiar PRATA sem conferir
OURO.

1.5.2. A comisséo julgadora podera alterar a categoria de um trabalho inscrito
conforme seu entendimento sobre a adequagdo do mesmo.

1.5.3. Sera ainda outorgado 01 Grand Prix para a melhor pe¢a ou campanha. Para
isso, havera a realizagdo de uma segunda avaliagao exclusivamente entre os
trabalhos premiados com OURO.

1.5.4. O juri podera conceder ainda MENCAO HONROSA aos trabalhos conforme
critério proprio.

1.5.5. Os critérios de avaliagao sao: criatividade, originalidade e adequacgao.
1.5.6. Os jurados serao profissionais do mercado publicitario estadual, desde que
nao sejam docentes de cursos de graduagao de Comunicagao Social —
Publicidade e Propaganda Radio e TV, Cinema e Produgao Audiovisual de IES.
1.5.7. A divulgacao dos vencedores sera feita na cerimbnia de premiagao, no dia 1
de dezembro de 2022.

2) CATEGORIAS E FORMAS DE APRESENTAGAO

2.1. FOTOGRAFIA

2.1.1. Fotografia Publicitaria

Fotografias em P&B ou coloridas com abordagem publicitaria. Os trabalhos
inscritos como Fotografia Publicitaria ndo poderao concorrer como campanha.
2.1.2. Fotografia Livre

Fotografias P&B ou coloridas com tema livre. Os trabalhos inscritos como
Fotografia Livre ndo poderao concorrer como campanha.

2.2. DESIGN GRAFICO

Pecas publicitarias estaticas destinadas aos meios impressos, eletrénicos e digitais
em suas diversas formas de apresentacéo. Os trabalhos inscritos como Design
Gréfico nao poderao concorrer como campanha.

2.3. AUDIOVISUAL

2.3.1. Filme publicitario

Comerciais audiovisuais para televisao e internet com duragdo maxima de trés
minutos. Os trabalhos inscritos como filme publicitario ndo poderao concorrer como
campanha.

2.3.2. Videoclipe

Materiais audiovisuais que divulgam musicas, bandas, cantores (as). Os trabalhos
inscritos como Videoclipe ndo poderao concorrer como campanha.

2.3.3. Video livre

Todos os formatos audiovisuais que nao sejam filmes publicitarios e videoclipes.
Os trabalhos inscritos como Video Livre ndo poderao concorrer como campanha.

2.4. AUDIO

2.4.1 Spot

Comerciais em audio. Os trabalhos inscritos como Spot ndo poderao concorrer
como campanha.



2.4.2. Jingle

Musicas comerciais com anunciante identificado em letra ou assinatura. Os
trabalhos inscritos como Jingle ndo poderédo concorrer como campanha.

2.4.3. Audio livre

Podcasts e outros formatos em audio que n&do se enquadrem nas outras
categorias. Os trabalhos inscritos como Audio Livre ndo poder&o concorrer como
campanha.

2.5 CAMPANHA

2.5.1 Campanha Publicitaria

Campanhas com a utilizagao de, no minimo, trés pecas diferentes, com objetivos
comerciais. Os trabalhos inscritos em Campanha Publicitaria ndo poderao
concorrer como pecgas avulsas em outras categorias.

2.5.2. Campanha Social

Campanhas com a utilizagao de, no minimo, 3 pecgas diferentes, com objetivos de
cunho social. Os trabalhos inscritos em Campanha Social ndo poderao concorrer
como pecgas avulsas em outras categorias.

2.6. TRABALHOS DESENVOLVIDOS EM LABORATORIOS DIDATICOS

2.5.1 Campanha

Campanhas com, no minimo 3 e no maximo 7 pecas diferentes criadas por
equipes de laboratorios de Instituicdes de Ensino Superior do Brasil. As inscricdes
€ a premiagao serao no nome dos alunos que criaram a campanha, ou seja, o
nome do professor orientador ndo deve ser inscrito como autor. Os trabalhos
inscritos em Campanha nao poderao concorrer como pecga avulsa.

2.5.2 Pega Avulsa

Pecas de natureza impressa, em audio ou em audiovisual, criadas por equipes de
laboratdrios de Instituicdes de Ensino Superior do Brasil. As inscri¢cdes e a
premiacgao serao no nome dos alunos que criaram a campanha, ou seja, 0 nome
do professor orientador ndo deve ser inscrito como autor. Os trabalhos inscritos em
Pega Avulsa ndo poderao concorrer como campanha.

2.7. INICIANTE
Trabalhos desenvolvidos pelos estudantes que cursam até o 3° semestre do curso.

3) DAS TAXAS DE INSCRIGCAO
3.1. Em 2022 as inscri¢gdes de trabalhos serao gratuitas.
4) DO EVENTO DE PREMIAGAO

A entrega dos prémios do 15° PREMIO UNIVERSITARIO DE PUBLICIDADE
ocorrera no dia 10 de dezembro de 2022, na area de convivéncia do conjunto |l
da UNIVERSIDADE FRANCISCANA (Rua Silva Jardim, n® 1417 - Santa Maria -
RS), as 20 horas.

5) DISPOSICOES FINAIS
As decisdes do Juri sdo soberanas e irrecorriveis. Toda e qualquer duvida devera

ser encaminhada por escrito &8 Comiss&o Organizadora do 15° PREMIO
UNIVERSITARIO DE PUBLICIDADE.






