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UNIDAD CURRICULAR: HISTORIA DE LA COMUNICACION

INTRODUCCION

Esta unidad curricular realiza un recorrido por el devenir historico experimentado
en la conservacion, difusion y renovacién de las practicas y discursos de las
sociedades en general y los sujetos en particular, propiciando que el Comunicador
Social de la Universidad Bolivariana de Venezuela se plantee una consideracion de la
comunicacion vinculada a las acciones llevadas a cabo por los sujetos sociales y a las
interrelaciones producto de ellas.

La comunicacion ha sido historicamente un componente constitutivo de la
naturaleza humana y en la conformacién de las culturas del mundo. Tanto la
consideracién de los procesos comunicacionales como las implicaciones de las
diferentes concepciones que a éstos procesos rigen, promueven un determinado
imaginario rector en el sujeto y por ende, en las sociedades, lo que hace que el
recorrido historico a lo largo de las formas de comunicacién interpersonal y mediada
sea un factor de recurrente reflexion a lo largo de la presente Unidad Curricular.

Partiendo de una consideracién segun la cual la comunicacion esta asociada a la
produccion y reproduccién del conocimiento, la unidad persigue realizar un recorrido
por las diferentes formas en que se concibe y desarrolla la comunicacion, desde su
dimension interpersonal hasta la comunicacidn mediada artificialmente. En estos
procesos distinguiremos al menos cuatro diferentes momentos: la comunicacién
basada en el recurso oral y simbdlico; en la escritura; en medios masivos de difusiéon
audiovisual y en las nuevas tecnologias de la informacion y la comunicacion. Se debe
dejar claro que cada una de las fases descritas supra no implican una superacion
excluyente, sino que conviven paralelamente por razones que van desde la dinamica
propia de la superacion tecnolégica, como por la exclusion propia de la imposibilidad de
hacerse con tecnologias mas recientes.

El devenir de estos cuatro momentos principales de la comunicacién mediada
artificialmente o a distancia, sera estudiado desde dos perspectivas: atendiendo a la
dimensidn mas universal; y en segundo momento las implicaciones en el caso de la
region latinoamericana y particularmente, lo concerniente al caso venezolano.

En las formas de comunicacién regidas por una mediacion artificial han estado
presentes las dimensiones politica y econdmica, en cuanto a los aspectos primordiales
que determinan su funcionamiento debido a su caracter de industria productora de
sentido y reproductora del capital.

Respecto al ambito politico, la comunicacion ha tenido una dimension dirigida
hacia el establecimiento de formas de pensar apegadas a determinadas ideologias,
expresado ello en la conformacion de manifestaciones de poder. A través de los
discursos, particularmente a partir de la actuacidon de los medios masivos como
agentes multiplicadores, se imponen determinadas maneras en las que el sujeto
concibe al mundo e incluso a si mismo. Las expresiones de poder de esta forma



construidas se manifiestan a manera de ejemplo en situaciones tales como la politica y
la economia, dimensiones estas que se encuentran en los discursos comunicacionales
y en una dimension mas amplia, en la conformacién de la vida del hombre.

Resulta particularmente importante la dimension econdmica en la comunicacion
mediada artificialmente, ya que no debemos perder de vista que el sector de la
produccion simbdlica y de las telecomunicaciones —medios de comunicacion, industria
del software, etc.- es hoy por hoy el principal sector que motoriza la economia mundial.
La naturaleza de lucro de la industria de los medios de comunicacién le otorga
caracteristicas propias a las actividades por ella desempefadas y a la forma de su
desempenio, lo que le conduce a definir su relacién con el usuario del medio, a partir de
esquemas estructurados desde el ideal de la ganancia. Igualmente, se considerara el
devenir historico y las caracteristicas de funcionamiento de los medios de naturaleza
estatal y/o sin fines de lucro.

También se abordara el estudio de la comunicacién mediada artificialmente y su
incidencia en la disolucion de las fronteras temporo-espaciales, estudiando sus
implicaciones sociales y su repercusion en el replanteamiento de categorias tales como
lo local y lo global, lo nacional y lo foraneo, lo propio y lo ajeno, lo real y lo virtual. A
partir de elementos como los hasta ahora planteados, se relacionaran los cambios
registrados en las formas de comunicacidon con las practicas, tanto sociales como
discursivas, de los sujetos.

A lo largo del recorrido por la historia de la comunicacién estara presente un
recurrente analisis amparado en la critica como fundamento desde el cual: 1.-
deconstruir, a partir de una relectura de la historia, las situaciones en que se desarrollo
la comunicacion masiva, 2.- plantear, a partir de las interpretaciones realizadas, las
formas que han de regir el ejercicio de la comunicacion social en el aqui y el ahora 'y 3.-
proponer nuevas directrices que sefalen el rumbo que ha de seguir la comunicacion
social en cuanto disciplina, desde una consideracion mas humana. Todo ello, en
funcion de coadyuvar al alumbramiento de un nuevo ciudadano con un rol protagonico
en la transformaciéon de la sociedad expresada en la Constitucién de la Republica
Bolivariana de Venezuela.

DESCRIPCION:

Este curso se propone el estudio y reflexion de la evolucién de las formas
comunicativas, incluida la historia de los medios de comunicacion social, desde una
perspectiva antropo-social de la comunicacioén y el lenguaje



OBJETIVOS DE LA UNIDAD CURRICULAR

OBJETIVO GENERAL:

m Analizar los principales momentos que han definido las formas de comunicacion,
considerando las dimensiones mediadas natural y artificialmente y sus
implicaciones en el sujeto y en la sociedad.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

m Considerar la comunicacion como un espacio marcado por la complejidad,
superando la concepcion hegemonica de la comunicacion como difusion
(unidireccional) hacia una comunicacion como compartir (bidireccional).

s Comprender la comunicacibn como dimension constitutiva de la condicién
humana y de la vida en comunidad, y como elemento integrante de las
diferentes practicas desempenadas por el sujeto social.

m Realizar un recorrido histérico por las cuatro principales formas en que se
presenta la comunicacion (oral, escrita, difusidn masiva audiovisual y nuevas
tecnologias de la informacion y la comunicacion.)

m Discutir con los participantes la manera en que la adhesion de tecnologia ha
motivado el surgimiento de transformaciones en las formas de comunicacion,
tanto en sus formas de mediacion natural como artificial.

m Analizar la manera en que se utilizan las formas de comunicacién masiva, y
particularmente las articuladas en torno a las nuevas tecnologias de la
informacion y la comunicacion, como factores promotores de una real dimension
comunicativa.

s ldentificar las expresiones comunicacionales propias de los Aborigenes de
América Latina, el impacto de la conquista por el hombre espafiol y la expresién
del mestizaje y su vinculacion con la construccion de una identidad
latinoamericana.

m Reflexionar sobre el uso de los medios de comunicaciéon en América Latina y las
estructuras de poder como manifestacion de intereses politicos y econdmicos.

m Analizar la adopcion de los medios masivos de comunicacion en Venezuela y su
relacion con los procesos politicos, desde la Guerra de Independencia hasta el
actual escenario de concentracién monopodlica de los medios privados.

m Reflexionar sobre el papel de los medios de comunicacion en Venezuela vy la
defensa de los valores y principios de la democracia.

m Conocer el recorrido histérico de la legislacion venezolana en materia de
comunicacion masiva.

m Analizar la importancia de la comunicacion alternativa en la materializacion del
nuevo modelo de democracia participativa presente en el texto comunicacional.

CONTENIDO

Tema 1: Comunicacion: sus formas y conceptos basicos.



1.1 Informacion y comunicacion: Elementos, caracteristicas, diferencias e
interrelaciones.
1.2 Formas de mediacion en la comunicacién y sus elementos:

1.2.1 Mediacion natural.

1.2.2 Mediacion artificial.

Tema 2: Los medios de comunicacién: dimensiones y categorias.

2.1 Agenday actores.
2.2 Concepciones de la mediacion artificial:
2.2.1 Concepcion politica, bélica (propaganda): Revolucion francesa, guerras
mundiales, conflictos contemporaneos.
2.2.2 Concepcion econdmica (publicidad)

Tema 3: Desarrollo técnico cientifico de los medios de comunicacion.

3.1 Comunicacién desde el recurso oral y simbdlico.

3.2 Comunicacion desde la escritura: de la voz al signo: cuneiforme, manuscritos, la
imprenta. El libro. La prensa.

3.3 Comunicacion desde lo audiovisual: cine, la radio, la television.

3.4 Comunicacion desde las nuevas TIC: ; Masificacién de la comunicacion?

Tema 4: El sujeto social y los medios de comunicacion en tiempos de
globalizacion

4.1 Globalizacion y “pensamiento unico” Vs. Formas de pensamiento ético y critico.
4.2 Sociedad de la informacion o del conocimiento y estado de la situacién en la
sociedad contemporanea.

4.3 Globalizacion

Tema 5: La comunicacion y las culturas originarias en América Latina.

5.1 Los aborigenes y sus formas de comunicacion.
5.2 Conquista, diversidad cultural y reconstruccion de identidad.

Tema 6: Los medios de comunicacidon masiva en Venezuela y América Latina.

6.1  Comunicacién masiva y contextualizacion de su aparicion en la region.
6.2 Casos especificos por paises seleccionados:

e Chile.

e Argentina.

6.3 Soportes escritos, audiovisuales y nuevas tecnologias de la informacién y la
comunicacion.

6.4 Estructuras politica, econdmica y de poder en Venezuela.

6.5 Grupos econdmicos duefios de medios.



Tema 7: Problematica actual en los medios de comunicacion.

7.1 Deconstruccion y reconstruccion del funcionamiento de los medios de
comunicacion.

Tema 6: Revision de la comunicacion alternativa y/o comunitaria como formas de
participaciéon protagonica.

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS.

Durante los primeros momentos de los dos periodos académicos o trimestres, la
estrategia sera mayoritariamente expositiva, tanto por parte del docente como de
intervenciones organizadas y planificadas con los estudiantes. Debido a la exigencia de
establecer una dinamica de lecturas previas a las sesiones de trabajo -para
permanecer al tanto de las tematicas abordadas-, se propiciara la formulacion de
intervenciones y debates permanentes, siendo complementadas dichas estrategias con
la realizacion de exposiciones, realizacién de material grafico, ensayos, entre otras que
sean propios de la dinamica propiciada por cada uno de los docentes.

Particularmente importante resulta el segundo trimestre de la unidad, ya que en
el se permite vincular los contenidos propios de la historia de la comunicacién en
Venezuela con la propia historia de nuestro Pais, logrando con ello satisfacer la falta de
presencia de unidades curriculares dedicadas explicitamente a reflexionar al respecto.
Igualmente, se abordara con detenimiento lo concerniente a la ultima tematica del
segundo trimestre, lo ateniente a las formas alternativas y comunitarias de
comunicacion, asi como sobre el funcionamiento de estas formas a través de las
diferentes modalidades de mediacion, complementando la formacion propia de la
unidad curricular con la finalidad ultima del Proyecto I, en cuanto al desarrollo de una
propuesta comunicacional amparada fundamentalmente en los espacios comunitarios,
en procura de la mayor participacién de las sociedades en la construccion de mensajes
y en consecuencia, en su propia construccion.
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