
Министерство науки и высшего образования Российской Федерации  
Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования «Российский химико-технологический университет  
имени Д.И. Менделеева» 

Факультет цифровых технологий и химического инжиниринга 
Кафедра информационных компьютерных технологий 

 

 

 

РАБОТА  

ПО ИНФОКОММУНИКАЦИОННЫМ СИСТЕМАМ И СЕТЯМ 

на тему: 

«Поиск научных работ и патентов в специальных информационных 

системах» 

 

 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

СТУДЕНТ группы КС-33​​ ​ ​ Полшков Д.В.         

 

 

Москва 

2022 



 

Оглавление 
Введение​ 3 

Русскоязычный поиск. Elibrary.ru​ 4 

Ключевые слова​ 4 

Статьи​ 8 

Авторы​ 11 

Вывод по русскоязычному поиску​ 14 

Англоязычный поиск. Scopus.com​ 15 

Ключевые слова​ 15 

Статьи​ 19 

Вывод по англоязычному поиску​ 31 

Заключение​ 32 

Список литературы​ 33 

 

 



Введение 

 
Для того чтобы написать научную статью, автору приходится 

проделать огромную работу. Одним из лучших способов облегчить 
задание может просмотр уже существующих статей квалифированных 
авторов. На электронных сайтах Elibrary и Scopus можно это сделать 
легко и быстро. Далее мы проверим это по нашей теме. 

 



Русскоязычный поиск. Elibrary.ru 
 

Тема: Искусственный интеллект в маркетинге как фактор развития 
предприятия 

 

Ключевые слова 
 

1.​ Искусственный интеллект в маркетинге 

 



 
2.​Покупательские модели 

 
 



 
3.​ Искусственный интеллект  

 

 



Статьи 
 

1.​ Сударева, И. Н. интегрирование теории множественного 
интеллекта в структуру модели покупательского 

 

 



 
2.​ Муравьева, Е. А. Artificial intelligence in objects recognition / Е. А. 

Муравьева, А. М. Сагдатуллин, А. А. Емекеев // Ученые записки 
Альметьевского государственного нефтяного института. – 2014. – 
Т. 12. – № 1. – С. 226-230. – EDN SAMHWZ 

 

 



Авторы 
 

1.​ Муравьева Елена Александровна 

 

 



2.​Добрынев Сергей Иванович 

 
 



3.​ Юлдашова Оксана Урнякова 

 

 



Вывод по русскоязычному поиску 

 
Был проведен поиск статей по выбранной теме в научной 

электронной библиотеке на русском языке. На данную тему было 
найдено достаточно много публикаций. Из чего можно вывод, что 
данная тема сейчас набирает популярность и будет популярна долгое 
время. Успехи в развитии новых технологий в маркетинге обещают 
новые перспективные. В выбранных статьях авторы ссылаются на те 
статьи, которые входят в РИНЦ 



Англоязычный поиск. Scopus.com 
 

Тема: ​
Artificial intelligence in marketing as a factor in the 
development of an enterprise 

 

Ключевые слова 
 

1.​ Artificial intelligence in marketing 

 
 



2.​ Buyer Models 

 
 



3.​ Artificial intelligence 

 
 



Статьи 
 

1.​ Jordan M.I.: Machine learning: Trends, perspectives, and prospects\\ 
Science Том 349, Выпуск 6245, Страницы 255 – 260\\17 July 2015 

 



 



 



 

 



2.​Kumar V.: Understanding the role of artificial intelligence in 
personalized engagement marketing\ California Management 
Review\\Том 61, Выпуск 4, Страницы 135 – 155\\1 August 2019 

 



 

 

 



 

 



3.​ Lecun Y. Deep learning / Lecun Y., Bengio Y., Hinton G. // Nature – 
Том 521 –  С. 436 - 444 — Год  2015 

 



 



 



 

 



4.​ Wilson, David T.: An integrated model of buyer-seller relationships/ 
Journal of the Academy of Marketing Science Том 23, Выпуск 4, 
Страницы 335 – 345 September 1995 

 

 

 



 



Вывод по англоязычному поиску 

 
​ Темы, связанные с применением новых технологий в маркетинге 
сейчас набирают большую популярность по всему миру в связи с 
усовершенствованием практических реализаций и открытием все 
новых способов воздействия на потребителя. 

 



Заключение 
 

Мы провели небольшой анализ, выполнили поиск в Elibrary и 
Scopus. Выяснили, что благодаря этим сайтам можно найти большое 
количество статей на английском и русском языке, как старых, так и 
новых, ознакомиться с их содержанием. 
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