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Capaian Pembelajaran 

Lulusan 

(Terdiri dari CPL Ranah 

Sikap, Keterampilan Umum 

dari SN Dikti dan CPL 

Pengetahuan dan 

Keterampilan Khusus yang 

diambil dari Asosiasi Prodi 

sejenis) 

CPL PRODI (Capaian Pembelajaran Lulusan Program Studi) Yang Dibebankan Pada Mata Kuliah) 

S10 Menginternalisasi semangat kemadirian kejuangan, dan kewirausahaan terfasilitasi digital (S10) 

P Menguasai konsep kewirausahaan yang menerapkan sistem informasi 

KU1 Mampu menerapkan pemikiran logis, kritis, sistematis, dan inovatif dalam konteks pengembangan atau 

implementasi ilmu pengetahuan dan teknologi digital yang memperhatikan dan menerapkan nilai humaniora 

yang sesuai dengan bidang keahliannya. 

KK Mengaplikasikan produk-produk inovatif yang menunjang literasi digital yang memanfaatkan potensi kawasan 

berbasis system informasi digital. 

Capaian Pembelajaran Mata 

Kuliah 

(CPMK adalah turunan CPL).  

 

CP MATA KULIAH (CP-MK) 

CPMK-1 
Menunjukkan sikap bertanggungjawab pada bidang technopreneurship sesuai bidang keahliannya [S9] 

CPMK-2 
Menunjukkan sikap mandiri pada bidang technopreneurship sesuai bidang keahliannya [S10] 

CPMK-3 Mampu menerapkan inovasi di bidang technopreneurship sesuai bidang keahliannya [KU1] 



CPMK-4 Mampu menghasilkan produk-produk inovatif yang menunjang kewirausahaan yang memanfaatkan potensi 

kawasan berbasis sistem informasi digital [KK] 

 CPMK-5 
Mampu menganalisis konsep technopreneurship yang menerapkan sistem informasi [P] 

CPMK bisa diturunkan 

menjadi sub CPMK 

tergantung keluasan dan 

kedalaman serta 

karakteristik konten mata 

kuliah 

SUB CP MATA KULIAH (SUB CP-MK) 

SUB CPMK-1 Mampu menjelaskan konsep technopreneurship melalui telaah artikel dan referensi (video entrepeneur) 

yang ditugaskan secara kolaboratif dengan menunjukkan sikap bertanggung jawab dan semangat 

kemandirian secara tepat 

SUB CPMK-2 Mampu mengidentifikasi peluang bisnis dan menciptakan ide bisnis melalui survey unit-unit bisnis dan survey 

monkey secara berkolaborasi dengan mengutamakan semangat kemandirian dan kewirausahaan 

SUB CPMK-3 Mampu mengimplementasikan bisnis model canvas pada bisnis yang akan dilakukan secara berkelompok 

dengan menerapkan pemikiran logis, kritis, dan sistematis. 

SUB CPMK-4 Mampu mengimplementasikan manajemen keuangan dan pembiayaan usaha terkait dengan rencana 

bisnis plan yang telah dibuat dengan memanfaatkan teknologi digital 

SUB CPMK-5 Mampu menelaah kepemimpinan bisnis melalui telaah referensi video leadership secara kolaboratif dan 

bertanggung jawab 

SUB CPMK-6 Mampu menerapkan etika bisnis untuk menumbuhkan perilaku etis dalam berbisnis secara mandiri dan 

bertanggung jawab 

SUB CPMK-7 Mampu menguraikan prosedur legalitas usaha melalui studi literatur berbasis teknologi digital secara 

mandiri dan bertanggung jawab 

SUB CPMK-8 Mampu merancang digital marketing dalam bisnis melalui workshop secara kolaboratif, kreatif, dan 

inovatif. 

SUB CPMK-9 Mampu manghasilkan produk dengan memanfaatkan potensi lokal di kawasan teluk tomini untuk 

dipamerkan melalui kegiatan expo dan online bisnis secara berkelompok dengan semangat 

kewirausahaan. 

Deskripsi Singkat Mata 

Kuliah 

Technopreneurship merupakan mata kuliah penunjang visi Universitas, Fakultas dan Prodi terutama dalam membangun 

kompetensi kemandirian dalam berwirausaha yang memanfaatkan potensi kawasan dan terintegrasi teknologi sesuai 

perkembangan era 4.0. diharapkan dengan mata kuliah technopreneurship, lulusan memiliki kompetensi dan jiwa 

wirausaha untuk mengimplementasikan keahlian bidang ilmunya pada usaha-usaha produktif berbasis teknologi. 

 

Bahan Kajian / Materi 

Pembelajaran 

1. Pengantar konsep kewirausahaan dan technopreneurship 

2. Identifikasi peluang dan menciptakan ide bisnis 

3. Bisnis plan (perencanaan bisnis) 

4. Manajemen keuangan dan pembiayaan usaha 

5. Kepemimpinan bisnis   



6. Etika bisnis 

7. Legalitas usaha 

8. Digital marketing 

9. Pameran Produk  technopreneur 

Pustaka 
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4.​  Mas, S. R., & Sumo, A. (2017). Transformasi nilai-nilai kewirausahaan pada siswa smk. JMSP (Jurnal 
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9.​  Husain, A., Hafid, R., Mahmud, M., Ilato, R., & Bahsoan, A. (2024). Pendidikan Kewirausahaan Dalam Kesiapan 
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Team Teaching  

Mata Kuliah Syarat (Jika 

Ada)  - 

 

 

RENCANA KEGIATAN PEMBELAJARAN 

Minggu 

Ke- 

Kemampuan Akhir 

Yang Diharapkan (Sub 

CP-MK)  

Materi Pembelajaran 

Bentuk Pembelajaran 

[Estimasi Waktu] 
Penilaian 

Referensi 

Luring Daring Indikator Teknik 
Bobot 

(%) 

1. Mampu memahami 

tujuan dan isi MK 

Kewirausahaan secara 

mandiri dan 

bertanggung jawab 

Kontrak perkuliahan 

-​ Visi keilmuan dan 

tujuan 

pembelajaran, 

-​ Pokok-pokok materi,  

-​ Bentuk kegiatan 

Proses Belajar,  

Seminar (S); Praktik 

(P); Praktik 

Lapangan (PL); 

Kegiatan Mandiri 

(KM);  

Ceramah, 

Diskusi 

 

 -​ Ketepatan 

menyimpulkan 

tujuan MK dan 

ketepatan memahami 

materi, penugasan, 

penilaian dalam MK 

technopreneurship. 

Ceramah   



Minggu 

Ke- 

Kemampuan Akhir 

Yang Diharapkan (Sub 

CP-MK)  

Materi Pembelajaran 

Bentuk Pembelajaran 

[Estimasi Waktu] 
Penilaian 

Referensi 

Luring Daring Indikator Teknik 
Bobot 

(%) 

-​ Kegiatan Penugasan 

Terstruktur dan 

tehnik 

         penilaian 

 

2-3 Mampu menjelaskan 

konsep kewirausahaan 

dan technopreneurship 

melalui telaah artikel 

dan referensi (video 

entrepeneur) yang 

ditugaskan secara 

mandiri dengan 

menunjukkan sikap 

bertanggung jawab dan 

semangat kemandirian 

secara tepat 

Konsep kewirausahaan 

-​ Definisi kewirausahaan 

-​ Tujuan kewirausahaan 

-​ Sifat-sifat/karakteristik 

yang perlu dimiliki 

kewirausahaan 

Konsep 

Technopreneurship 

-​ Prinsip 

technopreneurship 

-​ Karakteristik sukses 

full technopreneurship 

-​ Menjadi seorang 

technopreneurship 

-​ Peranan 

technopreneurship 

dalam masyarakat 

Ceramah, 

Diskusi 

kelompok 

 

 -​ Ketepatan 

menjelaskan konsep 

kewirausahaan dan 

technopreneurship 

-​ Kemampuan 

merangkum dan 

menyimpulkan kisah 

(sukses story 

entrepreneur) yang 

ditonton 

 

Ceramah 

Flipped Classroom 

Diskusi Kelompok 

 

  

4-5 Mampu mengidentifikasi 

peluang bisnis dan 

menciptakan ide bisnis 

melalui survey unit-unit 

bisnis dan survey pasar 

secara berkolaborasi 

dengan mengutamakan 

semangat kemandirian 

dan kewirausahaan 

Identifikasi peluang 

bisnis dan menciptakan 

ide bisnis 

-​ Pentingnya memulai 

usaha 

-​ Karakteristik personal 

yang diperlukan untuk 

mengidentifikasi 

peluang bisnis 

-​ Langkah-langkah 

dalam mengidentifikasi 

peluang bisnis 

Ceramah, 

Diskusi, 

survey 

unit-unit 

bisnis 

(pasar,toko 

warung, dll) 

 

 -​ Ketepatan dalam 

mengidentifikasi 

peluang dan 

menciptakan ide 

bisnis 

 

-​ Ceramah 

-​ Diskusi 

-​ Fieldtrip 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



Minggu 

Ke- 

Kemampuan Akhir 

Yang Diharapkan (Sub 

CP-MK)  

Materi Pembelajaran 

Bentuk Pembelajaran 

[Estimasi Waktu] 
Penilaian 

Referensi 

Luring Daring Indikator Teknik 
Bobot 

(%) 

  

-​ Survey -​ Analisis peluang pasar Survey pasar -​ Ketepatan 

menggunakan survey 

pasar dalam 

menganalisis peluang 

pasar  

6-7 Mampu 

mengimplementasikan 

bisnis plan pada bisnis 

yang akan dilakukan 

secara berkelompok 

dengan menerapkan 

pemikiran logis, kritis, 

dan sistematis. 

Bisnis plan: 

-​ Definisi bisnis plan 

-​ Manfaat bisnis plan 

-​ Konten bisnis plan 

-​ Struktur bisnis plan 

Pengembangan ide bisnis 

model canvas 

Diskusi, 

Praktik 

pembuatan 

bisnis plan 

Presentasi 

bisnis plan 

bersama 

dengan 

DU-DI 

(UMKM) 

 -​ Ketepatan dalam 

menyusun bisnis plan 

-​ Ketepatan dalam 

membuat BMC 

-​ Colaborativ

e learning 

  

UTS 

9-10 Mampu 

mengimplementasikan 

manajemen keuangan 

dan pembiayaan usaha 

terkait dengan rencana 

bisnis model canvas 

yang telah dibuat 

dengan memanfaatkan 

teknologi digital 

Manajemen keuangan 

dan pembiayaan 

-​ Definisi manajemen 

keuangan bisnis 

-​ Tujuan manajemen 

keuangan bisnis 

-​ Menghitung kebutuhan 

modal kerja dan biaya 

operasional lainnya 

-​ Menghitung BEP 

(Break Event Point) 

Ceramah, 

diskusi, 

praktik, 

tugas, 

latihan, 

pembuatan 

laporan 

sederhana 

 -​ Ketepatan dalam 

pembuatan laporan 

keuangan sederhana 

   

11 Mampu menelaah 

kepemimpinan bisnis 

melalui telaah referensi 

video leadership secara 

Kepemimpinan bisnis 

-​ Definisi kepemimpinan 

bisnis 

-​ Tipe kepemimpinan 

Diskusi, 

Presentasi 

 -​ Mampu merumuskan 

hasil telaah 

kepemimpinan bisnis 

yang baik  

   



Minggu 

Ke- 

Kemampuan Akhir 

Yang Diharapkan (Sub 

CP-MK)  

Materi Pembelajaran 

Bentuk Pembelajaran 

[Estimasi Waktu] 
Penilaian 

Referensi 

Luring Daring Indikator Teknik 
Bobot 

(%) 

kolaboratif dan 

bertanggung jawab 

dalam dunia bisnis 

-​ Ciri pemimpin sukses 

dalam bisnis 

 

12 Mampu menerapkan 

etika bisnis untuk 

menumbuhkan perilaku 

etis dalam berbisnis 

secara mandiri dan 

bertanggung jawab 

Etika Bisnis 

-​ Prinsip-prinsip etika 

dalam berbisnis 

-​ Faktor yang 

mempengaruhi 

pengambilan 

keputusan manajerial 

yang melibatkan 

isu-isu etis 

-​ Prinsip-prinsip etika 

atau norma-norma dan 

memberikan wawasan 

untuk perilaku yang 

dapat diterima secara 

sosial 

Diskusi, 

Praktik 

 -​ Mampu melaksanakan 

prinsip-prinsip etika 

berbisnis 

 

Penugasan 

Melakukan observasi 

atau studi lapangan 

unit-unit bisnis 

sekitar UNG 

   

13 Mampu menguraikan 

prosedur legalitas usaha 

melalui studi literatur 

berbasis teknologi 

digital secara mandiri 

dan bertanggung jawab 

-​ Prosedur pembuatan 

legalitas usaha 

 

Diskusi, 

Presentasi 

 -​ Menyusun prosedur 

legalitas usaha yang 

memiliki status badan 

hukum 

 

Colaboratif learning   

14-15 Mampu merancang 

digital marketing dalam 

bisnis melalui workshop 

secara kolaboratif, 

kreatif, dan inovatif. 

Penerapan digital 

marketing 

-​ Definisi digital 

marketing 

-​ Merancang foto produk 

-​ Teknik membuat iklan 

-​ Optimalisasi 

pemanfaatan media 

sosial (Facebook, IG, 

WA, Youtube, Tiktok, 

Seminar/ 

Workshop 

 

 

 

 

 

 

 

Praktek kerja 

 -​ Ketepatan dalam 

membuat foto produk, 

merancang iklan, 

pemanfaatan media 

sosial untuk publikasi 

Seminar/Workshop 

 

 

 

 

 

 

 

 

PBL 

  



Minggu 

Ke- 

Kemampuan Akhir 

Yang Diharapkan (Sub 

CP-MK)  

Materi Pembelajaran 

Bentuk Pembelajaran 

[Estimasi Waktu] 
Penilaian 

Referensi 

Luring Daring Indikator Teknik 
Bobot 

(%) 

Shopee affiliate) 

-​ Uji kelayakan Produk 

 

16 Mampu manghasilkan 

produk dengan 

memanfaatkan potensi 

lokal di kawasan teluk 

tomini untuk 

dipamerkan melalui 

kegiatan expo dan 

online bisnis secara 

berkelompok dengan 

semangat 

kewirausahaan. 

-​ Pameran Expo 

Technorpreneur 

Praktek kerja  Mampu melaksanakan 

expo produk 

technopreneur 

PJBL   

 


