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Introdugao ao tema

(Limite 7000 caracteres)

As criangas estdo cada vez mais imersas nas redes sociais. Sao usuarias e
também produtoras de conteudo nessas redes. Muitas delas tém se tornado
fonte de renda para sua familia. Cada vez que os canais infantis sédo
acessados por criangas, ha o apelo de que se inscrevam no canal e “deixem”
o like. Afinal, a cada mil visualizacbes o proprietario do canal recebe em
média $3,00.

N&do sdo raros os estudos sobre a atuagdo de criangas na Internet (os
Youtubers mirins) que apontam o0s perigos aos quais as criangas estao
expostas quando tem sua vida encenada no Youtube (seja por vontade
prépria ou da familia). Courtney, Blackwell e outros (2013) Iniciaram, ha mais
de uma década, estudos sobre o0 uso que as criancgas faziam da Internet e as
suas implicagcdes para o desenvolvimento de preferéncias (de conteudos) de
sites entre criangas de 8 e 12 anos. Suas pesquisas evidenciaram que redes
sociais como Youtube e Facebook eram os preferidos das criangas. Essas
escolhas, segundo os pesquisadores, tém a ver com o desenvolvimento
emocional, social e cognitivo que é encontrado na infancia. Gongalves e
Leme (2022) discutem o trabalho de criangas e adolescentes em plataformas
digitais. Indicam que, por tras da fama almejada, ha criangas esgotadas e
com danos psicoldgicos. Ressaltam que o Youtube lucra com a violagéo dos
direitos das criangas. Ferreira (2019) problematiza a pratica publicitaria que
envolve o0s youtubers mirins. Essa pratica, que normalmente envolve
desafios, foi denunciada no ministério publico de Sdo Paulo para que se
apurasse abusos em estratégias de publicidade e comunicagao
mercadoldgica voltada para criangas e protagonizadas por youtubers mirins.
Em sua dissertagdo de mestrado, Andrade (2021) discute sobre os youtubers
mirins € os modos de ser criangca que eles promovem. Analisa o canal da
“Pequena Luluca” e conclui que nele ha: o uso de objetos como marcadores
sociais; ténue fronteira entre a vida publica e a privada; uso intencional da
linguagem (informal) com vistas a criar proximidade entre a crianca que
protagoniza os videos (Lulula) e as criangas que sao espectadoras.

Estudos internacionais também tém abordado a infancia, a Internet e o
consumo nos youtubers espanhodis (em muitos de seus aspectos). Para
Arellano, Perez e Fernandez (2019) o uso das plataformas digitais pelas
criangas e jovens requer que pesquisemos a repercussao do fenbmeno no
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protagonismo infantil nessas plataformas e nas criangas espectadoras. Os
resultados da pesquisa realizada indicaram preferéncia por criangas que tém
canais de jogos e fazem piadas associadas a esses jogos e seus
participantes. Cabezas (2022) pesquisou sobre youtubers mirins e bens
especificos da infancia e tornou evidente que o que chamam de brincadeira
€, na verdade, trabalho. De acordo com o pesquisador, as atividades
protagonizadas por criangas em plataformas digitais, em especial o youtube,
podem potencializar a autonomia infantil. Todavia, quando as criangas sao
expostas na rede e se tornam “celebridades” , € necessario que fagamos uma
discussao ética dessa situagdo. Questdbes como adultizacdo e
superexposicdo podem comprometer o bem estar da criangca e a sua
formacao identitaria (inclusive na dinédmica intrafamiliar).

No ambito da iniciagao cientifica da UFOP, pesquisamos, nos anos de 2018 e
2019, as representacbes de raga, género e classe social produzidas por
youtubers mirins no Brasil. Os resultados da investigagdo encaminharam
para a compreensao das representagcdes de género, raca e classe social
construidas por meio das brincadeiras encenadas pelos youtubers mirins.
Problematizamos, ainda, a inser¢ao das criangas na cultura digital do youtube
e caracterizamos o perfil das criangcas mais populares desta plataforma
(Jorge, 2018).

Nos anos de 2019 e 2021 investigamos, no pos-doutorado (UFSCAR)
“‘quando criangas e familias viram mercadorias: reflexdes sobre a educagao
em tempos liquidos. Por meio desta pesquisa, Jorge (2021) apresenta uma
reflexdo sobre o processo de transformacédo da crianga e da familia em
mercadorias tipicas da cultura digital. Analisamos aspectos do canal do
Youtube “Brancoala” para subsidiar reflexbes sobre a transformacdo da
instituicdo familia e do ser crianga (e o tempo da infancia) em mercadoria. O
aporte tedrico da pesquisa se deu, principalmente, em Bauman (2001; 2007
e 2008) e Bourdieu (1983). Os resultados do estudo evidenciaram que ha
criangas que estao regularmente presentes nas redes sociais que podem ser
consumidoras e também mercadorias. Elas tém suas vidas exposta desde a
gestacao (Caso de Laurinha, cagula da familia Brancoala). Assim, € negado a
essas criangas o direito de preservar a sua intimidade e ao esquecimento.
Seja como usuarias ou produtoras de conteudo para as redes sociais ou,
ainda, como mercadoria (objeto de consumo) entendemos que essas
criancas merecem a atencdo da familia e da escola, que sdo agéncias
privilegiadas de formagao nas quais estéo inseridas.

Todavia, o cuidado com o processo educacional (amplo) dessas criangas tem
se mostrado complexo. Especialmente quando consideramos a natureza da
sociedade contemporanea e dos tempos (ainda) liquidos Bauman (2001;
2007 e 2008). Este sera o mote da investigacdo na pesquisa proposta.
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Pretendemos investigar como a cacula da familia Brancoala, Laura, 5 anos,
tem sido sistematicamente exibida no canal da familia (desde sua gestacgéo
até os dias atuais).

O Canal Brancoala surgiu em julho de 2006 e possui 11,9 milhdes de
inscritos, cerca de 1.800 videos publicados e 8.875.224.778 visualizages.
Trata-se do compartilhamento da rotina da familia composta por pai e mae (Marcos e
Claudia) e Marcos e Laura (filhos de 11 e 5 anos respectivamente). Laura tem sua vida
exposta como ocorreu com o protagonista do Show de Truman. Ela ndo tem consciéncia
de que encena a sua vida no youtube (desenvolvimento gestacional, crescimento,
alimentagao, preferéncias pessoais etc) para milhdes de pessoas em todo o mundo. Ela
desconhece que as cenas da sua infancia sdo transformadas em mercadoria e
monetizadas pela sua familia.

A guisa de conclusdo desta breve introducdo ao tema proposto para pesquisa,
destacamos o risco que a exposicdo de criangas (feitas por suas familias) requer
severas indagacgdes sobre a formagao humana no contexto das humanidades digitais.
Jorge (2021) evidencia que Marcos e Laura tem o seu cotidiano exposto para os
inscritos do canal, protagonizam cenas roteirizadas pela familia (como se fosse a “vida
real” e, sdo, de acordo com Bauman (2007 e 2008) mercadorias oferecidas para
consumo em tempos liquidos.

Questionamos, portanto, como Laura tem sido exposta nos videos desde sua gestacao
até os dias de hoje. Assim, poderemos compreender de que maneira esta crianga, na sua
infancia, é transformada em mercadoria. Esses questionamentos, tendem a contribuir
com as agéncias de formagao de criangas (escola e familia, por exemplo) ao subsidiar
discussdes, reflexdes e agdes em prol da crianga e da infancia,

Enfim, compreender como criangas consomem e sao consumidas em tempos liquidos
pode levar para a escola o debate necessario sobre os usos que fazemos das redes
sociais e permitimos que elas (as redes) fagam conosco.

Objetivos

(Limite 5000 caracteres)

Objetivo geral: Analisar como a filha cagula da familia Brancoala (Laura) é
exposta ao publico no canal da familia de 2019 até 2023.

Objetivos especificos:
Identificar o conteudo dos videos protagonizados por Laura

Correlacionar os conteudos dos videos protagonizados por Laura com as
ideias de Bauman sobre tempos liquidos e consumo.
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Metas previstas:

Participacdo em eventos cientificos a fim de apresentar os resultados da
pesquisa

Publicacado dos resultados da pesquisa em periédicos qualificados

Apresentar os resultados da pesquisa em escolas publicas e privadas de
Ouro Preto e seus distritos.

Justificativa/Relevancia

(Limite 2500 caracteres)

Zygmunt Bauman (2007) utiliza da metafora dos liquidos para descrever a
passagem do mundo moderno para o pos-moderno. Por meio dela ele revela
que a vida em sociedade é fluida e em permanente mudanca. Se antes, no
mundo moderno, tinhamos tempos “sélidos” (previsiveis), o pés-moderno nos
traz a instabilidade e desorganizagédo, é liquido - porque, ao contrario do
solido, nos “escapa” as maos (tudo é transitorio).

A vida liquida e a sociedade moderna ndo conseguem manter a sua forma
ou curso por muito tempo. Ao prefaciar o livro de Bauman “Vida liquida” -
Ralph W. Emerson apresenta a seguinte epigrafe: “Quando se patina sobre o
gelo fino, a seguranga esta na nossa velocidade” Emerson conduz o leitor em
reflexdes sobre o sentido de sermos prudentes e, ainda, nos organizarmos
num mundo que se paute menos no consumo e mais na prudéncia.

Para Bauman (2008) viemos em uma sociedade de consumidores em que 0s
individuos temem a “morte social” que se da na “cibervida” ou “vida
eletrbnica" que se da via redes sociais digitais. Bauman (2007) e Bourdieu
(1983), aludem que, na modernidade adultos e criangas tém no consumo
uma via de escape da realidade e possibilidade de ostentagdo. “Em outras
palavras, as pessoas transformam-se em compradoras de ilusdes “liquidas”,
porque, mal tém suas necessidades saciadas, passam a desejar mais e
assim por diante. (Jorge, 2021, p.7). Este € um exemplo do poder
manipulador das midias e sua “dominacdo simbdlica” ressaltados por
Bourdieu (1983).
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Na sociedade contemporanea, altamente tecnolégica (e digitalizada) as
criangas, todas elas, ficam expostas as armadilhas do consumo que se
travestem em diverséo e alegria nas redes sociais.

A familia Brancoala diversifica os canais e as redes sociais em que se
autopromove e expde sua rotina. As redes sociais sdo um empreendimento
familiar que envolve trabalho sistematico de todos (até as criangas). As
criangas sdo a matéria-prima principal do conteudo exibido no canal. Séo,
portanto, mercadorias. O conteudo comercializado no canal Brancoala se
debate em meio as questdes apresentadas na introdugao e justificativa deste
projeto de pesquisa. A familia Brancoala vende a ilusdo de um cotidiano
filmado e editado (e perfeito).

Faz-se relevante compreender como essa ilusao € construida e por meio de
quais artificios. E o que esperamos saber ao investigarmos como a exposigao
de Laura se da, da gestacao até os dias de hoje.

Atividades/Metodologias

(Limite 9000 caracteres)

A pesquisa proposta é qualitativa de base etnografica. O ambiente natural é a
fonte direta de dados na pesquisa qualitativa e o pesquisador € o0 seu
instrumento principal. E necessario que o pesquisador compreenda que 0s
fendmenos analisados sofrem influéncia do contexto em que se inserem.
Nesse sentido, pessoas, maneiras, gestos, palavras, devem ser sempre
estudados no contexto em que aparecem. (LUDKE, 1985). A pesquisa
qualitativa pressupde o aprofundamento na compreensdo do fenémeno
estudado. Este fenbmeno precisa ser interpretado de acordo com a
perspectiva dos sujeitos que participam dele. Nesse sentido, em um processo
de investigacdo € necessario que haja a interacdo entre o objeto a ser
estudado e o pesquisador; o registro das informag¢des ou dados coletados e
interpretacbes e explicagbes do pesquisador. Para Minayo (2008) uma
questdo importante na pesquisa qualitativa é a objetivagdo, ou seja, ter
conhecimento da complexidade do objeto de estudo e usar métodos
adequados de coleta de dados. Para a referida autora, a coleta de dados
deve se valer de técnicas adequadas e a analise do material coletado deve
se dar sempre de forma especifica e contextualizada.

A pesquisa qualitativa de natureza etnografica entende que o trabalho do
pesquisador consiste em interpretar o universo social visivel. Ele € mais do
que um observador desse universo. Para que que essa interpretacédo seja
possivel o pesquisador langa mao de praticas interpretativas. Essas praticas
sdo dependentes da questdo de pesquisa e vao transformar o mundo em
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representacdes que podem incluir entrevistas, notas de campo, filmagens e
gravagdes. Dessa forma o pesquisador pode estudar como o campo se
configura e interpretar os fendmenos que ali acontecem. E preciso, nesse
sentido, considerar que a construcao social da realidade esta sempre em
processo e transformagao (MINAYO, 2002).

No presente estudo, privilegiaremos a netnografia, método de estudo da
pesquisa qualitativa que usa das tecnologias digitais para estudar dados de
grupos e comunidades online.

Inicialmente faremos uma pesquisa exploratéria por meio de um estudo
preliminar sobre o objeto a ser estudado para o que possamos nos
familiarizar com o fendbmeno que esta sendo investigado. Parte dessa
pesquisa ja foi realizada, como verdo adiante. Uma vez feita a pesquisa
exploratéria, teremos subsidios para realizar a pesquisa proposta com maior
precisao.

Realizaremos, também, a pesquisa bibliografica para que se possa tragar um
histérico sobre o que se esta pesquisando, identificar o que ja foi pesquisado
sobre o tema e construir uma base teorica para a investigacdo que esta
sendo proposta.

O objetivo geral da pesquisa € analisar como a filha cacula da familia
Brancoala (Laura) é exposta ao publico no canal da familia de 2019 até 2023.
Associado a este objetivo temos outros dois, especificos: Identificar o
conteudo dos videos protagonizados por Laura; correlacionar os conteudos
dos videos protagonizados por Laura com as ideias de Bauman sobre
tempos liquidos e consumo.

Para atingir os objetivos apresentados sera preciso utilizar praticas
interpretativas que possibilitem ao pesquisador estudar os videos do canal
Brancoala, priorizando os protagonizados por Laura, e interpretar os
fenbmenos que ali acontecem. Dessa forma serdo gerados dados para
analise e consideracdes sobre o objeto de estudo.

A geragdo de dados para essa pesquisa sera feita por meio de analise
documental e de conteudo. Trata-se de uma metodologia de pesquisa que
possibilita a descricao e interpretacdo de conteudo de documentos e textos.
De acordo com Moraes (1999), pode-se realizar analise de conteudo com
material oriundo de comunicacdo verbal ou n&o verbal, dentre os quais
destacamos o video. O pesquisador alerta que os dados precisam ser
processados, uma vez que chegam ao pesquisador em estado bruto, e
assim, possibilitar o trabalho de de compreensao, interpretagao e inferéncia a
que aspira a analise de conteudo (MORAIS, 1999:1).

Esclarecemos que o Youtube é propriedade da empresa Google e os videos
publicados nele sdo, em sua maioria, de dominio publico (caso do canal
Brancoala). Todavia, ha videos que podem conter direitos autorais (artisticos,
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por exemplo) € ndo ha garantia que sejam de dominio publico. Os usuarios
do Youtube podem, se assim desejarem, restringir o0 acesso do publico aos
videos que postam. Para fins de pesquisa, nao é preciso de autorizacao para
usar os videos postados no Youtube para o publico em geral.

Para a realizacdo dessa pesquisa foi selecionado o canal Brancoala:
https://www.youtube.com/@brancoala. O canal possui mais de 11 milhdes de
inscritos e 1,8 mil videos postados perfazendo, ao todo, mais oito bilhdes de
visualizacdes. A descricao do video é assim relatada pela familia Bracoala:
“Familia Brancoala: Branco, Claudia, Marcos e Laura. Moramos em QOrlando
FL Estados Unidos e compartilhamos nossas experiéncias com daily viogs de
rotina em casa, passeios, dicas, educacdo dos filhos, videos de games com
gameplays divertidos e jogos para toda a familia. Hoje somos o maior canal
do YouTube Brasil na categoria FAMILIA em numero de inscritos e
visualizagbes. Obrigado por nos acompanhar! Videos todos os dias de
segunda a sexta-feira: http.://bit.ly/youtube-brancoala”

A escolha do canal Brancoala se deu um funcdo da sua relevancia no
Youtube (maior canal do Brasil na categoria Familia) e porque as criangas da
fam’lia sdo expostas sistematicamente nos videos do canal. Laura, principal
foco de interesse da pesquisa, teve sua gestacdo e nascimento
acompanhados pelo publico do canal. Desde entdo, este mesmo publico
acompanha a crianga na intimidade. Ela, literalmente, cresce diante do
publico e simboliza, resguardadas as singularidades que envolvem a
situacdo, uma metafora contemporanea do Show de Trumman. Selecionamos
previamente alguns videos que mostram a exposi¢do de Laura apos o seu
nascimento:

1. Vai nascer! Contagem regressiva para o parto da bebé Laura — 21 milhdes
de visualizagdes - https://www.youtube.com/watch?v=t6d9qLiepz8

2. O parto de Laura (transmitido por meio de Live Vlog): 25 milhdes de
visualizagdes - https://www.youtube.com/watch?v=quo0r20qfRU&t=92s

3. Reacgado conhecendo a irma (1 dia apos o parto normal): 25 milhdes de
visualizagdes — https://www.youtube.com/watch?v=ZRXuiu3TWIO0

4. Bebé Laura vai para casa — 10 milhdes de visualizagbes =
https://www.youtube.com/watch?v=jpH8x5vxoG4

5. Rotina da manhd com a bebé Laura — 8 milhdes de visualizagcbes -
https://www.youtube.com/watch?v=gn1lr-dU4To

6. Laura assiste ao video do seu nascimento (depois de trés anos) — 6
milhdes de visualizagbes -
https://www.youtube.com/watch?v=AkZmvul0o5c

Esclarecemos que, em detrimento dessa seleg¢ao preliminar, no decorrer da
pesquisa, outros videos serdo selecionados como objeto de estudo.
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Destacamos que os videos postados no canal Brancoala foram abertos para
0 publico e podem ser acessados e compartilhados por qualquer usuario da
plataforma - de acordo com a politica de privacidade do youtube. Dessa
forma, trabalharemos com o conteuddo que foi deliberadamente
disponibilizado para o publico de maneira geral, como ocorre em casos de
analise de conteudo de jornais e revistas e programas televisivos.

Selecionados os videos, a geragao de dados ocorrera por meio de:

° Visualizagao e seleg¢ao dos videos de acordo com os critérios
pré-estabelecidos pelos pesquisadores. O principal deles é que tenham
relacdo com Laura.

° Classificagao dos videos selecionados em tematicas a serem
definidas.
° Transcrigao do audio dos videos usando os recursos do Google Docs

(quando necessario)

° Analise do conteudo da transcrigdo e selegcédo dos trechos que
envolvam as tematicas definidas.

° Selecao de imagens dos videos (considerados textos multimodais) e
posterior analise, considerando sempre questdes que evidenciem de maneira
implicita ou explicita as tematicas definidas.

° Analise e interpretagao das transcricbes de audio e selecao de
imagens.

Os dados gerados serdo analisados e interpretados de maneira critica.
Dessa analise resultara uma possibilidade de compreensao do que envolve a
crianga (mercadoria) e sua exposi¢gao em videos do Youtube. Teremos
acesso a “extimidade” de Laura. A extimidade aqui € compreendida como o
contrario de intimidade. Trata-se de um neologismo lacaniano da década de
50. Destacamos que usaremos o termo “extimidade” com cautela porque os
estudos lacanianos ndo compdem nosso aporte tedérico. Todavia, o
neologismo é o termo ideal encontrado para explicar a exposi¢cao de Laura
uma vez que, pressupoe que na extimidade o que é intimo esta incluido.

Sera possivel, enfim, contribuir com outras pesquisas que ja se debrugam
sobre a polémica questdo insercdo das criancas em determinadas culturas
digitais e, ainda, aprofundar esse debate no ambiente académico e fora dele.
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Resultados Preliminares

(Exigido apenas em caso de renovagao)
(Limite 1500 caracteres)
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