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LATAR BELAKANG 

Naskah disusun menggunakan spasi 1,5 dengan jenis huruf Times New Roman 

berukuran 12 pt. Bagian ini memuat penjelasan singkat dan jelas mengenai latar 

belakang umum penelitian, tinjauan pustaka yang relevan dengan topik penelitian, serta 

pemaparan kebaruan penelitian melalui analisis kesenjangan yang menunjukkan urgensi 

dan keunikan penelitian. Selain itu, bagian ini juga menjelaskan tujuan penelitian. 

Penulisan latar belakang dilakukan tanpa menggunakan penomoran maupun poin-poin.. 

(Setiap kata yang berbahasa inggris wajib italic mode atau dimiringkan). 

 

METODE PENELITIAN 

Bagian ini menjelaskan rancangan penelitian yang mencakup jenis atau desain 

penelitian, populasi dan sampel, teknik serta instrumen pengumpulan data, metode 

analisis data, dan model penelitian yang digunakan. Metode yang bersifat umum tidak 

perlu dijabarkan secara detail, melainkan cukup dirujuk pada sumber atau referensi yang 

relevan.  

HASIL DAN PEMBAHASAN  

Bagian ini menjelaskan tahapan pengumpulan data, waktu pelaksanaan, serta 

lokasi penelitian. Selain itu, disajikan hasil analisis data yang dapat diperkuat dengan 

tabel atau gambar sebagai ilustrasi, bukan berupa data mentah maupun tangkapan layar 

hasil analisis. Pembahasan juga mencakup hubungan antara temuan penelitian dengan 

konsep dasar, hasil pengujian hipotesis (jika ada), serta perbandingan dengan hasil 

penelitian terdahulu, baik yang sejalan maupun yang berbeda, disertai dengan 

penafsiran masing-masing.  

KESIMPULAN DAN SARAN 

Kesimpulan disajikan secara ringkas dan langsung menjawab tujuan atau 

permasalahan penelitian dengan menampilkan hasil penelitian atau pengujian hipotesis, 

tanpa mengulang pembahasan sebelumnya.  
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