
1.Права і відповідальність медіа: де баланс? Як функціонує медіаринок 
(медіаринок і медіа власність)  

Баланс між свободою вираження поглядів та відповідальністю. Що таке 
цензура. Замовні матеріали («джинса») та  їхні ознаки. Суспільні медіа і їхня 
місія. Шкільні медіа.  

2.Як медіа маніпулюють аудиторіями та провокують конфлікти?  

Маніпуляції в медіа просторі. Як розпізнати фейкову інформацію, 
пропаганду. Роль медіа у провокуванні конфліктів та поширенні стереотипів. 
Що таке «мова ворожнечі», і як її розпізнати. 

3.Для чого існують стандарти подання інформації? Достовірність 
інформації в мас-медіа. Джерела інформації. Факт та судження. Авторство 
медіа тексту Стандарти подання інформації. 

Мета уроку: Дослідити різні моделі функціонування медіа в суспільстві, 
Зрозуміти  залежність контенту медіа повідомлень від медіа власника, 
проводячи дослідження мережі суспільного мовлення України. 

Тип уроку: комбінований. 

ХІД УРОКУ 

I.​ Організаційний момент (привітання, перевірка присутніх). 

II.​ Перевірка домашнього завдання. 

III.​ Актуалізація опорних знань і вмінь учнів. 

IV.​ Мотивація навчальної та пізнавальної діяльності. 

V.​ Вивчення нового матеріалу. 

 

Перевірка домашнього завдання : 

1. Що таке мас-медіа? 
2. Що таке медіатекст? 
3. Як медіа впливають на людину і суспільство? 
4. Права і відповідальність медіа. 
5. Медіа щоденник за тиждень. 
6. Що зникне і що появиться якщо зникнуть медіа? 
 

1.Права і відповідальність медіа: де баланс? Як функціонує 
медіаринок (медіаринок і медіавласність). 



 Засоби масової інформації називають ринком, без існування якого ми 
вже не уявляємо свого життя. За розрахунками спеціалістів, щорічні продажі 
медіа індустрії становлять біля $2 трильйонів. Продукт цього ринку не 
традиційний, тому що по суті цей ринок тримається на двох базових 
платформах, пропонуючи нам сферу товарів і послуг.  

По своїй суті, ЗМІ продають не місце на своїх шпальтах чи не ефірний 
простір, а доступ до своєї аудиторії. І в залежності від характеристики засобу 
масової інформації, аудиторії, яка в той чи інший час слідкує за перебігом 
подій, клієнт, у даному випадку рекламодавець має безпосередній доступ до 
своєї Цільової Аудиторії. Тобто до нас із вами. 

 
Реклама ― це форма комунікації, спрямована на переконання 

аудиторії придбати певні продукти, ідеї чи послуги. Реклама орієнтована на 
те, щоб привернути увагу потенційного покупця і сформувати в нього 
бажання купити чи скористатися товаром або послугою. 

Окрім комерційної реклами, є соціальна реклама, яка спрямована на 
досягнення суспільно корисних цілей, популяризацію загальнолюдських 
цінностей і розповсюдження якої не має на меті отримання матеріального 
прибутку. 

У період виборів ми маємо справу з політичною рекламою, яка 
використовується для заохочення електорату голосувати за представників тієї 
чи іншої політичної сили. Її основною метою є створення привабливого 
образу політика чи певної політичної партії. 

 



 

Замовні матеріали стали звичайною практикою, зокрема і для 
українських ЗМІ. «Джинсою» (джинса - наголос на останній склад) 
журналісти називають проплачений матеріал або зумисно приховану рекламу. 
Отже, це сленгове слово, яке має ходження серед працівників пера 
насамперед в Україні. Але дещо знати про нього не завадить кожному 
читачеві і глядачеві. Адже ми стикаємося з цим щодня. 

Зрозуміла, кому джинса не потрібна. Її споживачам - нам з вами. 
Людям, які купують газети, слухають радіо, дізнаються новини з телевізора. 
А кому вона потрібна? Насамперед замовникам, адже прихована замовна 
публікація дозволяє сподіватися на ефект, який неможливо досягти чесною 
рекламою. А також власникам ЗМІ, медійним менеджерам і нечесним на руку 
журналістам. ЗМІ в такий спосіб можуть уникати податків, бо оплата 
прихованої реклами відбувається як правило «кешем», тобто готівкою. У 
бухгалтерії, ясна річ, ці гроші ніяк не фігурують. 

Медіа мають різні форми власності: можуть бути приватними 
(комерційними), державними або комунальними, суспільними.  

Будь-яка особа, яка має достатньо технічних, професійних та 
фінансових ресурсів, може подати заявку для ліцензії на мовлення та 
запустити приватний телеканал або радіостанцію; зареєструвати друковане 
видання чи стати видавцем. 

Натомість державні ЗМІ фінансуються з державного бюджету, за 
кошти платників податків. Сьогодні в Україні відбуваються процеси 
роздержавлення таких ЗМІ. 

На комерційні медіа поширюються ті ж правила діяльності, що і для 
інших комерційних підприємств. Вони діють з метою отримання прибутку. 

Медіа продають інформацію і розваги своїм аудиторіям. В Україні 
чільні приватні медіа, якими найбільше послугуються українці ― це провідні 
телеканали (наприклад, «1+1», «Інтер», «Україна», «ICTV», «СТБ»). 



Приватні (комерційні) медіа мають приватного власника чи 
підприємство, яке володіє ліцензією на право мовлення на певній частоті (для 
радіо+ТБ) або зареєстроване періодичне видання. Комерційні медіа діють з 
метою отримання прибутку: вони продають інформацію та розваги своїм 
аудиторіям. Переважно фінансування здійснюється за рахунок розміщення 
реклами або ж реклами та передплати (як у друкованих виданнях). 

Державні ЗМІ ― це ЗМІ (преса, радіо, телебачення, інформаційні 
агентства), засновниками яких є органи державної влади, і діяльність яких 
здійснюється за фінансової підтримки державного бюджету. 

 
2.Як медіа маніпулюють аудиторіями та провокують конфлікти?  
 
Автокатастрофа на дорозі, підписання важливої міжнародної угоди, 

сварка поміж сусідами, і насамкінець — ведмежа, що народилося в зоопарку. 
Це може бути типова стрічка щоденних новин на телебаченні чи радіо. 
Перелік подій, що можуть стати новинами, безмежний, але подія може стати 
новиною лише за умови, що вона становить інтерес для певної аудиторії. До 
речі, короткі підписи, коментарі у соціальних мережах теж називають 
новинами. 

Зазвичай, новину повідомляють співробітники медіа ― журналісти. 
Втім, останні нерідко керуються критеріями, в основі яких не важливість 
події для суспільства, а її ефектність, що забезпечить більше переглядів чи 
вподобань. 

Маніпуляція ― техніка свідомого викривлення інформації заради 
формування певного погляду, ставлення до певної особи / явища. 

Пропаганда є формою комунікації, спрямованої вплинути на ставлення 
населення до певного питання. 

Маніпуляція і пропаганда тісно пов’язані. 
Як маніпулюють у новинах 
За результатами дослідження інтернет-ресурсу "Телекритика" 

наповнення здійснюється таким чином: 90 відсотків новин, що входять до 
випуску формуються за ознаками шести – „С” та одного – „Г”. Йдеться про 
Скандали, Сенсації, Страх, Секс, Смерть, Сміх та Гроші» 

Ознайомтеся із наведеною інформацією.  
Відшукайте приклади «шести С» у різних медіа. Як теми, на ваш 

погляд, просуваються найбільше? Про що б ви хотіли ще дізнатися з новин, 
але вам не вдалося? 



​

 

Ознаки пропаганди у різних медіа: 
�​  відсутність власних роздумів; 
�​  відсутність незалежних суджень; 
�​  відсутність представлення різних поглядів; 
�​  відсутність різнобічного представлення різних фактів та інформації. 
Пропаганда з’являється у різних формах та використовує загальні методи 

впливу на людей, зокрема: 
�​  активізацію сильних емоцій; 
�​  відповідність потребам і цінностям аудиторії; 
�​  спрощення інформації та ідей; 
�​  передача лише тих ідей, які допомагають досягнути запланованої мети; 
�​  напад на супротивників. 

Пропаганду можна знайти в новинах та інших журналістських 
матеріалів, рекламі та зв’язках з громадськістю, а також у сфері освіти, в 
музиці, телевізійних шоу, фільмах, відеоіграх і соціальних мережах. 
​

 

​ Як розпізнати фейкову новину 
1. Читайте більше, ніж заголовок. 
2. Перевірте, яке видання опублікувало цю новину. 
3. Перевіряй дату і час публікації (оприлюднення). 



4. З’ясуйте, хто автор. 
5. Дивіться, на які джерела посилаються в новині. 
6. Звертайте увагу на сумнівні цитати та фотографії. 
7. Бережіться упередженості. 
8. Подивіться, чи інші видання пишуть про це. 
9. Задумайся перед тим, як поширювати новину чи поділитися з іншими. 

Майте на увазі, що люди схильні поширювати неправдиві новини, які 
викликають сильні емоції страху, огиду, ненависть. Будьте обережніші, якщо 
новини апелюють до ваших емоцій. 
 

Мова ворожнечі ― це систематичне вживання слів і висловів, що 
виявляють агресію проти людини або групи осіб за ознакою раси, релігії, 
статі або сексуальної орієнтації. Іншими словами, мова ворожнечі ― це вияв 
дискримінації. 

 



 

3.Для чого існують стандарти подання інформації? 

 

Критичний підхід до медіатексту передбачає вміння ставити щодо нього 
запитання й шукати на них відповіді. Коло цих запитань залежно від виду 
медіа, типу тексту, завдань, що їх ми, реципієнти, ставимо перед собою, 
може бути доволі великим. Проте обов’язкові з-поміж них такі: 

�​ хто автор медіатексту? 
�​ з якою метою і для кого створено медіатекст? 
�​ хто фінансував (замовляв) створення й поширення повідомлення? 



�​ які джерела використано для підготовки матеріалу, наскільки ці 
джерела надійні? 

�​ чи відповідає зміст повідомлення дійсності? 
�​ що замовчується, приховується в повідомленні, чи подано в ньому 

кілька позицій, зокрема протилежних? 
�​ яку користь (цінність) несе повідомлення або якої шкоди і кому воно 

може завдати? 
Домашнє завдання: вивчити матеріал. 

 


