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	◉1-範例1實作目的： 探討付費廣告媒介，，比較其【商品總收益，2種轉換率】 
	2-探索➜任意形式 
	3-先建立報表雛形： 
	◉4-建立3個【區隔變數】：【Google贊助商廣告，Youtube付費影片廣告，Google橫幅展示廣告，FB廣告】➜拖曵到【區隔設定】 
	◉5-為什麼無法顯示【Paid Social，Paid Video，Display】？  
	6-業主所設定的付費相關UTM參數有哪些？ 
	7-什麼是Cross-network？ 
	8-什麼是Google Discover（探索廣告 Discover Ads）？ 
	9-在Yahoo新聞頁面，有2種廣告，分別是哪2種？ 
	10-什麼是應用程式APP廣告（App Campaigns） 
	11-什麼是Gmail 廣告？ 
	12-既然Cross-network已經包含Google 搜尋廣告（Paid-Search），為什麼還會再有1個Paid Search選項？ 
	◉◉◉13-Google提供的廣告形式選項有9種？對應到GA4的流量管道媒介 
	14-第1種Google廣告形式：搜尋廣告（Search Ads） 
	15-第2種Google廣告形式：購物廣告（Shopping Ads） 
	16-第3種Google廣告形式：多媒體廣告（展示廣告，Display Ads） 
	17-第4種Google廣告形式：影片廣告（Video Ads / YouTube Ads） 
	18-第5種Google廣告形式：應用程式APP廣告（App Campaigns） 
	◉19-第6種Google廣告形式：最高成效廣告（Performance Max, Pmax），跨網絡廣告（Cross-network） 
	◉20-第7種Google廣告形式：需求開發廣告（Demand Gen Ads），探索廣告（Discovery Ads） 
	◉21-第8種Google廣告形式：智能廣告（Smart Ads）、本地廣告Local Ads 
	◉22-9種Google廣告綜合比較 
	23-將9種Google廣告分類於3種行銷類型 
	24-第1種廣告：高意願user的行銷（客戶主動找你，意圖高，想購買，轉換率高） 
	25-第2種廣告：低意願user的行銷（你主動找客戶，user意圖低，轉換率不高） 
	26-第3種廣告：綜合類行銷（自動分配【高意願user的行銷，低意願user的行銷】的比例） 
	◉27-9種廣告中最貴的，最便宜的廣告： 
	◉28-Google終極的AI廣告是Pmax最高成效/cross-network，請問Meta的AI廣告稱為什麼？ 
	◉29-建立【區隔】變數：【Pmax最高效廣告】，拖曵到【區隔比較】 
	◉30-建立【區隔】變數：【google贊助商廣告】，拖曵到【區隔比較】 

