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Termene de referinta
pentru realizarea unui studiu privind piata mediatica din
nordul R. Moldova

Informatii generale

Proiectul "Presa in sprijinul democratiei, incluziunii si responsabilitatii in Moldova" (MEDIA-M),
este un program cu o durata de cinci ani implementat de Internews cu sprijinul financiar al
USAID in 2017. Prin intermediul acestui proiect, Internews sustine presa independenta si
contribuie la dezvoltarea surselor de informare in masa obiective, si profesionale in Republica
Moldova, astfel ca acestea sa-si imbunatateasca si diversifice continutul, formatele de stiri, sa-si
consolideze viabilitatea financiara si sa implice mai activ publicul, in special prin intermediul
platformelor digitale.

in primul an de activitate a proiectului a fost efectuata o evaluare a capacitétilor organizationale
a sase institutii media independente din Moldova, care vor primi asistenta de lunga durata in
cadrul MEDIA-M. Printre acestea este si ziarul SP ("Cererea si Oferta”/ CI1) din municipiul Balti.
In urma evaluarii efectuate de catre doi experti internationali, au fost prezentate o serie de
recomandari de imbunatatire a calitatii continutului si a situatiei financiare a ziarului. Una dintre
recomandarile inaintate este efectuarea unui studiu privind piata mediatica din regiunea de nord
a Republicii Moldova si municipiul Balti, in scopul identificarii potentialului de crestere a ziarului
in regiune.

Scopul

Efectuarea unui studiu (analiza datelor/documentelor/rapoartelor, interviuri, ce nu implica
metodologia sondajelor sociologice) a pietei mediatice din regiunea de nord a Republicii
Moldova, inclusiv municipiul Balti, pentru identificarea potentialului de audienta a ziarului
SP ("Cererea si Oferta”).

Sarcinile
. Analiza pietei mediatice existente in regiunea de nord a Republicii Moldova si
municipiul Balti.
. Analiza mediului concurential, specificarea pozitiilor diferitelor institutii media

de pe piata mediatica din regiune;



Rezultate

Analiza caracteristicilor consumatorilor de bunuri, preferintele consumatorilor,

tendintele cererii de pe piata mediatica din regiune;

Identificarea principalelor tendinte ale pietei mediatice din regiune;
Gasirea modalitatilor de stimulare a vanzarilor/publicitatii;

Analiza pietei mediatice din regiunea de nord;

Analiza oportunitatilor si amenintarilor pietei;

Analiza tendintelor pietei si dezvoltarea acesteia;

Segmentarea pietei, identificarea niselor de piata;

Analiza succinta a principalelor companii TV si radio, ziare si publicatii pe

internet.

Etapele de efectuare a studiului de piata

Identificarea problemelor existente si stabilirea obiectivelor;

Alegerea metodologiei de efectuare a studiului;

Selectarea surselor de informare in masa (TV, radio, ziar, online);

Colectarea datelor esentiale;

Analiza informatiilor primite;

Procesarea rezultatelor si prezentarea rapoartelor finale, ce contin descrierea

studiului, concluziile si recomandarile in limbile romana si rusa.

Cerinte de depunere a dosarelor de participare

o descriere a organizatiei;

oferta tehnica;

oferta financiarg;

o lista de pana la trei referinte pentru care s-au desfasurat activitati similare Tn ultimii trei
ani, cu datele de contact incluse.

Procedura si termenul limita

Toate companiile interesate pot depune dosarele complete la adresa electronica:
in-chisinau@internews.org cu subiectul “STUDIU DE PIATA NORD", péana pe 9 iulie 2018.
Pentru mai multe detalii, va rugam sa apelati la numarul de oficiu +373 60500570.



