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Мова викладання українська
Що буде вивчатися
(предмет вивчення)

Дана навчальна дисципліна є теоретичною основою сукупності економічних
знань теоретичного та прикладного характеру, які формують цілісну систему
поглядів на сутність процесів міжнародного маркетингу та комунікацій і
спрямована на вивчення специфіки цих аспектів у контексті авіаційної
індустрії.

Чому це цікаво/треба
вивчати (мета)

Метою викладання дисципліни є формування у студентів сучасного
економічного мислення та системи спеціальних знань у галузі міжнародного
маркетингу та комунікацій, спеціально адаптованих до особливостей
авіаційної індустрії, засвоєння основних теоретичних положень та опанування
необхідними практичними навичками, що мають забезпечувати ефективність
діяльності в цій галузі.

Чому можна навчитися
(результати навчання)

− проводити аналізу міжнародного ринку для ведення бізнесу в
міжнародному авіаційному секторі;

− вивчати та розуміти потреби споживачів та конкурентів у глобальному
масштабі;

− розглядати аспекти культурної різноманітності, що впливають на
міжнародний маркетинг та комунікації в авіаційній сфері;

− знайомитися із стратегіями міжнародної реклами, взаємодією з
різними видами клієнтів та партнерів у галузі авіації;

− вивчати сучасні інструменти і технології, які використовуються в сфері
міжнародного маркетингу для досягнення конкурентних переваг в авіаційній
індустрії.

Як можна користуватися
набутими знаннями і
уміннями
(компетентності)

− самостійно визначати сучасні тенденції розвитку міжнародних
маркетингових відносин в авіаційній сфері;

− проводити дослідження ринку, споживачів, конкурентів в авіаційній
індустрії;

− брати участь у стратегічному управлінні в авіаційних компаніях,
визначати і розвивати конкурентні переваги, а також впроваджувати інноваційні
рішення;

− працювати над ефективними стратегіями комунікації для взаємодії з
різними групами клієнтів, партнерів та споживачів в авіаційній галузі.

Навчальна логістика Зміст дисципліни:
Міжнародна стратегія розвитку авіаційної компанії: вибір ринків та адаптація
до культурних особливостей. Аналіз споживчого ринку авіаційних послуг у
різних країнах: тенденції, попит та особливості споживачів. Брендування в
авіаційній сфері: створення та управління брендом авіакомпанії на
міжнародному ринку. Ефективні інструменти комунікації в авіаційному
маркетингу: реклама, PR, соціальні мережі. Інновації в авіаційному
маркетингу, технологічні рішення та їх вплив на пасажирський досвід. Вплив
глобалізації на маркетинг та комунікації в авіаційній індустрії. Ризики та
виклики міжнародного маркетингу в авіаційній індустрії: політичні,
економічні та соціокультурні фактори. Екологічний маркетинг у авіаційній



індустрії: вплив на зелені практики на репутацію та споживчий вибір.
Міжнародні альянси та партнерства в авіаційному маркетингу.
Види занять: лекції, практичні заняття, самостійна робота.
Методи навчання: бізнес-кейси, навчальні дискусії, ділові ігри, мозкова
атака, підготовка есе, доповідей-презентацій.
Форми навчання: очна, дистанційна

Пререквізити Навчальна дисципліна «Міжнародний маркетинг та комунікації в авіаційній
індустрії» базується на знаннях таких дисциплін:  «Мікро- та макроекономічні
основи міжнародного бізнесу», «Міжнародний менеджмент та маркетинг».

Пореквізити Є основою для вивчення дисципліни «Менеджмент і маркетинг міжнародних
авіаційних перевезень», «Менеджмент ЗЕД підприємства».
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Локація та
матеріально-технічне
забезпечення

Аудиторний фонд Факультету міжнародних відносин (7 корпус), навчальна
лабораторія міжнародних економічних відносин і бізнесу, яка оснащена
сучасною комп’ютерною технікою та обладнанням для проведення лекційних і
практичних занять

Семестровий контроль,
екзаменаційна методика

Диференційований залік
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