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CEL KAMPANI: tutaj opisujesz cel swojej kampani, czyli np. Sprzedaz lub dotarcie z nowym
produktem do jak najwiekszej ilosci oséb.

GRUPA DOCELOWA: w tym punkcie opisujesz swoich klientéw. Najlepiej dotgcz persone
marketingowa oraz dane, ktére zbierasz na réznych portalach. Mozesz tez napisac¢, do kogo
chcesz dotrzec lub kto powinien zobaczy¢ twoje produkty.

NASZE PRZESLANIE: okresl, jakie przestanie ma twoja marka i zamies¢ je tutaj. Chcecie
pokazaé sie jako cool brand dla mtodziezy albo przekaza¢ warto$ciowe przestanie spoteczne?
Opisz to wszystko tutaj.

SZCZEGOLY: tutaj okreslasz szczegéty swojej kampanii. Sg to m. in. polecenia wzgledem
tworzenia tresci przez influencerow, bardzo wazne informacje o produkcie o ktérych zawsze
nalezy pamietac czy inne rzeczy, ktore sg dla Ciebie wazne podczas tej wspotpracy. To tutaj
opisujesz wizje swojej kampanii.

POZADANE CECHY INFLUENCEROW: mozesz zasugerowaé nam influenceréw i/lub napisaé
jakie cechy powinni mie¢ twoi wyamrzeni influencerzy z ktérymi bedziemy wspotpracowac.

BUDZET: okre$l swoj budzet oraz ilo$é produktdw, ktdre jeste$ w stanie przekazaé niedoptatnie
dla twércy oraz na konkursy.

CZAS REALIZACJI: czy twoja kampania powinna trwac przez okreslony krotki czas, czy moze
przybra¢ forme dtugotrwatego budowania swiadomosci wsréd odbiorcéw? Tutaj napisz, ktéra
forma najbardziej Ci odpowiada.
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