Lektionsplanering: Digital
marknadsforing och sociala medier

Arskurs: Gymnasiet
Amne: Personlig férséljning 1
Tema: Digital marknadsforing och sociala medier

Koppling till styrdokument

Centralt innehall

Undervisningen ska beréra moderna marknadsféringsmetoder och strategier, inklusive hur
sociala medier och digital kommunikation kan anvandas for att nd och engagera olika
malgrupper. Fokus ligger ocksa pa vikten av att analysera och optimera digitala kampanijer.

Kunskapskrav

Eleven kan planera och genomféra en digital marknadsféringskampanj inom sitt amnesomrade
och vardera resultaten. Dessutom kan eleven ge exempel pa och diskutera hur olika digitala
kanaler anvands for att na kunder.

Lararledda instruktioner

Introduktion till digital marknadsforing (15 min)

e Diskutera vad digital marknadsforing innebar.

e Ge exempel pa olika digitala marknadsféringskanaler (sociala medier, e-post,
webbplatser).

e Vad ar syftet med digital marknadsféring?

Genomgang av sociala medier (15 min)

e Presentera de vanligaste plattformarna (Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter).
e Diskutera malgrupper och hur de anvands av olika grupper.
e Analysera case-studies av framgangsrika kampanjer pa sociala medier.

Praktiskt arbete med kampanjplanering (10 min)

e Eleverna delas in i grupper och far uppgift att planera en digital marknadsféringskampanj
for ett hypotetiskt féretag.

e Varje grupp ska inkludera kanalval, innehallsstrategi och malgruppsanalys.

e Grupperna presenterar sin plan for resten av klassen.



Sammanfattning och reflektion (10 min)

e Sammanfatta de viktigaste punkterna kring digital marknadsforing.
e Ge eleverna mojlighet att stalla fragor.
o Reflektera dver hur digital marknadsforing kan férandras i framtiden.

Aktivitet

Eleverna ska i grupper skapa en digital kampanj for en vald produkt, dar de valjer en eller flera
sociala medier att anvanda och planera innehallet for kampanjen. De ska aven definiera mal
och metoder for att mata kampanjens framgang. Anvandaren kan skriva "Aktivitet" sa tar jag
fram en fullstandig aktivitetsbeskrivning.

Exit-ticket

e Vad ar digital marknadsféring?
Svar: Anvandning av elektroniska kanaler for att na och interagera med kunder.
e Namna tva fordelar med att anvanda sociala medier i marknadsfoéring.
Svar: Stor rackvidd och engagemang med malgruppen.
e Vilka ar nagra exempel pa sociala medier?
Svar: Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn.
e Varfor ar det viktigt att analysera en kampan;j?
Svar: For att forstd vad som fungerar och hur man kan forbattra framtida insatser.
e Hur kan malgruppsanalys forbattra marknadsforing?
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