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"Competitive Strategy" (Michael Porter)

"Games of Strategy" (Dixit & Nalebuff)

"Marketing Research" (Hair, Bush, Ortinau)

"Platform Revolution" (Parker, Van Alstyne, Choudary)
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"Python for Data Analysis" (Wes McKinney)

"Introduction to Statistical Learning" (James, Witten, Hastie, Tibshirani)
"Business Analytics: Data Analysis & Decision Making" (Albright & Winston)
"Data Science for Business" (Provost & Fawcett)

"The Art of Statistics" (David Spiegelhalter)

MIT OpenCourseWare (15.071x, 15.003, 15.053)

Coursera: "Business Analytics Specialization" (University of Pennsylvania)
edX: "Data Science MicroMasters" (UC San Diego)

Kaggle Learn Courses

Google Analytics Academy



	MIT 슬론경영대학원 비즈니스 애널리틱스 과정: 2년 커리큘럼 
	전체 커리큘럼 개요 (2년 과정) 
	1학년 1학기: 기초 분석 및 수학적 기반 
	1학년 2학기: 데이터 분석 및 모델링 
	2학년 1학기: 고급 애널리틱스 및 전략 
	2학년 2학기: 실무 적용 및 전문화 


	1학년 1학기 상세 학습 일정표 (주차별) 
	1주차: 비즈니스 애널리틱스 입문 및 오리엔테이션 
	월요일: 프로그램 소개 및 비즈니스 애널리틱스 개요 
	화요일: 수학 기초 및 통계학 입문 
	수요일: 프로그래밍 기초 - Python 입문 
	목요일: 경영학 기초 
	금요일: 데이터 시각화 및 커뮤니케이션 

	2주차: 확률론 및 통계 분석 
	월요일: 확률론 기초 
	화요일: 추정과 검정 
	수요일: 회귀분석 기초 
	목요일: 다중회귀분석 
	금요일: 분산분석(ANOVA) 

	3주차: 데이터 전처리 및 탐색적 분석 
	월요일: 데이터 수집 및 품질 관리 
	화요일: 데이터 전처리 
	수요일: 탐색적 데이터 분석 (EDA) 
	목요일: 차원축소 및 주성분분석 
	금요일: 클러스터 분석 

	4주차: 비즈니스 의사결정 및 예측 모델링 
	월요일: 의사결정 이론 
	화요일: 시계열 분석 기초 
	수요일: 예측 모델 평가 
	목요일: 분류 모델링 
	금요일: 회귀 모델링 고급 

	5주차: 최적화 기초 및 운영 분석 
	월요일: 선형계획법 
	화요일: 정수계획법 및 네트워크 최적화 
	수요일: 재고관리 모델 
	목요일: 대기이론 
	금요일: 품질관리 및 통계적 공정관리 

	6주차: 마케팅 애널리틱스 기초 
	월요일: 고객 세분화 및 타겟팅 
	화요일: 가격 분석 및 최적화 
	수요일: 브랜드 분석 및 포지셔닝 
	목요일: 디지털 마케팅 애널리틱스 
	금요일: 마케팅 믹스 모델링 

	7주차: 재무 분석 및 위험 관리 
	월요일: 재무제표 분석 
	화요일: 투자 분석 
	수요일: 위험 측정 및 관리 
	목요일: 신용 위험 분석 
	금요일: 행동재무학 및 알고리즘 트레이딩 

	8주차: 중간고사 및 중간 프로젝트 
	월요일: 중간고사 준비 및 복습 
	화요일: 중간고사 
	수요일: 중간 프로젝트 계획 수립 
	목요일: 프로젝트 개발 
	금요일: 중간 프로젝트 발표 및 피드백 

	9주차: 비즈니스 인텔리전스 및 대시보드 
	월요일: 비즈니스 인텔리전스 개요 
	화요일: 대시보드 설계 및 구현 
	수요일: 성과 측정 및 KPI 관리 
	목요일: 셀프서비스 애널리틱스 
	금요일: 모바일 BI 및 실시간 분석 

	10주차: 고급 데이터 마이닝 및 패턴 인식 
	월요일: 연관규칙 마이닝 
	화요일: 텍스트 마이닝 
	수요일: 신경망 및 딥러닝 기초 
	목요일: 이상 탐지 및 부정 행위 탐지 
	금요일: 고급 앙상블 방법 

	11주차: 고급 시계열 분석 및 예측 
	월요일: 고급 시계열 모델링 
	화요일: 구조적 시계열 모델 
	수요일: 머신러닝 기반 시계열 예측 
	목요일: 재무 시계열 분석 
	금요일: 수요 예측 및 공급망 계획 

	12주차: A/B 테스트 및 인과추론 
	월요일: 실험 설계 및 A/B 테스트 
	화요일: 고급 실험 기법 
	수요일: 인과추론 기초 
	목요일: 성향점수 매칭 및 준실험 
	금요일: 온라인 실험 플랫폼 

	13주차: 비즈니스 전략 및 경쟁 분석 
	월요일: 경쟁 인텔리전스 
	화요일: 게임 이론 및 전략적 의사결정 
	수요일: 시장 세분화 및 포지셔닝 분석 
	목요일: 신제품 개발 및 출시 전략 
	금요일: 디지털 트랜스포메이션 전략 

	14주차: 기말 프로젝트 개발 
	월요일: 기말 프로젝트 계획 수립 
	화요일: 데이터 수집 및 전처리 
	수요일: 분석 모델 개발 
	목요일: 비즈니스 인사이트 도출 
	금요일: 프로젝트 발표 준비 

	15주차: 기말 발표 및 학기 마무리 
	월요일: 최종 점검 및 리허설 
	화요일: 기말 프로젝트 발표 (1일차) 
	수요일: 기말 프로젝트 발표 (2일차) 
	목요일: 학기 총정리 및 평가 
	금요일: 차기 학기 준비 및 마무리 



