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Las tareas para intercambios virtuales de E-LIVE consisten en una serie de subtareas organizadas
en tres fases: la preparatoria (pre-tarea), la principal (interaccion) y la final (post-tarea).

HAZTE EXTRANJERO

RESUMEN DE LA TAREA

Tema

Costumbres culturales y publicidad

Nivel CEFR del grupo al que va dirigida

B2y superior

Resumen de las actividades

Los participantes reflexionan sobre productos y publicidad
de sus paises, discuten como se perciben sus costumbres
culturales, y analizan anuncios representativos. Cada
participante elige un producto tipico de su pais que
introduciria en el pais del compafiero y comentan las
emociones y estereotipos en los anuncios.

Objetivos de aprendizaje

(interculturales, lingiiisticos,
tecnologico y pedagogicos)

Intercultural: Comprender cémo se perciben y representan
las culturas en la publicidad.

Linguistico: Practicar habilidades linglisticas a través de la
descripcidn y el analisis de anuncios.

Pedagdgico: Fomentar el pensamiento critico y la discusién
sobre estereotipos y percepciones culturales.

Producto final (resultado deseado)

Listas de caracteristicas culturales y presentacion de un
producto tipico que se introduciria en otro pais.

Sugerencia de herramientas

Plataforma de videoconferencia

¢Se ha usado la tarea en un aula?

Si

Autor(es)/institucion(es)

S. Canto — Universidad de Utrecht

PREPARACION DE LA TAREA
(PRE-TAREA)

Elementos de la tarea

Descripcion de las actividades pre-tarea

Preparacion para la reunién con tu
pareja de intercambio virtual

Reflexién sobre productos y cultura: Pensar en productos
que extranarian si vivieran en otro pais.

Seleccion de un anuncio representativo: Elegir y prepararse
para compartir un anuncio que refleje la cultura de su pais.
Investigacién sobre el anuncio de Campofrio: Ver y analizar
los videos sugeridos para comprender el contexto y mensaje.

Familiarizacion con las herramientas

Es conveniente asegurarse de que los estudiantes estan
familiarizados con la herramienta de videocomunicacion

elegida.
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DESEMPENO DE LA TAREA

(INTERACCION)

Elementos de la tarea Descripcion de las actividades
(Pasos en la interaccién)

Interaccién por videocomunicacion Los participantes presentan y comentan los anuncios
seleccionados, discutiendo el producto y las emociones y
estereotipos que transmiten.

Analizan el anuncio de Campofrio, identificando las
caracteristicas y costumbres mencionadas, y las comparan
con las de su propio pais.

Comparten sus percepciones sobre el anuncio "Hazte
holandés" y discuten si sus companferos se sentirian atraidos
por adoptar estas caracteristicas.

Elaboran listas de rasgos culturales de sus paises y los
comparan.

POST-TAREA

Elementos de la tarea Descripcién de las actividades post-tarea

Reflexién y evaluacion Reflexionar sobre cdmo la publicidad puede influir en la
percepcién de una cultura.

Discutir sobre los estereotipos y la imagen cultural que se

proyecta a través de los anuncios.

Evaluar la efectividad de los anuncios en representar o

distorsionar las costumbres y valores de sus paises.
MATERIALES

Modelo de instrucciones para los estudiantes
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