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A globalis hirdetési piac 2022-ben 8%-0s novekedésre szamithat

e Eszak-Amerika lesz a legerésebb régio 12%-os reklamkéltés-ndvekedéssel az idén
o Atelevizios reklamok koltségei 11-13%-kal emelkednek majd

e Az online videdk és a k6z0sségi média reklamkoltése évente 15%-kal né 2024-ig

A Zenith ma koézzétett, Advertising Expenditure Forecasts cim( legfrissebb reklamkiadasi
elbrejelzése szerint a globalis reklamkoltés a tavaly tervezett 9,1% helyett végul 8,0%-kal fog
novekedni 2022-ben. Ez a noévekedési Utem a februari téli olimpia, az amerikai félidés
valasztasok és - az év legreklamintenzivebb idészakaban, karacsony el6tt megrendezésre
kerll6 - labdarugo-vilagbajnoksag egyuttes hatasa. Ezzel szemben 2023-ra 5,4%-ra lassul a
ndvekedés, mielbtt a nyari olimpiai jatékok és az amerikai elndkvalasztas 2024-ben 7,6%-ra

noveli majd az emelkedést.

A Zenith idei el6rejelzései Eszak-Amerikara, a MENA régiéra és Nyugat-Eurdpara valtozatlanul
12%-0s, 7%-0s, illetve 6%-0s nOvekedést jeleznek. Az elbrejelzések szerint az ukrajnai haboru
és annak kovetkezményei Oroszorszagban és a legktdzelebbi kereskedelmi partnereinél 26%-o0s
reklamkiadas-csdokkenéshez vezetnek Kozép- és Kelet-Eurdépaban, bar a régid legtdbb mas

piaca tovabbra is névekedni fog.

LA reklamkéltés az idén jelentkez6 makrogazdasagi ellenszél ellenére is a tervezett litemben
halad. A magas inflaci6 - amely elsésorban az olyan alapveté fogyasztasi cikkekre
koncentralddik, mint a flités, a benzin és az élelmiszerek - arra kényszeriti alap esetben a
fogyasztokat, hogy atrendezzék kiadasaikat, egyelbre azonban a fogyasztéi kiadasok tovabbra
is névekednek. A vilagjarvany utan egyre nagyobb az igény az utazasi és szérakozasi élmények
irant, az uzleti bizalom é&ltalaban magas, és a vallalati beruhazasok is emelkednek. Ezért
Jelenleg kevés jel utal arra, hogy széles kérii kbltségcsbkkentés lenne tapasztalhaté.” — mondta
Horvath Rita, a Publicis Groupe Hungary médiatigynokségekért, igy a Zenithértis felelés

vezetdje.
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India 21%-os béviléssel idén a novekedés élére allhat

Az elbrejelzések szerint a globalis reklamkoltés 2022-ben 58 milliard dollarral né, és a 2021-es
723 milliard dollarrél 781 milliard dollarra emelkedik. A legtébb U hirdetési dollar az Egyesiilt
Allamokbdl érkezik majd, utana kdvetkezik Kina, Japan és az Egyesiilt Kiralysag. Az 6todik
helyen India all, akik 20,8%-0s bdvilésukkel szazalékban kifejezve a leggyorsabban ndvekvd

piac lesz 2021-ben.

A hagyomanyos csatornak magasabb arai felgyorsitjak a digitalis alternativak felé torténé
elmozdulast

Az aremelkedések az egyes orszagok kilénbozd kdzdnségei esetében igen eltérbéek, de a
televizios hirdetések globalis atlagkoltsége az Osszes kdzonségre vonatkozoan varhatdan
11-13%-kal emelkedik idén. Az online videdk arai varhatéan mintegy 7%-kal emelkednek, a tébbi
digitalis csatorna csak szerény mértékben emelkedik: a kozosségi média és az egyeéb digitalis
megjelenitési lehetéségek esetében 3%-o0s atlagos aremelkedést prognosztizalnak. A kilterdleti
és radiés hirdetések idén mintegy 4%-kal emelkednek, mig a nyomtatott sajté arai stabilak
maradnak. A digitalis hirdetési versenyben azok a markak jarnak majd a legjobban, akik a
leghatékonyabban hasznaljak az adatkézpontu, minél jobban célzott hirdetéseket. A Zenith
elérejelzése szerint 2022-ben a reklamkoltségvetések 62%-at digitdlis médiara koltik majd,

szemben a 2021-es 59%-kal, és ez az arany 2024-ben eléri a 65%-ot.

Az online videé6 az elmult évtizedben el6szor elézi meg a kozosségi médiat a
leggyorsabban névekvé csatornaként

Az elbrejelzések szerint a kovetkez6 harom évben az online vided lesz a leggyorsabban
ndvekvé platform: a Zenith elérejelzése szerint 2021 és 2024 kdz6tt évente atlagosan 15,4%-kal
fog névekedni, az online videdk reklamkoltése a 2021-es 62 milliard dollarrél 2024-re 95 milliard
dollarra emelkedik majd. Az online videb megel6zi a kbzdsségi médiat is, amely az el6z6 kilenc
évben a leggyorsabban novekvd csatorna volt. Ennek ellenére a k6zosségi média reklamkoltése
(amely magaban foglalja a kbézdsségi médiaban megjelend videohirdetéseket is) az
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elérejelzések szerint 2021 és 2024 kozott még mindig évente atlagosan 15,1%-kal fog
novekedni: a 2021-es 153 milliard dollarrél 187 milliard dollarra emelkedik 2022-re, amikor is az

O0sszes médium reklamkoltésének 25%-at fogja kitenni.

A leggyorsabban ndévekvé médiumok kozétt a harmadik és negyedik helyen a mozi és a
kilteruleti reklamfelliletek allnak, 2021 és 2024 kdzott atlagosan 11,9%-os, illetve 8,0%-0s éves
novekedést produkalnak, de ezeken a terlileteken hatalmas visszaesés volt tapasztalhaté a

pandémia miatt.

A fenti szamok fliggvényében ol lathatd, hogy az elérés és a hatékonysag minden platformon
folyamatosan valtozik, és egyre inkabb a digitalis csatornak, koztik az online video felé terelédik
a hangsuly. Ezt tdmasztja ala az az elbrejelzés is, ami szerint a televizio részesedése a teljes
reklamkoltésbdl a 2021-es 24,6%-rél 2024-re 20,8%-ra csdkken, mig az online video
részesedése 8,8%-rol 11,1%-ra né.

A Zenith eredeti, angol nyelvii beszamoloja elérhet6 ezen a linken.


https://drive.google.com/file/d/1YFruzxOLABMfnt8CzBTDrZ4wSC_CDwIh/view?usp=sharing

