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Abstrak

Abstrak ditulis dalam Bahasa Inggris dan Bahasa Indonesia. Abstrak ditulis antara 150-200
kata yang secara ringkas, jelas, utuh, mandiri, dan lengkap menggambarkan isi keseluruhan
tulisan. Abstrak menggunakan font Times New Roman ukuran 12 pt.

Kata kunci: kata kunci mencerminkan isi naskah terdiri dari 3-6 kata

Abstract

The abstract is to be in fully-justified text after the Indonesia. Abstract with single column as
it is here. The abstract is to be in 12-point Times New Roman, single-spaced type, and between
150-200 words in length. Leave two blank lines after the abstract or list three to five keywords
related to the articles, then continued with main text of article.

Keywords: list three to six keywords related to the articles, then continued with main text of
article
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A. PENDAHULUAN
Pendahuluan ditulis dengan font Times New Roman ukuran 12 dan tebal (bold). Teks

utama artikel ditulis dengan menggunakan font-size: Time New Roman 12, ukuran kertas A4,
margin atas: 3 cm, bawah: 2.5 cm, kiri: 2.5 cm, dan kanan: 2 cm, spasi 1.15 atau mengikuti
format template ini.

Pendahuluan memuat latar belakang masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian, dan
beberapa penelitian terdahulu secara singkat dan padat. Pendahuluan harus didukung dengan
sumber rujukan yang relevan yang ditulis dengan menggunakan model bodynote (disertai
halaman buku yang dikutip) dengan jumlah maksimal 3(tiga) halaman.

B. TINJAUAN PUSTAKA
Bagian ini menjelaskan literatur yang berhubungan dengan penelitian. Mungkin terdiri

dari referensi utama (grand theory, konsep); artikel jurnal (5 tahun terakhir); Ide utama dari buku
teks atau artikel elektronik. Tinjauan pustaka berisi teori-teori dasar yang digunakan dalam
penelitian, hasil-hasil penelitian sebelumnya yang berkaitan dengan hasil riset, pemaparan
tentang tinjauan literatur dari variable-variabel yang digunakan dalam penelitian. Untuk studi
empiris yang menggunakan pengembangan hipotesis, literatur bertujuan untuk memperkuat
argumen untuk variabel pilihan dan masing-masing hipotesis yang diajukan. (Dalam melakukan
kutipan gunakan aplikasi yang relevan dan dibuat hyperlink yang mengacu ke refensi [Gunakan
Times New Roman 12 pt dan jarak spasi 1,15).

C. METODE PENELITIAN
Menguraikan metode seleksi dan pengumpulan data, populasi dan sampel, pengukuran

dan definisi operasional variabel, dan metode analisis data. [Gunakan Times New Roman 12 pt
dan jarak spasi 1,15]. Bagian metode menjelaskan tindakan yang harus diambil untuk
menyelidiki masalah penelitian dan alasan penerapan prosedur atau teknik tertentu yang
digunakan untuk mengidentifikasi, memilih, memproses, dan menganalisis informasi yang
diterapkan untuk memahami masalah. Bagian metode penelitian menjawab dua pertanyaan
utama: 1) bagaimana data dikumpulkan atau dihasilkan? Dan, 2) bagaimana analisisnya? Tulisan
harus langsung, tepat dan ringkas. Metode penelitian dapat menggunakan metode kuantitatif atau
kualitatif.

Metode kuantitatif 
Metode kuantitatif menekankan pengukuran objektif dan analisis statistik, matematis, atau
numerik. Data yang dikumpulkan melalui jajak pendapat, kuesioner, dan survei, atau dengan
teknik komputasi lainnya. Penelitian kuantitatif berfokus pada pengumpulan data numerik dan
menggeneralisasikannya dalam kelompok masyarakat atau untuk menjelaskan fenomena
tertentu. Penelitian kuantitatif menekankan pada pengukuran dan analisis hubungan kausal antara
variabel.

Metode kualitatif
Kata kualitatif menyiratkan penekanan pada kualitas entitas dan pada proses dan makna yang
tidak diuji secara eksperimental atau diukur dalam hal kuantitas, jumlah, intensitas, atau

https://docs.google.com/document/d/1JnX_FnsN4NMPf2Segg1COoKkEtri-CIF/edit#bookmark=id.30j0zll
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frekuensi. Peneliti kualitatif menekankan sifat realitas yang dikonstruksi secara sosial, hubungan
intim antara peneliti dan apa yang diteliti, dan kendala situasional yang membentuk pertanyaan.
Peneliti semacam itu menekankan sifat penyelidikan yang sarat nilai. Peneliti mencari jawaban
untuk pertanyaan yang menekankan bagaimana pengalaman sosial diciptakan dan diberi makna.
Sebaliknya, penelitian kuantitatif menekankan pada pengukuran dan analisis hubungan kausal
antara variabel, bukan proses. Bentuk-bentuk penyelidikan kualitatif dianggap oleh banyak
ilmuwan sosial dan perilaku sebagai perspektif tentang bagaimana pendekatan menyelidiki
masalah penelitian sebagai suatu metode untuk menjawab suatu permasalahan.

D. HASIL DAN PEMBAHASAN

Hasil penelitian berisi tentang hasil temuan penelitian baik yang sajikan dalam bentuk naratif,
tabel, maupun gambar. Gambar dan tabel harus di beri nomor secara urut. Pembahasan berisi tentang
intepretasi dari hasil penelitian yang diperoleh dan pembahasan yang dikaitkan dengan hasil penelitian
sebelumnya yang pernah dilaporkan. [Gunakan Georgia 11 pt dan jarak satu spasi].

Tabel / Gambar
Berikut ini merupakan contoh pembuatan tabel, gambar, grafik (Jika ada) di dalam artikel. Setiap
membuat tabel, gambar ataupun grafik wajib menyertakaan pengantar, sebagai contoh:
menundang bpk/ibu untuk menulis artikel hasil penelitian di jurnal kami dengan frekuensi
terbitan setiap tahunnya disajikan pada Tabel 1. Title of the First Table

Gambar 1
Perkembangan Aset Perbankan Syariah

Bank Umum Syariah (BUS) dan Unit Usaha Syaraiah (UUS)
Tahun 2018-2020 (dalam milyar rupiah)

Sumber : Otoritas Jasa Keuangan (2021)
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Tabel 1
Karakteristik Responden

No Keterangan Jumlah
Responden

Persentase

1 Jenis Kelamin :
- Laki-laki
- Perempuan

42
58

42 %
58 %

2 Umur :
- 17 – 25 tahun
- 26 – 35 tahun
- 36 – 45 tahun
- 46 – 55 tahun
- >55 tahun

34
27
24
11
4

34 %
27 %
24 %
11 %
4 %

3 Pendidikan
- SMA
- Diploma
- Sarjana (S-1)
- S2/S3

48
11
42
9

48 %
11 %
42 %
9 %

Sumber : Hasil Penelitian (data diolah)

Jika ada kutipan berbahasa Arab menggunakan font Sakka Majalla Naskh ukuran 18
dan harus diterjemahkan ke Bahasa Indonesia. Jika terdapat teks Arab yang ditulis dengan huruf
latin mengikuti kaidah Transliterasi SKB Menteri Agama dan Mentri Pendidikan Nasional RI
Nomor 158/1987 dan 0543b/1987.

E. KESIMPULAN
Simpulan hendaknya merupakan jawaban atas pertanyaan penelitian dan diungkapkan

bukan dalam kalimat stastistik. Kesimpulan harus bisa menggambarkan secara lugas hasil kajian
atau penelitian yang dibahas. Tidak diperkenankan ada kutipan di bagian ini.

DAFTAR PUSTAKA
Daftar Pustaka ditulis menggunakan Font Times New Roman, spasi 1.15, 12pt yang

ditulis dengan sistem sitasi American Psychological Association (APA) 6th Edition. Jumlah
Referensi minimal 15 referensi, 70% dari artikel dan 30% dari buku atau dokumen lainnya.
Direkomendasikan untuk menggunakan Aplikasi referensi seperti, Mendeley, Zotero, Reffwork,
Endnote dll untuk memudahkan.

Format: Nama Penulis. (Tahun Terbit). Judul Buku, Tempat Terbit: Penerbit.
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