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ABSTRACT 

 
This section contains a summary of articles or research summaries covering research 
problems, objectives, methods, results, and contribution of research results. The abstract 
is presented at the beginning of the text and consists of 200 to 250 words (preferably 
presented in English). Abstracts are given keywords (key words) to facilitate the 
preparation of the article index. 
 
Bagian ini memuat ringkasan artikel atau ringkasan penelitian yang meliputi masalah 
penelitian, tujuan, metode, hasil, dan kontribusi hasil penelitian. Abstrak disajikan diawal 
teks dan terdiri antara 200 sampai dengan 250 kata (sebaiknya disajikan dalam bahasa 
inggris). Abstrak diberi kata kunci (key word) untuk memudahkan penyusunan indeks 
artikel. 
 
Keywords: 3-5 kata, 3-5 words 

 
A.​ PENDAHULUAN 

Pendahuluan mengandung pengantar yang berisi justifikasi, hipotesis (jika ada), dan 
tujuan penelitian. Rujukan secara proporsional, disajikan secara ringkas dan padat 
yang mengena langsung pada masalah. Pendahuluan tidak sama dengan tinjauan 
pustaka. Paragraf diketik 5 ketukan menjorok ke dalam. Rujukan ditulis dengan 
Vancouver Style, ditulis dalam tanda [1]. 
Teknik penulisannya: 1) mulai bagian pendahuluan sampai dengan daftar rujukan, 
ditulis pada 1 halaman 2) judul Pendahuluan (sampai dengan judul Daftar Rujukan 
ditulis secara Title Case dan diletakkan di posisi tengah (center) pada kolom kiri 
dengan menggunakan front Times new Roman ukuran 12 point tebal di bawah abstrak 
dan kata kunci dengan jarak 3 spasi; 3) naskah diuraikan dalam beberapa paragraf 
tanpa subbagian dengan jarak 1 spasi dengan ukuran huruf Times new Roman ukuran 
12 langsung di bawah judul Pendahuluan dengan jarak 1,5 spasi (juga berlaku sampai 
dengan daftar rujukan); 4) jika pada kolom kiri sudah penuh dilanjutkan/pindah ke 
kolom kanan. 5) pendahuluan diakhiri dengan rumusan singkat (1 - 2 kalimat) tentang 
hal-hal pokok yang dibahas dan tujuan penelitian. 

 
B.​ METODE PENELITIAN 

Memuat pendekatan yang digunakan, pengumpulan data, definisi  dan pengukuran 
variable serta metode dan teknik analisis data yang digunakan.  
 

C.​ HASIL PENELITIAN 
Berisi pemaparan data hasil tentang hasil akhir dari proses kerja teknik analisis data, 
bentuk akhir bagian ini adalah berupa angka, gambar dan tabel. 

 

 



 

D.​ PEMBAHASAN 
Memuat abstraksi peneliti setelah mengkaji hasil penelitian serta teori – teori yang 
sudah ada dan dijadikan dasar penelitian. Tambahi teori dan penelitian dari orang lain, 
masukkan sintesa anda terkait hal tersebut 

 
E.​ PENUTUP 

Merupakan simpulan dari hasil dan pembahasan disertai dengan saran yang diajukan 
penulis untuk pengembangan berikutnya. Kesimpulan merupakan intisari yang 
menjadi hasil utama penelitian (menerima atau menolak hipotesis) dan berdasarkan 
fakta yang ditemukan dalam penelitian, sehingga harus tegas, singkat, dan jelas supaya 
tidak menimbulkan multitafsir. Saran merupakan rekomendasi yang didasarkan atas 
hasil penelitian untuk membantu atau mengatasi permasalahan penelitian sehingga 
mengacu pada tindakan praktis, kebijakan, pengembangan teori baru, sampai dengan 
perlunya penelitian lanjutan. 
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