Copy & Paste Facebook Ad Split-Testing Framework to
Boost Your ROAS Every Single Month - Bailey Proulx
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Bailey Proulx az Experts Agency marketing igynokség alapitdja
(https://www.expertsagency.com). Az elmult években tébb, mint 70 millié dollar forgalmat

c s

amelyeket minden hirdetési fiok esetében kdvetken a kreativ- és célkozonség tesztelés,
illetve a skalazas fazisban.

A Iépések egy az egyben lemasolhaték magyar piacon, igy ahogy az eléadas neve is
mutatja, ez egy “copy and paste” stratégia, amit szerintem mindenképp érdemes kiprébalni.

Bailey az el6adasa elején leszégezte, hogy 8k szinte kizardlag ABO kampanyokat
hasznalnak, mivel lgyfeleik nagy része infoterméket arul és olyan funnelt hasznalnak,
amiben az ABO valamiért eredményesebb.


https://www.expertsagency.com

1. LEPES: KREATIV TESZT

Amint Bailey Ugyndksége megkap egy Uj hirdetési fidkot (azt hozzatenném, hogy a
beszélgetésbdl ugy vettem le, hogy nem kezdd vallalkozokkal dolgoznak. Amikor hozzajuk
keril egy hirdetési fiok, mar tartalmaz konverziokat és sok adat all rendelkezéstikre), a
kreativ teszteléssel kezdik a munkalatokat.

CREATIVE TEST

¢ Controlled = Winning Creatives

¢ Manipulated = Creative you are testing

¢ Let test run for 4 days flat (Always launch Monday - Thursday
and schedule for next day)

— * Budget = 25 Conversions a week (25 x current CPA / 7 days)

« Try to use different types of audiences separated by segment

« If single ad has spent 5X target CPA and is not within 30% of
KPI’s then kill ad

[HHEY

Mint mindig, itt is a tesztelések soran egyszerre egy valtozét tesztelnek, tehat a hirdetés
kreativjan kivél minden mas azonos az egyes hirdetésekben.

Bailey javaslata, hogy a kreativ tesztelés soran gy(ijtsd dssze a legjobban mikédé
celkozonségeket a hirdetési fiokbol, majd egy ABO kampanyban hozz |étre minden ilyen
célkdzonségnek 1-1 hirdetéssorozatot.

Az 6sszes hirdetéssorozatban ugyan azok a hirdetések fognak szerepelni, mégpedig a
kdvetkezé modon:

legalabb 4 tesztelésre kivalasztott kreativ, azonos headline-al, elsédleges szdveggel és
landing page-el.

Bailey szerint a teszt inditasakor mindig tgyelj arra, hogy hétfé, kedd és szerdai napokon
inditsd a teszteket (maximum csutértok, de péntek-szombat-vasarnap semmiképp sem).

Ezen kivil mindig id6zitsd be a kdvetkez6 nap hajnali 04:00-re, ne inditsd el a kampanyt

napkdzben.



A hirdetési koltést tekintve Bailey azt javasolja, hogy a heti 25 konverziénak megfelel
CPA-val hirdess. A Facebook javaslata ugye 50, viszont ez sok esetben elég nehéz elérni és
25 konverzidbol azért mar tudunk levonni kdvetkeztetéseket + a Facebook is tud mibdl
dolgozni.

A képlet, ami a napi koltés kiszamitasahoz szikséges: 25 x CPA /7 .Tehat, ha a mostani
CPA-d 1500 Forint / konverzi6 (tehat egy vasarlasért 1500 Forintot “fizetsz” a Facebooknak),
akkor 25 x 1500 Ft/ 7 = kb. 5300 Ft.

Ez azt jelenti, hogy egy ilyen kreativ tesztre 4 hirdetéssorozattal kb napi 21 500 Ft-ot kell
raszannod. Ebbdl biztosan szemmel lathaté eredményeket fogsz kapni és batran lIéphetsz a
kovetkez6 lépcséfokra.

A kovetkezb 4 napban egyetlen dologra figyelnek: ha egy hirdetés elkdltotte a CPA
5-sz0rosét és a konverziok a KPI szamok alatt vannak, kapcsold le a hirdetést. Ez a
példankban azt jelenti, hogy ha egy hirdetés elkdltétt 7500 Forintot de negativ a ROAS rajta
és a kosarba rakasok, kezdeményezett fizetések szama is elenyész6, kapcsold le a
hirdetést.

4 nap utan kizarolag a nyertes hirdetéseket hagyd meg, a tébbit kapcsold le. A nyertes
hirdetéseket futtasd egészen addig, amig ez profitabilis, viszont ne kezdd el még skalazni,
mivel ez nem az a fazis.

2. LEPES: CELKOZONSEG TESZT

A kreativ teszt utan kovetkezik a célkdzénségek tesztelése. Ebbe a fazisba mar kizardlag a
nyertes hirdetéseket hozzuk at, tehat a kreativ tesztelés ennek az eléfeltétele.

A hirdetéseket a kreativ tesztelés soran érdemes a kreativok szerint elnevezni, tehat az els6
szamu kreativ hirdetésének a neve V1, a masodik kreativ hirdetése V2 stb....

Ha igy nevezed el, a Facebook hirdetéskezeld szlir6jében ra tudsz keresni az egyes
hirdetésekre a kovetkezé médon:

Q,  AdName contains V1 X F Save Clear

Resource Center B3 Campaigns 20 Ad Sets [7] Ads

Ennek az elénye, hogy egyben latni fogod az 6sszes V1 nevi hirdetést és igy dsszesitve
vonhatod le a kdvetkeztetéseket az eredményekbdl.

Ha kivalasztottad a nyertes hirdetéseket, akkor kezd6dhet a célk6zonségek tesztelése:



s AUDIENCE TEST

= ¢ Controlled = Winning Creatives
; ¢ Manipulated = Audiences being tested
(=]

. ¢ Let test run for 4 days flat (Always launch Monday - Thursday
h ‘.Z = and schedule for next day)
»| Audience 3 | 4

¢ Budget = 25 Conversions a week (25 x current CPA / 7 days)

| . If single ad has spent 3X target CPA and is not within 30% of
KPI's then kill ad

L * Use the same 4 best creatives between each ad set being test

A hirdetéssorozat felépitése teljesen hasonlo a kreativ tesztelés fazishoz, ugyanolyan koltést
érdemes megadni itt is, hogy a heti 25 konverzié teljestljon.

Ebben a fazisban a valtozok egyértelmien az egyes célkozonségek. Az els6 tesztelések
soran érdemes nagy méretl és egymastdl joval eltéré célk6zonségekkel dolgozni.

Miel6tt barmilyen kévetkeztetést vonunk le, itt is érdemes 4 napig futtatni a
hirdetéssorozatokat és kizarolag akkor egy esetben kell belenyulni:

Ha az egyes hirdetések elkoltétték a CPA 3-szorosat (Példa esetében 4500 Forintot) és nem
hozzak a megfelel6 szamokat, kapcsold ki a hirdetést.

4 nap utan vizsgald felul a kampany eredményeit:
Ha egy hirdetéssorozat vesztesnek mindsul, Bailey ad neki még egy esélyt, mieltt vegleg
elkdnyveli vesztesnek, tehat egyszerlien duplikalja és ujra hagyja futni par napig.

Ezen kivul Bailey Ugynoksége teszteli a hirdetés cimsorat valamint a hirdetés szdvegezését
is, majd prébalnak nyeré kombinaciokat I1étrehozni az adatokbdl.



3. LEPES: SKALAZAS

Ha letesztelted a hirdetések egyes 0sszetevdit, akkor a kdvetkezb 1épcséfok a skalazas fazis
lesz.

Az els6dleges célunk itt, hogy minden nyertes kombinaciét parositsunk és folyamatosan
noveljuk a hirdetési koltségeket eredmény romlas nélkil. Ez 24 éranként maximum egy
20%-o0s koltés emelés lehet, ettdél nagyobbat nem érdemes emelni, hiszen akar eldlrél is
kezdheti az optimalizalast a Facebook.

Bailey javaslata, hogy amint elinditasz egy skalazé kampanyt, egybdl indits el Ujabb kreativ
teszteket, mivel ezzel az agressziv stratégiaval hamar ki fognak égni az egyes kreativok, igy
kb 2 hetente érdemes fellilvizsgalni és Ujabb kreativokat rakni a skalazé kampanyba.

Ezek a taktikak egyébként nagyjabol hasonléak minden Ggyndkségnél. Ha tdbbet szeretnél
tanulni az egyes lépésekrdl, mindenképpen ajanlom figyelmedbe a kévetkezé A-LEVEL
Marketing anyagokat:

Facebook hirdetések elemzése Iépésrdl Iépésre:
https://alevel.tacitproject.hu/hogyan-elemezd-a-facebook-hirdeteseid/

Facebook kreativok készités és tesztelése:
https://alevel.tacitproject.hu/facebook-kreativok-keszitese-es-tesztelese/

Facebook hirdetések skalazasi stratégiai:
https://alevel.tacitproject.hu/facebook-hirdetesek-skalazasi-strategiak/



https://alevel.tacitproject.hu/hogyan-elemezd-a-facebook-hirdeteseid/
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