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Karolino,

prosze o uzupetnienie danych w dowolnej formie. To nie muszg by¢ tzw. tadne zdania, wrecz
przeciwnie - zapisuj swojg pierwszg mysl. Wazne jest to, jak méwisz o swojej dziatalnosci,
ustugach oraz to, jak méwig inni, czego potrzebujg. Mogg by¢ hasta, pojedyncze stowa,
szybkie skojarzenia. Niech to bedzie notatka do naszego spotkania.

Dziekuje!
Kamila

Dane teleadresowe miejsca / wykonywania dziatalnosci:

Adres mailowy:

Jak powiedziatbys$ o swojej ustudze osobie, ktéra nie ma o tym zadnej wiedzy?

Kiedy rozmawiasz z klientami - na jakie cechy ustug zwracaja uwage? Czy uzywaja
jakis sformutowan pozytywnie cechujacych te ustuge? Co Cie wyréznia?

Jakie sg najblizsze, konkurencyjne firmy oferujace podobne ustugi?

Ktéry ze sposobéw komunikacji, w podobnej dziatalnosci podoba Ci sie najbardziej?
Podaj przyktady stron, artykutéw, reklam, ect. Moga to by¢ rzeczy réwniez z innych
krajow, ktore Cie inspiruja.



Kim jest Twdj klient? Prosze krétko opisaé grupe docelowa, pteé, wiek,
charakterystyczne i wazne cechy z punktu widzenia zainteresowania ustuga, itp. Czy
to wytacznie klienci indywidualni, czy moze tez klienci biznesowi, grupy, etc.

W jakim przedziale cenowym znajduja sie ustugi?

Czy prowadzisz jakgkolwiek komunikacje w sieci? (media spotecznosciowe, strona,
ect.) Podaj link.

W jakim jezyku wykonujesz dzialalnos¢? Czy dziatlasz tez dla rynkéw zagranicznych?

Czy posiadasz materialy ilustracyjne? (logo, zdjecia, grafiki, ect).

Dodatkowe informacje, wazne z punktu widzenia naszej wspétpracy.



