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1. IDENTIFICACION

Nombre de Asignatura INVESTIGACION Y DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS
Coédigo de la Asignatura | 3702095

Area de Conocimiento Ingenieria Aplicada
Naturaleza Tedrica

Numero de Créditos 2

HAD Horas con 64

Acompanamiento Directo
HTI Horas de Trabajo

Independiente 32

Numero de Créditos 2 Semestre Noveno
Duracion 64 horas Habilitable Si
Homologable Si Validable Si
Pre-Requisito Ingenieria de Gestion I, Il y lll. Tecnologias

2. JUSTIFICACION

El proceso de globalizacion de la economia, como parte real de los mercados esta exigiendo
cuotas de competitividad cambiante y exigente; concepcién que implica el disefo, la
produccién, la distribucion, etc. de nuevos productos, pero ante todo aumentar la creatividad y
la innovacion en ideas viables y productivas; de lo contrario es infructuoso y altamente
riesgoso porque estariamos en términos de baja competitividad, dando ventajas a otros y
practicamente apuntandole al fracaso de la organizacion que lidere el Ingeniero de Alimentos.

De esta manera, la Universidad de la Amazonia desde su misiébn se compromete en la
formacién integral de un talento humano idéneo para asumir estos retos; es por eso que
“Investigacion y Desarrollo de Nuevos Productos” sera una asignatura de gran importancia en
la formacion profesional del futuro Ingeniero de Alimentos; puesto que cada mercado esta a la
expectativa de lo nuevo y lo sofisticado por conservador que éste sea. El nuevo producto sea
bien o sea un servicio, siempre indicara mejoras, innovacion, facilidad... y rendimiento dado
que es importante para el consumidor, indispensable para la empresa y estratégico para la
regiéon y el pais.

De otra parte, la investigacion y desarrollo de nuevos productos, puede ser una oportunidad
como elemento base del crecimiento para la empresa, una ampliacién del mercado y el
mejoramiento de la imagen de marca. Lo nuevo es investigacién, desarrollo o simplemente la
oportunidad de satisfacer una necesidad, de ese circulo permanente entre el productor y el
consumidor y por ello el desarrollar e investigar nuevos productos sera una constante
indispensable del Ingeniero de Alimentos.




&E FORMATO CONTENIDO CURRICULAR DE LA ASIGNATURA

Universidad de la. CcODIGO: VERSION: FECHA: PAGINA:
Amazonia FO-M-DC-05-01 3 30-01-2023 2de?2

3. COMPETENCIAS

3.1. Competencias Generales

Se pretende dar los elementos necesarios al futuro Ingeniero de Alimentos, para que
busque y desarrolle nuevas alternativas de produccién de alimentos, generando empleo y
conocimiento cientifico y desarrollo para el pais.

° Cognitivas (Saber conocer). ElI estudiante conoce los fundamentos de
investigacion y desarrollo de nuevos productos e identifica las condiciones
socioecondmicas y técnicas relevantes, teniendo en cuenta las potencialidades de la
region, para involucrarse positivamente en los procesos de alimentacién para el
mejoramiento de la productividad.

° Actitudinales (Saber ser): El estudiante estructura sus procesos de aprendizaje en
interaccion con otras personas para llevar a cabo procesos de identificacion de la
problematica y articular el saber conocer con el saber hacer y saber ser, para desarrollar
nuevos productos de forma ética y responsable, aplicando el razonamiento critico de
forma auténoma, comprendiendo la necesidad y utilidad del trabajo en equipo.

) Procedimentales/Instrumentales (Saber hacer): El estudiante pone en practica la
autorreflexién y analisis critico, mediante propuestas y proyectos de solucion a los
problemas identificados en la empresa y/o region y lidera procesos de mejoramiento de
las condiciones de productividad, en torno al desarrollo e investigacion de nuevos
productos.

3.2. Competencias Especificas

Intelectual, el estudiante:

+ Piensa en su entorno
% Cuestiona el sistema actual de produccion y comercializacion
« Puede plantear alternativas de aprovechamiento de recursos, materias primas y

cosechas.

< Puede elaborar y ejecutar proyectos de investigacion y desarrollo de nuevos
productos

+ Puede generar su propio empleo y el de otros, convirtiéndose en motor de desarrollo
para el pais

Moral, el estudiante:

« Da crédito a las fuentes del conocimiento que utiliza en la elaboracién de sus trabajos
« Manifiesta honestidad en los procesos de evaluacién
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« Comparte solidariamente sus conocimientos

+ Muestra interés en reconocer y relacionar conceptos de las disciplinas que convergen
en su formacion

+ Reconoce en el debate académico los saberes e ignorancias propios y ajenos

Afectiva, el estudiante:

« Manifiesta agrado por el rigor conceptual, experimental y tedrico en la construccion de
conocimientos respecto a metodologia para disefiar y dar al consumidor procesos y
productos alimenticios innovadores.

+ Manifiesta agrado por la comprension de textos y escritura de los temas que estudia

+ Valora la interlocucién (confrontar, argumentar, debatir) como condicién para construir
conocimiento

4. RESULTADOS DE APRENDIZAJE

41. COMUNICACION: capacidad para comunicarse efectivamente de modo escrito,
oral y grafico con una diversidad de audiencias

4.2. DISENO: capacidad de aplicar el disefio de ingenieria para producir soluciones
que satisfagan necesidades especificas considerando la salud publica, la
seguridad y el bienestar, asi como factores globales, culturales, sociales,
ambientales y econémicos

4.3. CONOCIMIENTO: capacidad de adquirir y aplicar nuevos conocimientos segun
sea necesario, utilizando estrategias de aprendizaje adecuadas

5. OBJETIVOS

5.1. Objetivo General

Comprender los elementos tedrico-conceptuales y metodoldgicos para la investigacion y
desarrollo de nuevos productos alimenticios que respondan al contexto regional actual
inmerso en un entorno globalizado.

5.2. Objetivos Especificos
Desarrollar en el estudiante competencias metodolégicas y procedimentales que permitan
la investigacion, disefo y desarrollo de productos alimenticios que respondan a las

necesidades del mercado y la sociedad actual.

Promover el desarrollo de habilidades y destrezas creativas para el disefio innovador de
bienes y servicios alimenticios.
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6. CONTENIDO TEMATICO Y ANALISIS DE CREDITOS

Contenido tematico (incluir las practicas)
1. FUNDAMENTACION GENERAL DE NUEVOS PRODUCTOS

Nuevo producto para el cliente, la empresa, la sociedad.
Caracteristicas de un nuevo producto ideal

—

SCowourwN Mo

Diferencia entre productos bienes y productos servicios
Investigacién y desarrollo de nuevos productos mas alla de la formulacion
Innovacion, competitividad y globalizacion en disefio de nuevos productos
Factores de éxito y de riesgo y dificultad en nuevos productos
Espiral interactuante y ciclo generador de nuevos productos
Niveles y categorias de nuevos productos

0 Cambios y tendencias en el disefio de nuevos productos alimenticios

PR N [ N U U NS N

no

MERCADOTECNIA PARA NUEVOS PRODUCTOS

2.1 Visién de mercadotecnia en nuevos productos
2.2 Estrategias de mercadotecnia
2.3 Plan basico de mercadotecnia

3. CREATIVIDAD Y DESARROLLO DE IDEAS

3.1 Creatividad vs ideas en el desarrollo de productos

3.2 El cerebro: reptiliano, limbico y neocértex, hemisferios
3.3 Pensamiento y proceso creativo

3.4 Técnicas y obstaculos del proceso creativo

3.5 Herramientas para mejorar la creatividad

4 DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS

4.1 Factibilidad para el desarrollo de nuevos productos

4.2 Estrategias para el desarrollo de nuevos productos

4.3 Herramientas para la concepcion de productos

4.4 Pasos esenciales para el desarrollo de nuevos productos

4.4 La calidad en el desarrollo de productos. Enfoque comercial, competitivo y funcional
de la calidad y factores que la favorecen.

5 INTRODUCCION Y LANZAMIENTO DE NUEVOS PRODUCTOS

5.1 Aspectos fundamentales antes del lanzamiento

5.2 Cuestionamientos. Qué, como, a quién, dénde, cuando, cuanto

5.3 Métodos de lanzamiento. Racionales e intuitivos

55 Evaluacién y control de nuevos productos; organizaciéon de nuevos productos
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Analisis de Créditos

ANALISIS DE CREDITOS

TEMAS ACOMPARAMIENTO | | TRABAJO
DIRECTO

Fundamentacion general de nuevos productos 16 5
Mercadotecnia para nuevos productos 4 2
Creatividad y desarrollo de ideas 12 8
Desarrollo de nuevos productos 24 14
Introduccién y lanzamiento de nuevos productos 8 3
TOTAL DE HORAS DEL CURSO: 64 32
TOTAL CREDITOS: 2

7. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

Trabajo acompafnamiento directo: Se utilizara el método deductivo como método de
razonamiento que permitira al estudiante abordar problemas aplicables de la realidad,
tomando como fundamentos los aprendizajes basicos y técnicos en la solucién de problemas
a través de trabajo presencial y dirigido; el primero con clases magistrales e interaccion
permanente alumno-docente para analizar situaciones especificas, reales y bibliograficas.
Cada sesién tematica se impartira bajo la modalidad conferencia oral que proporcionara al
alumno elementos esenciales para avanzar en el aprendizaje de cada tematica; el segundo
como trabajo tedrico-practico en el desarrollo de un proyecto de aula, se adelantara con
actividades presenciales y extractase que apoye al alumno en resolver inquietudes, preguntas
o problemas mediante talleres, resumenes, ensayos, diagramas que aporten al desarrollo del
proyecto de aula.

Trabajo independiente: Dimisidn libre y abierta sobre lecturas anteriores o posteriores al
tema, utilizadas para profundizar lo mirado en clase. Se podra evaluar de manera oral, escrita
o al azar. Para esto, en algunas sesiones magistrales se facilitara al estudiante una guia de
trabajo sobre los contenidos que incluira analisis de casos, lecturas complementarias...
procurando siempre que su aprendizaje sea vivencial.

8. RECURSOS

Cada situacion especifica permitira que dentro de las posibilidades se utilice medios
complementarios que permitan alcanzar los objetivos trazados; se hara uso de tecnologias de
la informaciéon TIC, salas de conferencia, visitas empresariales, practicas especificas,
conferencias de expertos, teleconferencias, videos, cuenteria, narrativas, entre otros.

El proyecto de aula y las visitas empresariales permitan un aprendizaje experiencial.

9. EVALUACION
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El sistema de evaluacién estard enmarcado en lo dispuesto en el Estatuto Estudiantil y
contempla pruebas escritas, orales, controles de lecturas, estudios de casos, Quiz, talleres,
trabajos practicos de aplicacion, segun se realice el plan de trabajo con los estudiantes en el
primer dia de clases de cada uno de los semestres y que se dejara consignado en el Acuerdo
Pedagdgico. Las pruebas tendran una distribucion para alcanzar una ponderacion del 70%
de la nota y otra distribucién y o examen final con una ponderacion del 30 %.
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