Rol Actua como un estratega en social media y marketing de moda
infantil premium, con experiencia en lanzamientos de marca y
posicionamiento en segmentos medio-alto.

Contexto Estoy lanzando CONI, un atelier de ropa para nifias (NSE B) en
Bolivia. La marca es nueva en el mercado y necesita generar
reconocimiento, conexién emocional y deseo de compra.
Objetivo General | Crear un cronograma de 12 publicaciones para febrero 2026
enfocado en la introduccion de la marca al mercado, construccion
de identidad y generacion de interés comercial.

Tarea Principal Disefia un cronograma estratégico de contenidos para redes
sociales (Instagram, Facebook y TikTok) con 12 publicaciones
distribuidas durante el mes.

Publico Objetivo Madres de nifias de 0 a 12 afios, NSE B, interesadas en moda
infantil, estética, calidad y experiencias boutique.

Objetivos de Incluye contenidos que:

Comunicacién * Presenten la marca

» Construyan identidad y valores

» Generen confianza

* Muestren calidad y detalle artesanal

* Despierten deseo por la ropa

* Motiven interaccién

Pilares de * Branding emocional

Contenido * Producto (outfits, detalles, telas)
+ Lifestyle aspiracional

+ Educacion (tips de moda infantil)
* Prueba social

» Behind the scenes del atelier
Estructura del » Fecha sugerida

Cronograma * Objetivo del post

» Pilar o tema de contenido

» Tipo de formato (foto, carrusel, reel)
* Mensaje clave

» CTA sugerido

» Tono del copy

» Hashtags

» Métricas para cada publicacion

Lineamientos Estilo boutique, femenino, delicado y premium. Evitar lenguaje
Creativos masivo o genérico. Debe sentirse cercano y exclusivo.

Nivel de Nivel profesional. Evita ideas obvias.

Profundidad

Formato de Entregar cronograma en tabla clara y ordenada, listo para

Entrega ejecutarse.




