Audit PPC kampani pro
autodily-na-skodu.cz

1. Zrusit automatické zmény od Googlu, které se aplikuji do 14 dni po neuposlechnuti
doporuceni.

Historie zmén

Zmény nabidok Zmény rekam Zmény rozpostu Zmény staw Zimény sits

712 0 0 59 25 9 8 4

2. Chybi nastaveni Google Nakupy kampané, které maji obvykle nejlepsi vysledky.

3. Méreni konverzi - nastaveni vypada v pofadku. Do Google Ads posilate hodnotu objednavky s
DPH + dopravou, na to je tfeba myslet pfi optimalizaci kampani.

4. Publika - nejsou nastavena vlbec u vyhledavacich kampani, nastavit na observation. Pfidat zajmy
o Skodovky, auta a dalSi publika.

5. Rozsirit kampan na brand - vice kliCovych slov. V u¢tu mate jen pfesnou shodu.

6. Pridat vice reklam do jednotlivych sestav. Kazda sestava by méla mit minimalné 3 reklamy.

7. DSA kampané - vyloucit URL, které nechce aby se zobrazovaly napf. /kontakty /reklamace apod.
- vyloucit z DSA slova, ktera jsou jiz v SEA kampanich - i kdyZ by se neméla zobrazovat, déje

se to.

8. Pridat listy negativnich obecnych klicovych slov jako napf. vrakovisté - méla by vychazet z
analyzy kli¢ovych slov a toho, co neprodavate.

9. Devices - snizit nabidku pro telefony, utraceji vice nez stolni PC, ale dle Google analytics maji
lepSi konverzni pomér pocitace.
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10. Omezeni rozpoétem - kampané by nikdy nemély byt omezeny rozpo&tem, vzdy se da sniZit cena
za proklik, abyste se zobrazoval cely den misto toho, abyste vyCerpal rozpocet rano a pak se cely den
nezobrazoval.

Je lepsi mit na webu 50 lidi po 2 K& nez 10 lidi po 10 KE. Stejné utratite 100 KE. V poloviné dne mate
jiz vy€erpany rozpoCet na DSA kampani a modely ¢i MK/ PKAT (V-KW) jsou na 100 K& ze 135 K¢

11. Cena za proklik - vypocitat si primérnou CPC pro spinéni cile PNO na urovni jednotlivych
kategorii a vychazet z primérné objednavky v dané kategorii.

12. Klicové slova ve volné shodé!

Je vidét, Ze kli€ova slova ve volné shodé utraceji nejvice. Volna shoda by se méla zakazat :) Nemate
nic pod kontrolou na co se vam reklama muze zobrazit. Z toho vyplyvaji i vyhledavaci dotazy, které se
na tato slova zobrazuiji.
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Pokud zde ma byt volna shoda, doporuduji volnou modifikovanou, pfidat alespon pfed slova znak +.
Diky tomu se nezobrazite na slova jako autovrakovisté nebo roomster.

13. Zkontrolovat publika zakoupili - mate jiZ dvé konverze a nikdo se v nich nenachazi.
Pravdépodobné to je tim hastagem, ktery je na konci. Odstranit hashtag a vSe za nim. Nastavit na
obsahuje a ¢ast url po dokonceni objednavky



Zakoupili x

Zakoupili

13. V Obsahové siti vylou€it mobilni aplikace! Lze udélat hromadné pfes Google Ads editor.

14. RozsSireni reklam
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Vytvofit vice konkrétnich rozsifeni pro kazdou kampan. Vyuzit strukturované uryvky. Modely aut apod.

15. PNO: Vytvofil jsem vam vlastni sloupec PNO, abyste mohli sledovat, které reklamni sestavy se
nevlezou do 10% PNO, nemuzete cilit stejnou CPC na zrcatka jako na vSechno ostatni. Doporucuiji
provést optimalizaci cen za proklik.
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16. Nastaveni kampani
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Cileni je dobré nastavit na Lidé v cilench mistech -> reklamy se budou zobrazovat pouze lidem v
Cesku.

Vyloudit “Lidé ve vyloucenych mistech” -> Kdybyste potfebovali vyloucit napr Slovensko vyloucite
opravdu jen slovaky.

Jazyk - nastaveni na All - nikdy nevite kdo ma prohlize¢ preply do angli¢tiny nebo jiného jazyka.
V GDN toto nastaveni neplati! Jen u SEA a PLA kampani.

Mista - doporucuiji pfidat alespon Prahu / kraje a vase fyzické okoli byznysu na tyto oblasti je

dobré upravit cenové nabidky.
]
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Tipy na negativni listy - otazky / staré modely aut / seznam vSech konkurencnich znacek /
konkurence -> vytvorit kampar na konkurenci

Toto je vSe, co jsem stihl v ramci stanoveného ¢asu na audit nalézt. Pokud si budete prat chyby
odstranit, staci mi napsat nebo tento dokument predejte svému PPC specialistovi a ten by uz mél
védeét, jak chybu odstranit.

S pozdravem
Jifi Franék


https://jirifranek.cz/
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