
Synthetisieren Sie Möglichkeiten, um 
Google-Werbung mit geringen Kosten und 

optimaler Effizienz zu unterstützen. 
Sie möchten mit der Schaltung von Google Adwords-Anzeigen beginnen, wissen 
aber nicht, wie Sie Kosten sparen und eine hohe Effizienz erzielen können? Dann 
ignorieren Sie nicht den folgenden Artikel von FIEX Marketing.  

Wir werden diemit Ihnen teilen billige Google-Werbung aber bringen Sie den 
besten Effekt. 

1. Anpassen von Google Adwords-Werbeangeboten  

Eine der effektivsten Google-Werbemethoden ist das Anpassen von 
Anzeigengeboten. Beachten Sie, dass die Position Ihrer Anzeige in der 
Google-Suche umso besser angezeigt wird, je höher Ihr Anzeigengebot ist.  

Google bietet derzeit zwei Arten von Geboten: 

●​ Manuelles CPC-Gebot: Sie können die maximalen Kosten pro 

●​ Verbessertes CPC-Gebot: Nutzerklick auf Ihre Anzeige festlegen.Das Gebot 
wird automatisch festgelegt. Pro Nutzer klicken Sie auf Ihre Anzeige. Passen 
Sie 

https://docs.google.com/document/d/e/2PACX-1vRCSeFyjiPnDiEQckwhbG-1LprcQ3W4mnT7uyqTT4eUvGKxCZ6iJzxmuYzJWtIp6YguP0RDL4lcg1l4/pub


 

die Gebote für Google-Anzeigen für eine gute Anzeige neu an Position 

Obwohl ein hohes Gebot dazu beitragen kann, dass Ihre Anzeige in einer guten 
Position geschaltet wird, führt eine zu hohe Anzeigenkostenverschwendung zu 
Verschwendung und sogar zu einer Überschreitung des Werbebudgets. Wenn die 
Kosten niedrig sind, kann dies die Werbeergebnisse beeinflussen.  

Daher ist es notwendig, das Angebot angemessen zu recherchieren und 
anzupassen, um sowohl Kosten zu sparen als auch die Effizienz zu verbessern. 

Wenn Sie die Nachricht sehen "Das Keyword funktioniert nicht gut, da das Gebot 
des Keywords zu niedrig ist, um eine Anzeige auf der ersten Seite der 
Suchergebnisse zu schalten." Erhöhen Sie das Gebot, damit die Anzeige an einer 
guten Position geschaltet werden kann.  



2. Günstige Google-Werbung durch Anhalten ineffektiver 
Keywords 

Bei der Schaltung von Google-Anzeigen müssen Sie die Berichtsdaten regelmäßig 
überwachen. Durch den Bericht erfahren Sie, wie effektiv die von Ihnen beworbenen 
Keywords sind. Die Schlüsselwörter, die von hoher Qualität und hoher 
Konvertierung sind, sollten Sie behalten.  

Und die Keywords, die eine geringe Effizienz oder Ineffektivität bewirken, sollten 
sofort deaktiviert werden, um Geldverschwendung zu vermeiden. Dies ist 
eineMöglichkeit, kostengünstigeGoogle AdWords auszuführen das solltest du 
regelmäßig machen. 

 

Ineffektive Keywords solltenwerden. 

deaktiviert3. Neuzuweisung Ihres Werbebudgets  

In Ihrem Unternehmen müssen Sie keine einzige Google-Werbekampagne 
durchführen. Es ist möglich, mehrere Werbekampagnen gleichzeitig zu schalten, 
jedoch unterschiedliche Zeitrahmen und Zielgruppen zuzuweisen.  

Daher ist eine angemessene Verwaltung des Anzeigen-Cashflows äußerst wichtig.  

https://sites.google.com/view/fiexmarketing/dich-vu/dich-vu-quang-cao-google-adwords


 

Neuzuweisung Ihres Werbebudgets 

Sie sollten lernen, wie Sie Ihr Google-Anzeigenbudget entsprechend zuweisen, um 
die beste Werbeleistung zu erzielen. 

4. Bearbeitung von Suchanfragen beim Ausführen 
kostengünstiger Google AdWords 

Sie sollten die tatsächlichen Abfragen, die dazu führen, dass Ihre Anzeigen in der 
Google-Suchmaschine geschaltet werden, über den Abfragebericht herausfinden. 
Auf diese Weise erhalten Sie einen genauen Überblick darüber, wie Nutzer Ihre 
Anzeige erreichen.  

Von dort aus können Sie die Liste deroptimieren günstigen 
Google-Werbeschlüsselwörter.  

 

Behandeln von Suchanfragen 

https://fiexmarketing.business.site/posts/4098079031263840187
https://fiexmarketing.business.site/posts/4098079031263840187


5. Festlegen der Gerätepriorität 

Überwachen Sie Ihre Anzeigen kontinuierlich, indem Sie Berichte überprüfen und 
analysieren, in denen Anzeigen Tag für Tag geschaltet werden.  

So wissen Sie, welche Gerätebenutzer am häufigsten suchen und auf Ihre Anzeige 
klicken. Dadurch wird die Bearbeitung durchgeführt und die Anzeigen an das Gerät 
angepasst, um die Conversion zu verbessern. 

 

Einrichten von Geräteeinstellungen 

Wenn Sie beispielsweise für ein Gesichtsreinigungsmittel für Frauen zwischen 18 
und 23 Jahren werben, sollten Sie sich auf das Einrichten von 
Google-Werbekampagnen auf Mobilgeräten konzentrieren. Dies ist das Alter von 
Studenten, die gerade ihren Abschluss gemacht haben und hauptsächlich 
Mobiltelefone benutzen. 

6. Festlegen der geografischen Priorität 

Die kostengünstige Google-Werbung nächste, die FIEX Marketing Ihnen 
empfehlen möchte, besteht darin, die geografische Priorität festzulegen.  

In den Kampagneneinstellungen können Sie basierend auf einem bestimmten 
geografischen Standort ein Ziel festlegen. Sie sollten Ihre Anzeigen auf Nutzer in 



Bereichen in der Nähe Ihres Unternehmens oder in den Regionen zuschneiden, auf 
die Sie sich konzentrieren möchten.  

Bereiche mit einer guten Conversion-Rate können Ihr Anzeigenbudget erhöhen. 
Wenn umgekehrt die Übergangsfläche nicht gut ist, wird das Budget reduziert, um 
mehr zu sparen. 

 

Festlegen der Priorität des geografischen Gebiets 

Wenn sich Ihr Unternehmen beispielsweise in Hanoi befindet und nur Produkte im 
Gebiet von Hanoi verkaufen möchte, sollten Sie ein geografisches Gebiet für die 
Stadt Hanoi festlegen.  

Außerdem sollte der Anzeigentext auch den Inhalt "Kostenlose Lieferung innerhalb 
der Stadt Hanoi" enthalten , um die Kaufaktionen der Nutzer anzuregen.  

Oben finden Sie eine Anleitung, wie Sie Google billig,bewerben können aber mit 
hoher Effizienz. Wenn Sie Fragen zu AdWords-Werbung haben oder Google 
Adwords-Werbedienste nutzen müssen Professionell, günstig, können Sie sich an 
FIEX Marketing wenden, um Unterstützung zu erhalten.  

Derzeit verfügt die FIEX Marketing Company über ein Team erfahrener, 
hochspezialisierter Google-Werbespezialisten, die stets bereit sind, nachdenkliche 
und engagierte Kunden zu beraten und zu unterstützen. 

https://www.google.com/search?q=Google+Ads&kponly=&kgmid=/m/03l68z
https://www.google.com/search?q=Google+Ads&kponly=&kgmid=/m/03l68z
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